Memoria Justificativa y
Solicitud de Contrataciéon para
contratos de la LCSP

OBJETO A CONTRATAR: SERVICIOS PROFESIONALES DE UNA
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL DISENO DE UNA
CAMPANA PUBLICITARIA DE METRO DE MADRID

NUMERO DE LA S.C: 6000009920

Direccion/ Cliente, Marca y Medios Area: Marca
Subdire- Metro de Madrid, S.A.

ccion:

Division: Servicio: Marketing

Aprobado por: Miguel Oliver



1 OBJETO DE LA SOLICITUD DE CONTRATACION

El presente documento tiene por objeto elevar a |a aprobacion del correspondiente
organo de contratacion de Metro de Madrid, S.A., la autorizacién para el inicio de un
proceso de licitacién que tiene por objeto la contratacion de la contratacién de una
Agencia de Publicidad para la realizacion del diseno, creatividad y producciéon de una
campanfa publicitaria para Metro de Madrid.

2 DATOS DE LA LICITACION

= Objeto

Contratacién consistente en los servicios profesionales de una Agencia de
Publicidad para la realizacion del diseno, creatividad y produccion de una
campana publicitaria para Metro de Madrid.

= Estamento responsable de la ejecucién del contrato

Servicio de Marketing

#  Valor estimado del contrato (articulo 101 LCSP)
Valor estimado: 145.000 euros (IVA no incluido)

# Método de calculo aplicado para determinar el valor estimado (articulo 101

LCSP)

CONTRATOS DE SERVICIOS
Indicar el método que proceda:

El valor real de los distintos contratos analogos adjudicados, ajustado en
funcién de los precios habituales en el mercado

= Presupuesto base de Licitacién (articulo 100 LCSP)

= Base imponible (Bl): 145.000,00 €

= |mporte del l.V.A.: 30.450,00 €



=  Presupuesto base de licitacion (PBL): 175.450,00 €

= Desglose del presupuesto base de licitacién (articulo 100.2 LCSP)

CONTRATOS DE SUMINISTROS Y SERVICIOS

COSTE ENDOGENOS

Son los generados por el contrato y estan formados por los Costes Directos e Indirectos.

Costes Directos + Costes Indirectos

Costes Directos (98% del PE) 123.565,22 €
Costes Indirectos (2% del PE) 2.521,74 €
Presupuesto de Ejecucion (PE): 126.086.96 €

COSTE EXOGENOS

estructura (GG+BI).

Son los relacionados con las actividades de la empresa y estan formados por los gastos de

(Base imponible + IVA)

Gastos Generales (9% PE) 11.347,83 €

Beneficio Industrial (6% PE) 7.565,21 €

Base imponible 145.000,00 €
Presupuesto Base de Licitacion 175.450,00 €

» Modificacién del contrato (articulo 204 LCSP)

No procede




= Division en lotes:

NO se divide en lotes (articulo 99.3 LCSP)

- Justificar los motivos de la no division en lotes: la realizacién
independiente de las diversas prestaciones comprendidas en el objeto del
contrato dificultara la correcta ejecucion del mismo desde el punto de vista
técnico, ya que tanto el diseiio como la produccion de la campana debe
realizarlo la misma empresa para conseguir la coherencia esperada en el
resultado de la campana.

=  Duracion del contrato

- Plazo de duracién/ejecucion inicial del contrato: 18 meses
- Hito a partir del cual comienza la duracién/ejecucion del contrato:

A partir del dia siguiente a la formalizacion del contrato
- Prorrogas:

X NO

# (Clasificacion del contrato

Sujeto a LCSP (Ley 9/2017)

# Naturaleza del contrato

Servicios

- Justificar la insuficiencia de medios:

0 Falta de personal especializado en la creacion publicitaria.
0 Falta de medios técnicos para la produccion audiovisual.

#  Procedimiento de licitacidén

Procedimiento Abierto Ordinario



- Justificacion del procedimiento:

- Se propone la contratacion mediante procedimiento abierto con el fin de
asegurar los principios de igualdad, transparencia y libre competencia.
Ademas, no se rednen los requisitos necesarios que exige la LCSP para la
aplicacion de un procedimiento negociado. En consecuencia con lo
anterior, se va a utilizar el procedimiento abierto ordinario.

= (Criterio de adjudicacién (articulos 145 y 146 LCSP)

Pluralidad de criterios en base a la mejor relacion calidad-precio

(En el caso de que el objeto del contrato se corresponda con el anexo IV de la
LCSP o tenga por objeto prestaciones de caracter intelectual deberd indicarse
dicha circunstancia y el motivo por el que se considera prestacién de caracter
intelectual: El objeto de este contrato son servicios de caracter intelectual,
debido a que es una creacién publicitaria)

= Ponderacion criterios de adjudicacién del contrato:

0 Criterios cualitativos: 51 %
0 Criterios econémicos: 49 %

e (Criterios cualitativos:

- Estrategia y disefio de la campana, 16%

- Desarrollo de la estrategia del spot de television, internet y cine,
15%

- Desarrollo de la estrategia de radio, 10%

- Desarrollo de la estrategia grafica, 10%

¢Se aplicaran formulas de valoracion de los criterios cualitativos? No
¢Se evallan criterios mediante juicios de valor dentro de la valoracién de
los criterios cualitativos? Si

- Justificacion de porqué se utilizan criterios de calidad evaluables
mediante juicios de valor en lugar de criterios evaluables de forma
automatica mediante formulas automaticas:

Es necesario evaluar los criterios cualitativos mediante juicios de valor, ya
que al tratarse de un servicio de caracter intelectual, la forma de presentar
las propuestas puede ser muy diversa.



e Criterios econémicos:

Precio

- ¢Se aplicaran formulas de valoracion de los criterios econémicos? Si, se
otorgara la maxima puntuacién a la oferta econdémica que presente un
precio mas bajo. El resto de ofertas se valoraran de forma proporcional
mediante la siguiente formula lineal:

Punt. Econ = Bbest x (Pmax) / Bi

e Punt. Econ = Puntuacion econémica de la oferta objeto de la
valoracion

e  Bbest = Mejor oferta econémica

®  Pmax = puntuacién maxima (49 puntos)

e  Bi=Oferta econémica objeto de la valoracion

La aplicacion de esta férmula permite una valoracién proporcional y
equitativa de las ofertas.

= Subcontratacion (articulo 215 LCSP):

Procede

- Indicar las tareas criticas que no podran ser objeto de subcontratacion:
Ninguna

= Procedimiento de subasta electrénica o peticién sucesiva de ofertas
NO

- Justificar la opcién elegida: En esta licitacion no se considera
conveniente la subasta electrénica o peticion sucesiva de ofertas
ya que se trata de un servicio que requiere un alto nivel de
especializacion y que redunda de manera notable en la imagen de
Metro de Madrid.

= Fondos FEDER

Contrato no financiable con fondos FEDER

= Confidencialidad de los Pliegos de Prescripciones Técnicas

X NO



= Cesion de datos

¢La ejecucion de este contrato requiere la cesion de datos por parte de Metro de
Madrid, S.A. al contratista?

X NO



3 JUSTIFICACION DE LA NECESIDAD

Metro de Madrid realiza anualmente campanas de publicidad para promover la
imagen de marca de la compania.

Debido a la situacion especial que se esta viviendo, con una bajada importante de la
demanda de viajeros, se pretende realizar una campana de publicidad cuyo objetivo
principal es incrementar el nimero de viajeros, volviendo a recuperar los niveles de

demanda de finales de 2019.

4 ANTECEDENTES

CONTRATACIONES ANTERIORES CONTRATACI
ON ACTUAL
SOLICITUD Contrato: Contrato: Contrato:7220000
DE 7217000505 7218000556 901
CONTRATA
CION N°
CONTRATO
Servicio para la Servicio para la Servicios profesionales servmlos
profesionales de una
OBJETO realizacién del disefio, realizacion del disefio, de una agencia de agencia de publicidad
DEL creatividad y creatividad y publicidad para el para el disefio de una
CONTRA produccion de dos produccion de dos disefio de una campania campafia publicitaria
TO campafias publicitarias campafias publicitaria de Metro de de Metro de Madrid
de Metro de Madrid publicitarias de Metro Madrid
de Madrid
6 meses 6 meses 18 meses
DURACION 12 meses
INICIAL DEL
CONTRATO
PRORROGAS
No No No No
PREVISTAS
MODIFICADOS No No No No
PREVISTOS
LOTES No si No No
PRESUPUESTO
BASE 210.000 € 240.000 € 150.000 € 145.000 €
LICITACION (SIN
IVA)
VALOR 210.000 € 240.000 € 150.000 € 145.000 €
ESTIMADO

El contrato anterior se licitd por un importe de 150.000 €, aunque finalmente se
adjudicé por 105.000 €. Dicho contrato tenia una vigencia de 12 meses. Este nuevo
contrato tendra una vigencia de 18 meses, 6 meses mas que el anterior contrato.
Tomando como referencia el importe de la adjudicacién del contrato anterior, asi
como el IPC interanual del 5,3% y la ampliacion de la duracion del contrato, la nueva




licitacion tendra un presupuesto base de 145.000 €. Para valorar este incremento de
presupuesto se ha tenido en cuenta la ampliacion del limite de tiempo que tendran
gue estar vigentes los derechos de imagen de la campana y las diferentes adaptaciones
de las piezas que tendran que realizarse en funcién de los planes de medios que se
establezcan durante la vigencia del contrato.

5 INFORMACION PRESUPUESTARIA

PRESUPUESTO DE GASTO
ANO 2022 2023 | ..
IMPORTE
145.000 €
PERMITIDO
CECO 1104
CUENTA 627203

El presente documento, emitido a efectos de cumplimiento de obligaciones en materia de transparencia, es copia fiel del
original, en el que constan las firmas auténticas y completas de las personas firmantes.

En cumplimiento de las obligaciones de proteccion de datos personales, no constan en esta copia datos identificativos
adicionales a nombre y apellidos.
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