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1. OBJETO

El presente contrato tiene por objeto la definicién, disefio y produccidn de la campafia
publicitaria de Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacidon Territorial sobre Economia
Circular, vinculada a la Estrategia de gestion sostenible de los residuos de la Comunidad de
Madrid 2017 — 2024.

En concreto, para el lanzamiento de dicha campania, el contratista debera crear y producir el
mensaje y los elementos bdsicos integrantes de la campafia y plasmarlos en los soportes que
considere necesarios para su presentacion a los ciudadanos de la Comunidad de Madrid. Como
minimo las piezas a desarrollar serdn la creatividad para televisién, radio, prensa, cine,
internet, dispositivos modviles y publicidad exterior, asi como la produccién para todos los
soportes excepto la carteleria estatica de la publicidad exterior. También deberd asumir todos
los gastos de derechos de imagen y musica derivados del anuncio para todos los medios y
soportes.

2. CARACTERISTICAS DE LA CAMPANA

2.1. Objetivos de la campafia

La aprobacion de la Estrategia de gestién sostenible de los residuos de la Comunidad de
Madrid supone el hito fundamental para promover en nuestra regién el cambio del actual
modelo econdmico lineal (extraer-producir-consumir-tirar) en un modelo econdmico circular,
que desvincula el desarrollo econdmico del consumo de recursos (materia y energia), que son
finitos. En esta linea de pensamiento, la Estrategia de residuos de la Comunidad de Madrid
propone un nuevo modelo de gestién de los residuos basado en la prevencion y en el
aprovechamiento de los recursos contenidos en los residuos para introducirlos nuevamente en
los ciclos productivos.

De cara al ciudadano, la Estrategia de residuos establece importantes novedades como la
recogida separada de los residuos textiles y de la materia organica de los residuos domésticos,
asi como la necesidad de mejorar en general la separacién de residuos domésticos. El objetivo
de la campafia es didactico, para concienciar al ciudadano de la importancia de su papel para
conseguir ese cambio de paradigma y los beneficios que éste conlleva: reduccién del consumo
de materias primas, lucha contra el cambio climatico, creaciéon de empleo verde, etc.

Asimismo se quiere poner en valor el esfuerzo en inversién y recursos que se estd realizando
desde la Comunidad de Madrid y las entidades locales para mejorar el servicio ofrecido a todos
los madrilefios y hacer viable el nuevo modelo de gestion de residuos.

Es el momento de comunicar que la gestidn de los residuos domésticos es un servicio tan
esencial para el ciudadano como el suministro de agua o energia. Utilizarlo de forma correcta
es un ejemplo del civismo de la ciudadania madrilefia, que respeta nuestro medio ambiente
tanto a escala local como global y que genera riqueza en la region al contribuir a la creacion de
una industria verde generadora de empleo.

La campafia debe contribuir a difundir estos conceptos y crear una nueva imagen de los
residuos como algo valioso que no debemos desperdiciar, adaptada al nuevo paradigma de la
economia circular y a la vocacién de liderazgo de la sociedad madrilefa.
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Los atributos que la Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacién del Territorio pretende
destacar son los siguientes:

e Los residuos son valiosos, ya que contienen recursos que se pueden
aprovechar.

e El ciudadano tiene el poder, con sus decisiones, de poner en valor los residuos
que genera.

e El sector de los residuos presta un servicio esencial en el dia a dia de la vida de
los madrilefios, tan esencial como el suministro de agua o energia, y que
emplea a muchos madrilefios (y tiene el potencial de crear muchos nuevos
puestos de trabajo)

e Sostenible: se reduce el impacto sobre el medio ambiente y el clima.

2.2. Publico objetivo

El target de estas campafias son todos los habitantes de la Comunidad de Madrid.

2.3. Logotipos

Todas las piezas gréficas deberan incluir, en principio, el logotipo de la Comunidad de Madrid y
el logotipo Madrid7R. La inclusién definitiva del logo Madrid7R, quedard en todo caso,
supeditada al criterio de la persona de la Comunidad de Madrid responsable de la direccién de
los trabajos.

2.4. Soportes de comunicacion
Los soportes establecidos en los que se difundird la campafia serdn los siguientes:
- Television
- Cine
- Prensa
- Radio
- Exterior

- Internet

3. CONTENIDO DE LOS TRABAJOS
Los servicios publicitarios y de comunicacion que prestara el contratista consistirdn en:
¢ Elaboracidn de la estrategia de comunicacion de las campanias.

e Conceptualizacién y elaboracién de los conceptos, mensajes y claims de las
campanas.

e Adaptacién de la creatividad a los distintos medios y soportes requeridos.

* Produccion de las diferentes piezas para los distintos medios. El contratista se
responsabilizard de la produccion y realizacion de la totalidad de piezas y
adaptaciones para la insercion en los medios de prensa, radio, television, cine,
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internet y exterior, excepto la produccién de la carteleria estatica de
publicidad exterior.

Los trabajos para el desarrollo de la campafia seran los siguientes:

¢ Rodaje y produccién de un spot de una duracién de 20 segundos. Debe tener la
posibilidad de realizar variaciones, hasta un maximo de tres, sobre el mismo
concepto. La Comunidad de Madrid determinard, en funciéon del plan de
medios, la versidn o versiones que finalmente se emitan.

Se realizard la adaptacion mediante subtitulos para discapacitados sensoriales.

¢ El contratista deberad realizar todas las copias de emisién y adaptacién para los
diferentes medios y soportes necesarias en funcion del plan de medios que se
defina.

e Produccion de tres cufias de radio en versidn de 20”. Se realizara una copia en
formato MP3 de cada versidn.

¢ Realizacién de, al menos, tres originales para medios graficos (prensa, revistas
y publicidad estatica exterior). Deberan facilitar los Artes Finales para cada
original, asi como todas las adaptaciones que la Comunidad de Madrid solicite
para los diferentes soportes en funcidn del plan de medios que se apruebe
(pdgina completa, media pagina, falddn...)

® Produccién de piezas digitales animadas para el medio online. Se realizaran
todas las adaptaciones y programacion necesaria segun el plan de medios que
se determine.

Las piezas que intervengan en las campafas deberan incluir derechos de imagen, locucién y
musica para un periodo de 14 meses para la campaiia, contados a partir de la fecha de
emision.

La empresa adjudicataria debera asumir la gestion completa de las campafias, y debera realizar

todas las modificaciones a los bocetos presentados en la oferta hasta la aprobacion final por
parte de la Comunidad de Madrid.

4. CONTROL Y SEGUIMIENTO

La Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacidn del Territorio se reserva el derecho a vigilar y
comprobar en todo momento el correcto cumplimiento por parte del contratista de todas las
obligaciones que asume a través de esta contratacion.

Con la finalidad de disponer de un conocimiento inmediato y puntual, se podra recabar la
informacién necesaria, obligdndose el contratista a facilitar los datos solicitados.

La Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacién del Territorio nombrard a una persona
encargada de supervisar el proyecto. El contratista pondra a disposicién de la Consejeria un
director de proyecto que actuard como maximo responsable de coordinar y ejecutar las
directrices marcadas por ésta y asimismo actuard como interlocutor de la empresa
impartiendo directamente las érdenes e instrucciones de trabajo al resto de trabajadores de la
empresa contratista.
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5. DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL E INDUSTRIAL

El contratista cede a la Comunidad de Madrid todos los derechos de autoria y de explotacion,
incluyendo la explotacion en Internet, sobre las obras y creaciones producidas y sobre los
datos que se puedan derivar de la presente contratacion en cualquier forma. Concretamente
cede los siguientes derechos:

e Derecho de reproduccién en forma grafica incluido el material punto de venta,
sonora, visual y audiovisual, y/o en cualquier otra forma o tipos de soporte,
por cualquier tipo de procedimiento, analdgico, digital u otros.

e Derecho de comunicacion publica, en concreto, su representacién y ejecucion
por todos los medios y procedimientos a partir de soportes sonoros y/o
audiovisuales, su emision, por cualquier medio de retransmision y de difusién
actualmente existentes.

e Derecho de transformacidon, en concreto, la actualizacion, la traduccion,
adaptacion, arreglo, y cualquier otra modificacién de su forma que pueda
derivar en otra obra o creacion.

e Derecho de distribucion.

La cesién de los derechos de explotaciéon a la Comunidad de Madrid en cualquier forma y
modalidad, incluida la explotacidn en red reviste caracter de exclusiva por todo el tiempo que
tarde la obra en pasar a dominio publico y se otorga por el ambito territorial universal.

En cuanto a los derechos de imagen de los figurantes o de cualquier persona que aparezca en
la obra y en cualquier otro elemento que componga la creacidon de la misma, el contratista
tendrd que contratar los derechos de imagen u otros que pudieran corresponderle por un
periodo de 14 meses a partir del momento de su emision, para que la Comunidad de Madrid,
como propietario de las piezas, pueda emitirlas en el dmbito territorial de la Comunidad de
Madrid y universal en el caso de Internet, sin ningln cargo por éste o de otros conceptos
durante el periodo mencionado.

En este sentido, serd condicién necesaria que, durante el plazo de ejecucion del contrato, el
contratista demuestre que dispone de las correspondientes autorizaciones y licencias
adquiridas (derechos de imagen, etc.).

El contratista asume la obligacion de responder, de forma solidaria, de cualquier reclamacién
que la Comunidad de Madrid pueda recibir como consecuencia de la explotacién, en
cualquiera de la modalidades mencionadas, de las piezas, creaciones, y datos objeto de la
presente contratacion.

La firma del correspondiente contrato supondra la formalizacién de las mencionadas cesiones.

Madrid, a fecha de la firma
EL DIRECTOR DE AREA DE RESIDUOS, CALIDAD AMBIENTAL

Y ECONOMIA CIRCULAR

Firmado digitalmente por GUILLERMO COLLARTE RODRIGUEZ
Organizacion: COMUNIDAD DE MADRID

Fecha: 2019.06.13 10:35:11 CEST

Huella dig.: 45168e6e9c95ce21874d58888ch9921f39f 7€335

9280343

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en www.madriczl.l%ﬁ;/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion: 105559089817



		2019-06-13T10:35:11+0200


		2019-07-23T13:32:20+0200
	DIRECCION GENERAL DE CONTRATACION, PATRIMONIO Y TESORERIA




