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El Estatuto de Autonomia de la Comunidad de Madrid recoge en su articulo 26.1.21 la
competencia exclusiva en materia de promociéon y ordenacién del turismo en su ambito
territorial.

La Ley 1/1999, de 12 de marzo, de Ordenacion del Turismo de la Comunidad de Madrid, en su
Titulo Il, Capitulo 11, se refiere a la promocién de turismo como el conjunto de actividades y
medios a través de los cuales la Consejeria competente en materia de turismo favorece la
demanda de servicios turisticos en la Comunidad de Madrid y apoya la comercializacién de los
productos turisticos regionales en el ambito nacional e internacional.

Entre las competencias que tiene atribuida la Direccidon General de Turismo mediante el
Decreto 121/2017, de 3 de octubre, del Consejo de Gobierno, estén, entre otras, las de
coordinacion, fomento y planificacién del sector y de la actividad turistica y la sostenibilidad:; la
elaboracion de estrategias y planes que faciliten la creacion y promocion de productos de alto
valor afiadido para el turismo, con capacidad desestacionalizadora, asf como la promocion del
sector turistico madrilefio a nivel nacional e internacional.

Por su parte, la Estrategia de Turismo 2016-2019 de la Comunidad de Madrid, recoge entre sus
objetivos aumentar el numero de turistas que llegan a la regién y los ingresos por elios
generados, estableciendo como una de las lineas estratégicas la de mejorar el posicionamiento
de la Comunidad de Madrid como destino turistico, a través de diversas acciones de
comunicacién y promocion.

La Mercedes-Benz Fashion Week Russia es el encuentro social mas importante del afio para la
sociedad rusa. Celebrara una nueva edicion, la nimero 38, los dias 30 de marzo a 3 de abril de
2019, en el edificio Manezh de Rusia, situado en la plaza Manézhnaya, entre la antigua
Universidad y el Jardin de Aleksandr, cerca de la Plaza Roja de Moscl. Se trata del evento de
moda con mayor repercusion internacional del pais. En él participaran mas de 60 disefiadores
rusos e internacionales y acudiran mas de 50.000 asistentes.

El crecimiento de la clase media y alta en Rusia y en concreto en Moscu, proporciona
oportunidades de negocio en acciones de comunicacién estratégica en macro eventos de
moda, como conducto de captacion de turistas con un alto nivel adquisitivo, siendo en este
sentido destacado el peso del gasto por dia y destino del turista ruso, lo que lo convierte a este
mercado en uno de los prioritarios dentro de la estrategia de promocioén turistica.

Se considera por ello fundamental acometer acciones promocionales en dicho pais, que
repercutan en la llegada a la Comunidad de Madrid de potenciales visitantes y profesionales de
alto poder consumista a la Comunidad de Madrid, con una imagen positiva, atractiva y
cosmopolita de la region.

La presencia de la Comunidad de Madrid en este evento, mediante una gran accién dirigida a
potenciar su imagen-marca, llevara aparejada otra accién de relaciones publicas: a través de
las invitaciones personalizadas a diversos agentes (turoperadores, agencias, medios
especializados de turismo); convirtiéndose el evento también un gran canal de comunicacion, a
traves de: 1.500 medios generalistas y de moda acreditados, la difusion contratada con
FashionTV Russia (durante y después del evento) y la gran cantidad de lideres de opinién
rusos de diversos sectores, que manifestaran sus positivos mensajes sobre la Comunidad de
Madrid.
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La participacién de la Comunidad de Madrid sera en calidad de Destino Oficial de la MBFW
Russia, convirtiéndose asi en Patrocinador Oficial del evento, como Unica marca del Pool de
Partners correspondiente al Sector Turistico. Con ello quedara garantizado el protagonismo de
la marca durante el evento y se llevara a cabo una campafa de activacion de marketing
durante el desarrollo del mismo.

Al posicionarse como Destino Oficial de la MBFW Russia, la Comunidad de Madrid lleva a
Moscu sus activos turisticos para mostrar a los operadores las ventajas como sede de
congresos, la relevante industria cuitural y de ocio de la capital, el turismo gastronémico, su
oferta de compras, eventos para convertir a la region, en definitiva, en Destino Exclusivo dentro
de los circuitos europeos. Se trata de oportunidad Unica para la promocién del destino Madrid
en el mercado ruso, en paulatino y constante crecimiento de un turista de alto nivel.

El gasto de este patrocinio se imputara a los Presupuestos Generales de la Comunidad de
Madrid para el ejercicio 2019, Programa 432A, subconcepto 28001 (Promocién econémica,
cultural y educativa).

Dentro de las contraprestaciones de este contrato privado de patrocinio se incluye la cesién
de un espacio (25 metros cuadrados) en el Central Hall, durante la celebracién de Mercedes-
Benz Fashion Week Russia, para la ubicacién de un stand junto a otras marcas patrocinadoras
donde se llevaran a cabo mecanicas promocionales. Se incluye en el contrato el disefio del
stand basado en los criterios de imagen-marca de la Comunidad de Madrid, ensalzando sus
principales valores turisticos, ademés de su cconstruccién y mantenimiento integral.

También se engloban en las acciones del contrato la proyeccién de spots y audiovisuales de
Comunidad de Madrid en la pantalla gigante ubicada en Central Hall, la presencia del logo en
los Press Walls de!l evento y en todos los comunicados de prensa, la presentacion del Destino
en el Press Kit de MBFW Russia, disefiado para los representantes de medios de
comunicacion que se entrega en la Rueda de Prensa de Presentacion y en el Press Centre de
la sede (1.000 copias), la mencién a la participacién del Destino Oficial en el evento y detalles
sobre su campafa; presencia de imagen en la Rueda de Prensa de Presentacién y la
informacién sobre el Destino en los Comunicados Oficiales enviados a todos los Medios de
Comunicacion rusos, internacionales y media partners desde la secretaria de medios.

La Comunidad de Madrid tendra presencia publicitaria en el evento y su imagen estara en todo
momento visible y en el lugar estipulado. A este fin, se incorporara el logotipo y nombre de la
Comunidad de Madrid en los soportes promocionales y publicitarios estipulados en el pliego
técnico.

Por todos estos motivos, dada enorme repercusién mediatica del evento y su potencial como
instrumento de promocién turistica en el mercado ruso, se propone la suscripcién de un
contrato de patrocinio de la MBFW Russia correspondiente a su edicién n® 38 de marzo-abril de
2019, estando previsto un precio de licitacion de 229.427,58 euros, impuestos incluidos, que
sera posteriormente objeto de negociacion hasta alcanzar la cifra definitiva que se imputara al
subconcepto 28001, del programa 432A del presupuesto de gastos de la Comunidad de Madrid

para el ejercicio 2019.
;)/Madrid, 18 de enero de 2019

LA DIRECTORA GENERAL DE TURISMO
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