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Direccion General de Deportes
Comunidad CONSEJERIA DE CULTURA, TURISMO Y DEPORTE
de Madrid

INFORME DE NECESIDAD Y EXPLICATIVO DEL IMPACTO ECONOMICO DEL
CONTRATO PRIVADO PARA EL PATROCINIO PUBLICITARIO DE LA “MADRID
VINTAGE RUN 2022"

La Constitucién Espafiola de 1978 sefnala en su articulo 43.3 que los poderes publicos
fomentaran la educacién sanitaria, la educaciéon fisica y el deporte. Asimismo
facilitaran la adecuada utilizacion del ocio.

El Estatuto de Autonomia de la Comunidad de Madrid recoge, en su articulo 26.1.22 la
competencia exclusiva en materia de deporte.

La Ley 15/1984, de 28 de diciembre, del Deporte de la Comunidad de Madrid, en su
articulo 2 h) senala que la politica deportiva de la Comunidad de Madrid, se inspirara
entre otros, en el principio de difusion de las actividades fisicas y del deporte en todos los
sectores de la poblacién.... Y en su letra j) sefiala como principio la colaboracién
responsable entre las diversas Administraciones Publicas y entre éstas y la organizacion
deportiva privada.

Asi, de conformidad con el articulo 1 del Decreto 229/2021, de 13 de octubre, del
Consejo de Gobierno, por el que se establece la estructura organica de la Consejeria
de Cultura, Turismo y Deporte, a su titular le corresponde, como drgano superior de la
Comunidad de Madrid, el desarrollo, coordinacion y control de ejecucion de las
politicas publicas del Gobierno en materia de Cultura, Turismo y Deporte.

Asimismo de acuerdo con lo previsto en el articulo 13 del citado Decreto 229/2021, de
13 de octubre, del Consejo de Gobierno, por el que se establece la estructura organica
de la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte, corresponde a la Direccion General de
Deportes, entre otras, "la colaboracién en la organizacién, promocion y difusién en el
territorio de la Comunidad de Madrid de eventos deportivos, o la organizacion o
coorganizacion, si procede, y en su caso, patrocinio, sin perjuicio de las competencias
que correspondan a otros entes, entidades u organismos", asi como "el impulso,
organizacién, en su caso, y colaboraciéon con entidades publicas o privadas en el
desarrollo de la competicion deportiva en general entre los distintos colectivos de la
poblacion”.

En los Presupuestos Generales de la Comunidad de Madrid, Programa 336A, existe
dotacion econdmica en el subconcepto 28001 (Promocion econdmica, cultural y
educativa) con el fin de colaborar y promocionar todos aquellos acontecimientos
deportivos que posibiliten una mayor difusion y practica de la actividad deportiva, el
desarrollo de campeonatos deportivos en diferentes modalidades, ambitos de poblacion
y de caracter autondmico, nacional e internacional, que coadyuven a su vez a la
dinamizacion econdémica de la region.

En ejercicio de dichas atribuciones, la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte
considera de interés publico su participacion en la celebracion del evento deportivo
denominado “Madrid Vintage Run 2022”, como instrumento idéneo para la promocion
del deporte entre los ciudadanos de la Comunidad de Madrid, dado el auge que estan
experimentando las carreras populares en nuestra regién desde hace ya varios anos vy,
especialmente, tras el tiempo transcurrido durante el cual este tipo de eventos
deportivos tuvieron que suspenderse por motivo de la crisis sanitaria.
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La segunda edicién de la “Madrid Vintage Run” se celebrara el dia 5 de junio, con el
objetivo de conseguir ser la carrera de 10.000 metros en ruta mas rapida de la historia,
para lo cual se ha establecido un recorrido con un importante desnivel negativo de 174
metros y ademas se contara con la participacion de los mejores atletas espafioles y
extranjeros para batir el record mundial de 26 minutos y 24 segundos que el atleta
keniano Kipruto consiguio en Valencia en 2020.

Superadas, en parte, las limitaciones impuestas por la crisis sanitaria, se prevé una
participacion de alrededor de 6.000 corredores, habiéndose fijado el limite maximo en
8.000 inscripciones. Ademas, tal y como viene ocurriendo en carreras populares de esta
distancia, la participacion femenina rondard el 50%. Por otra parte, del total de
corredores participantes se calcula que, al menos el 30%, seran de otras regiones.

La participacién de la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte en este evento se
pretende canalizar a través del patrocinio publicitario, teniendo como entidad
patrocinada la Asociacion Deportiva MAPOMA, como entidad organizadora en exclusiva
del evento, de acuerdo con lo establecido en la Ley 9/2017 de 8 de noviembre, de
Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico espafol
de las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de
26 de febrero de 2014, y tal y como indican los ultimos informes del Servicio Juridico en
este y otros contratos de patrocinio.

Por lo que se refiere al contenido concreto del patrocinio, las contraprestaciones a
satisfacer por la asociacion deportiva MAPOMA a favor de la Comunidad de Madrid, que
se concretan en el Pliego de Prescripciones Técnicas, se concretan en la insercion de la
imagen corporativa de la Comunidad de Madrid en todos los soportes publicitarios que
se realicen, en los medios de comunicacion, desde el dia 15 de abril de 2022 o desde la
firma del contrato, si es posterior, puesto que las acciones de promocion comienzan
mucho antes de la celebracion de la carrera.

Con la suscripcidon de este contrato, la Comunidad de Madrid adquirira la condiciéon de
patrocinador oficial de la Madrid Vintage Run 2022, pudiendo difundir o utilizar este titulo
en cuantas acciones publicitarias estime oportunas.

Asi la Comunidad de Madrid tendra presencia publicitaria en el evento y su imagen
estara en todo momento visible y en el lugar estipulado. A este fin, se incorporara el
logotipo y nombre de la Comunidad de Madrid en todos los soportes promocionales y
publicitarios que se produzcan con motivo del evento, exhibiéndose asimismo en todas
las sedes y en los diversos eventos promocionales y ruedas de prensa, o similares, que
se celebren con ocasion del mismo, asi como anteriormente a la carrera. En concreto, la
Comunidad de Madrid tendra presencia, al menos, en los siguientes soportes:

1. Campana Offline:
a. Mencion en cuias de radio.
b. Logotipo en campafia en AS:
- 1 pagina completa.

- 3 medias paginas.
- 3 faldones 6x4.
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c. Logotipo en prensa especializada:

- Runner’s World.
- Correr.

d. Logotipo en camparia de Mupis.
2. Campafia Online:
a. Logotipo en Web Oficial.
b. Mencién en RRSS Oficiales.
c. Logotipo en emails a BBDD de la patrocinada.

d. Contenido exclusivo en email a BBDD de corredores (nacionales e
internacionales).

3. Soportes en carrera:
a. Dorsal — logotipo.
b. Camiseta — logotipo.
c. Arco de Salida — logotipo.
d. Pancartas Salida.
e. Arco de Meta — logotipo.
f. Pancartas Meta.
g. Pédium —logotipo.
h. Cinta de Meta — logotipo.
i. Cufas Salida y Meta.

4. La patrocinada entregara a la Comunidad de Madrid un minimo de 35 dorsales para
sus invitados.

5. La patrocinada invitara a representantes de la Comunidad de Madrid, en calidad de
VIP, a todos los actos oficiales que, con motivo del evento, se celebren.

Respecto a la valoracién econdmica de la aportacion para este tipo de elementos
publicitarios y cesion de espacios en el caso de la prueba cuyo patrocinio nos ocupa,
dado el arraigo de este tipo de eventos en nuestra Comunidad, asi como la enorme
participacién, la trascendencia, la repercusién mediatica por el nimero de medios de
comunicacion que se acreditan, la voluntad creciente de las diversas entidades en
participar o colaborar de diferentes maneras en este tipo de eventos, el precio “de
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mercado” para participar en dicha prueba deportiva por la Comunidad de Madrid como
patrocinadora de esta, y el precio por ocupar espacios publicitarios con visibilidad, se
cifra, como ya se ha indicado, a dia de hoy en 30.000 euros. Este coste esta en funcion
del valor de mercado que en cada momento tiene el evento que se patrocina.

El valor de mercado, en definitiva, lo da la importancia y repercusion del evento. El
patrocinado, como dice la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad, a
cambio de una ayuda econdémica para la realizacion de su actividad deportiva, se
compromete a colaborar en la publicidad del patrocinador.

El evento se incluira dentro de la Mapoma Running League, circuito de carreras de
running constituido por la A. D. Mapoma y que da cabida a corredores de todos los
niveles, creando una comunidad de running en torno al mismo de mas de 50.000 atletas,
los cuales generan alrededor de 500 millones de impactos a través de carreras, eventos,
campafas de medios e impresiones en redes sociales y que fomenta entre ellos los
habitos de llevar vidas mas activas y saludables.

Por todos estos motivos, dado el enorme interés deportivo y mediatico del evento, la
Comunidad de Madrid propone la suscripcidon de un contrato de patrocinio de este
evento, estando previsto un precio de licitacion de 30.000 euros, IVA incluido, que sera
posteriormente objeto de negociacién hasta alcanzar la cifra definitiva que se imputara al
subconcepto 28001, del programa 336A del presupuesto de gastos de la Comunidad de
Madrid para el ejercicio 2022.
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