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INICIO DE EXPEDIENTE DE CQNTRATACION DE MADRID CULTURA Y TURISMO,
S.AU. PARA LA ADJUDICACION DEL CONTRATO ARTISTICO DE EHIBICION DEL
ESPECTACULO “LA PLAZA” DE EL CONDE DE TORREFIEL COMO PARTE DE LA
PROGRAMACION DE LOS TEATROS DEL CANAL 2019-20

1.- INTRODUCCION

Entre las entidades adscritas a la Consejeria de Cultura y Turismo se encuentra la
empresa publica con forma de sociedad mercantil Madrid, Cultura y Turismo, S.A.U. de
acuerdo con el Decreto 73/2019, de 27 de agosto, del Consejo de Gobierno, por el que
se modifica la estructura organica basica de las consejerias de la Comunidad de Madrid.
Dicha sociedad tiene por objeto, entre otros, la gestidn de festivales y actividades
culturales programados por la Comunidad de Madrid, segun consta en el art. 2° de sus
estatutos

En los Teatros del Canal, nombres de la escena nacional e internacional, creacion
contemporanea y una programacion estable de danza consolidan una programacion de
la Temporada 2019-20 de alta calidad que apuesta por los artistas y compaiiias.
Dentro de los objetivos de la programacién de los Teatros del Canal, esta la construccién
de un teatro publico con el objetivo de entender la cultura como fuente de riqueza
colectiva y cohesién social, poniendo al alcance de todos los publicos las expresiones
artisticas de mayor calidad, diversidad e innovacion.

Los Teatros del Canal se han convertido en un referente indiscutible del sector nacional
y europeo de las artes escénicas. De hecho, el pasado mes de febrero se publicé el
informe La cultura en Espafia en 2018. Observatorio de la Cultura, elaborado por la
Fundacién Contemporanea, en el que los Teatros del Canal fueron considerados la
segunda institucién dedicada a las artes escénicas mejor valorada en Esparia.

En los tiempos de Facebook, el gran agora global, el gran vertedero de perfiles, Pablo
Gisbert y Tanya Beyeler, las dos personalidades de El Conde de Torrefiel, convierten el
escenario en una plaza habitada por seres sin rostro. En los tiempos del selfie, El Conde,
como dice Roberto Fratini, se dedica a «ofrecernos, exponiéndola, la sonrisa alelada de
una humanidad que esta sacandose el ultimo de sus autorretratos».

A punto de cumplir los diez afios de trayectoria, La plaza es el sexto trabajo de esta
compania con sede en Barcelona (sin contar otra multitud de piezas que van del work
in progress al videoarte, pasando por lo instalativo), que cada vez conquista mas
espacios a nivel internacional. De esa expansién nace también esta ultima obra, que
toma el espacio publico como paradigma reducido del mundo contemporaneo.

En La plaza, el espectador recibe un protagonismo quizas inesperado. Todos los textos
proyectados son en segunda persona. La obra te habla a ti. Y td, al salir del teatro, te
llevas la obra contigo y con tu vulgaridad —de vulgo— de europeo medio. A lo mejor se
trata de que, en estos tiempos en los que nos pasamos la vida escudrifiando la imagen
de otros, nos llevemos un rato pensando en la propia, quien quiera que seas tu. Pero
€so ocurrira, si ocurre, después de que hayas dejado los ojos volar por las escenas
de La plaza, escenas concurridas, plagadas de personajes diversos y detalles inasibles
en su totalidad. La experiencia estética de mirar este paisaje supone un salto cualitativo
en la relacién como espectador con la poética de El Conde.

«La plaza —dice Tanya Beyeler— es un cuadro mas impresionista. Es ver como aquello
que vemos, las imagenes que pasan frente a nosotros, al final afectan la percepcion de
€so que vemos y la que tenemos de nosotros mismos».



«La plaza —dice Pablo Gisbert—es un trasunto de la idea de pueblo, de la idea de ciudad,
de la idea de humanidad. Es una figura poética para hablar del mundo entero».

2.- ELECCION DEL PROCEDIMIENTO DE LICITACION.

Concurre por tanto la circunstancia del apartado 2° del articulo 168 de la Ley 9/2017, de
8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se trasponen al
ordenamiento juridico espafol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo
2014/23 UE y 2014/24 UE, de 26 de febrero de 2014, por el caracter artistico inherente
a la representacion artistica y necesidad fundamental demandada por los artistas y
companias artisticas. Por ello es procedente la contratacion por el procedimiento
negociado sin publicidad mediante la invitacién a presentar proposicién a CIELO DRIVE
S.L. por su exclusividad y una vez comprobadas por Madrid Cultura y Turismo, S.A.U la
capacidad de obrar y las solvencias econdémica y profesional, asi como su adecuacién
a las condiciones exigidas por este 6rgano de contratacion. Se negociara con el licitador
la oferta econdmica. No seran objeto de negociacion los requisitos minimos de la
prestacion objeto del contrato ni tampoco los criterios de adjudicacion.

3.- CLASIFICACION DE LAS EMPRESAS PARTICIPANTES EN LA NEGOCIACION.
El contratista deberd contar con los elementos materiales y personal cualificado y
suficiente para la correcta prestacién del servicio, debiendo contar, con la siguiente
clasificacion:

CPV 92312110-5

4.- CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA Y ECONOMICA PARA LA ADJUDICACION
DEL CONTRATO.

Para la valoracién de las proposiciones se atendera a la relacion de los principales
trabajos realizados de igual o similar naturaleza en los ultimos tres afios. Con
certificados expedidos o visados por el érgano competente.

5.- VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.
El presupuesto maximo anual de licitacion sera de 31.823,00€ por afio.

6.- NECESIDAD QUE SE PRETENDE DAR SATISFACCION

Las exhibiciones artisticas de los espectaculos que conforman la programacion de los
Teatros del Canal 2019-20 sé6lo pueden ser ejecutadas por aquellos artistas o
companiias que las representan.

7.- AUSENCIA DE LOTES.

El caracter artistico del contrato implica la necesaria ejecucion por una Unica empresa,
que cuenta con la exclusividad para la exhibicion de la obra.

Madrid, 28 de enero de 2020

EL CONSEJERO DELEGADO DE MADRID
CULTURA Y TURISMO, S AU
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Fdo.: Carlos Daniel Martinez Rodriguez
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