MADRID
CULTURAY
TURISMO

INICIO DE EXPEDIENTE PARA EL PATROCINIO PUBLICITARIO DE LA
PROGRAMACION DEL TEATRO FIGARO DE MADRID DURANTE LOS MESES DE
NOVIEMBRE Y DICIEMBRE DE LATEMPORADA 2020 POR PARTE DE MADRID
CULTURA Y TURISMO, S.A.U.

1.-INTRODUCCION

Entre las entidades adscritas a la Consejeria de Cultura y Turismo se encuentra la
empresa publica con forma de sociedad mercantil Madrid, Cultura y Turismo, S.A.U. de
acuerdo con el Decreto 73/2019, de 27 de agosto, por el que se establece la estructura
organica de dicha Consejeria. Dicha sociedad tiene por objeto, entre otros, la gestién
de festivales y actividades culturales programados por la Comunidad de Madrid, segun
consta en el art. 2° de sus estatutos

Tal y como figura en al articulo 2° de nuestros estatutos Madrid Cultura y Turismo, SAU
tiene por objeto: “ el desarrollo, gestion, promocién y difusién de cuantas actividades,
publicas o privadas estén relacionadas con la cultura”.

La Comunidad de Madrid, quiere estar presente en los teatros y salas madrilefios, que
después del periodo derivado del Covid-19, continian su actividad, y suponen el punto
de encuentro de la cultura con el publico madrilefio y que permite el normal desarrollo
de la programacion cultural en la Comunidad de Madrid.

Pretendemos asociar la imagen de la Comunidad de Madrid con los teatros madrilefios
y sus distintas programaciones, después del periodo de inactividad como consecuencia
del Covid-19, financiando el mismo y obteniendo a cambio una publicidad.

El contrato de patrocinio es un contrato de naturaleza privada, en el que el patrocinado
a cambio de una ayuda econdmica, para la realizacidén de su actividad, en este caso las
artes escénicas, se compromete a colaborar en la publicidad del patrocinador, fuera de
la luz de la LCSP, pero que tiene encaje en la misma en cuanto a su preparacién y
adjudicacion, atendiendo al criterio de exclusividad del procedimiento negociado sin
publicidad del articulo 168 del mencionado cuerpo legal, mientras que sus efectos son
regulados por las normas del derecho privado. Esta exclusividad viene determinada por
el propio espacio escénico (Ginico) y con su programacién cultural, también Gnica y
singular.

Atendiendo a la importancia cultural, su repercusion mediatica y por su trascendencia
en el fomento de la actividad artistica madrilefia, el patrocinio de la programacion de la
sala Teatro Nigaro se adecuia a los objetivos que persigue Madrid Cultura y Turismo
S.A.U., pues por un lado promocionaremos y fomentaremos la cultura madrilefia y por
otro, conseguimos la difusién del apoyo que la Comunidad de Madrid le brinda a las
artes escénicas y la musica. Contribuimos también a la continuidad de las compafiias y
sus integrantes, al propio espacio escénico y sus trabajadores y a la oferta cultural a la
que tienen acceso los madrilefios.

El Teatro Figaro, es un espacio escénico de gran relevancia y prestigio que ha



contribuido en hacer llegar al publico madrilefio las artes escénicas, la musica y la
danza, siendo un lugar de referencia para el teatro espafiol y un punto de encuentro de
la cultura y el publico. Ha demostrado su eficacia en lo que atafie a la difusién de las
artes escénicas y la musica, ha afianzado su condicién de escaparate de las artes
escénicas, tratandose de un espacio con personalidad propia.

Para la asignacién del patrocinio se utilizan criterios cualitativos y cuantitativos, teniendo
en cuenta el aforo de la sala, la programacién que se desarrollara durante un bimestre,
asi como la publicidad contratada por la misma.

Para lograr la difusion del apoyo de la Comunidad de Madrid a la cultura el Teatro Figaro,
se compromete a las siguientes acciones promocionales:

- Incluir el nombre y logotipo de la Comunidad de Madrid como Patrocinador en los
siguientes soportes publicitarios: carteles oficiales, catalogo y programas de mano de
cada una de las actividades, carpetas de prensa y acreditaciones.

-Incluir en nombre y logotipo de la Comunidad de Madrid como Patrocinador, en las
inserciones que realicen en prensa tanto escrita como on line, asi como en las redes
sociales durante la campafa de promocion.

-Incluir la mencion de la Comunidad de Madrid como Patrocinador en las camparias de
comunicacién que se realicen: noticias, entrevistas, retransmisiones y acciones de
similar naturaleza.

- Incluir en los avisos iniciales previos al comienzo de la funcién la locucién en la que se
recoja la mencion del patrocinio de la Comunidad de Madrid.

-En la marquesina del teatro se instalara un cartel alusivo al patrocinio con el logotipo
de la Comunidad de Madrid o en el caso de que sean pantallas digitales se facilitaran
alguno de los videos promocionales de la Comunidad de Madrid.

2.- ELECCION DEL PROCEDIMIENTO DE LICITACION.

Concurre por tanto la circunstancia del apartado 2° del articulo 168 de la Ley 9/2017, de
8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por fa que se trasponen al
ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo
2014/23 UE y 2014/24 UE, de 26 de febrero de 2014, porque no exista competencia por
razones técnicas; o0 que proceda la proteccién de derechos exclusivos, incluidos los
derechos de propiedad intelectual e industrial. Por ello es procedente la contratacion por
el procedimiento negociado sin publicidad mediante la invitacién a presentar proposicién
al Teatro Figaro por su exclusividad y una vez comprobadas por Madrid Cultura y
Turismo, S.A.U la capacidad de obrar y las solvencias econémica y profesional, asi
como su adecuacion a las condiciones exigidas por este érgano de contratacion.

Se negociara con el licitador la oferta econémica. No seran objeto de negociacién los
requisitos minimos de la prestacién objeto del contrato ni tampoco los criterios de
adjudicacion.

3.- CLASIFICACION DE LAS EMPRESAS PARTICIPANTES EN LA NEGOCIACION.
El contratista debera contar con los elementos materiales y personal cualificado y
suficiente para la correcta prestacion del servicio.

4.- CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA Y ECONOMICA PARA LA ADJUDICACION
DEL CONTRATO.

Para la valoracion de las proposiciones se atendera a la relacion de los principales
trabajos realizados de igual o similar naturaleza en los ultimos tres afios. Con
certificados expedidos o visados por el 6rgano competente.
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5.- VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.
El presupuesto maximo anual de licitacién sera de 55.653,32 euros.

6.- NECESIDAD QUE SE PRETENDE DAR SATISFACCION
Promocionar y fomentar la cultura madrilefia e y publicitar el apoyo que la Comunidad
de Madrid le brinda a las artes escénicas y la musica.

7.- AUSENCIA DE LOTES.
El caracter exclusivo del contrato implica la necesaria ejecucion por una Ginica empresa,
que cuenta con la exclusividad de la programacion de la sala Teatro Figaro.

Madrid, 19 de octubre de 2020

EL CONSEJERO DELEGADO DE MADRID
CULTURA Y TURISMO, S.A.U.

Fdo.: Carlos Daniel Martinez Rodriguez
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