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INICIO DE EXPEDIENTE PARA EL PATROCINIO PUBLICITARIO POR PARTE DE
MADRID CULTURA Y TURISMO, S.AU. DEL PROYECTO “LA COMUNIDAD DE
MADRID A TRAVES DEL ARTE” DEL MUSEO THYSSEN - BORNEMISZA.

1.- INTRODUCCION

Entre las entidades adscritas a la Consejeria de Cultura y Turismo se encuentra la
empresa publica con forma de sociedad mercantil Madrid, Cultura y Turismo, S.A.U. de
acuerdo con el Decreto 73/2019, de 27 de agosto, por el que se establece la estructura
organica de dicha Consejeria.

Tal y como figura en al articulo 2° de los estatutos Madrid Cultura y Turismo, SAU tiene
por objeto el desarrollo, gestion, promocidn y difusidon de cuantas actividades, publicas
o privadas estén relacionadas con la cultura y el turismo.

El Museo Thyssen Bornemisza, es una entidad que apoya y promociona el patrimonio
artistico nacional y busca llegar al publico ahondando en el conocimiento de la regién
con la ayuda de la cultura y del arte.

Con motivo del Covid 19, se va a desarrollar un recorrido basado en tres contenidos
tematicos audiovisuales de la Comunidad de Madrid dirigidos al potencial publico bajo
el titulo: “conoce la Comunidad de Madrid a través del Arte”.

El contenido audiovisual esta formado por 3 piezas de 5 y 7 minutos (piezas centrales
con mayor desarrollo para cada una de las tematicas y facetas turisticas de la CM), 3
piezas de menos de un minuto (piezas resumen con montaje dinamico) y 1 pieza de
entre 10 y 15 segundos creada exclusivamente para las redes sociales y disefiada para
crear impacto e interés en el proyecto.

Atendiendo a la importancia turistica y promocional de la Comunidad de Madrid por su
trascendencia en el fomento de la actividad turistica y cultural madrilefa, el patrocinio
de “conoce la Comunidad de Madrid a través del Arte”, se adecua a los objetivos que
persigue Madrid Cultura y Turismo S.A.U. pues por un lado promocionaremos y
fomentaremos el turismo madrilefio y por otro, como contraprestacién, conseguiremos
publicidad y difusién del apoyo que la Comunidad de Madrid le brinda al sector turistico
y cultural.

Para lograr la difusion del apoyo de la Comunidad de Madrid al Museo Thyssen, la
entidad se compromete a las siguientes acciones promocionales:

- Presencia de la imagen de la Comunidad de Madrid en las piezas del video con
mencion inicial y final de la colaboracion.

- Presencia de la imagen de la Comunidad de Madrid en las redes sociales del
Museo (+ 1,1 M de seguidores).

- Presencia de la imagen de la Comunidad de Madrid en la nota de prensa
(inclusién en anuncio a medios de comunicacidn generalistas y especializados.



- Presencia de la imagen de la Comunidad de Madrid en el espacio propio del
proyecto en museothyssen.org y anuncio de la colaboracién en la newsletter del
Museo, y en el boletin para Amigos.

- La Comunidad de Madrid sera patrocinador de la nueva visita guiada online:
“Recorrido de las flores y la naturaleza, el arte y la Comunidad de Madrid” cuyo
relato esta asociado a la difusion de los recursos artisticos de la Comunidad de
Madrid.

- Presencia de la imagen de la Comunidad de Madrid en soportes del museo
como:

o Mueble en el hall (display en la entrada del museo con pantalla que
incluye un video resumen de las tres piezas y el texto con cédigo QR).

o Pantallas de taquillas con anuncio de los recorridos patrocinados en las
pantallas sobre las taquillas de la entrada.

o Totem autoportante en el que se incluye el cédigo QR para acceder a la
exposicion.

- Presencia en acciones como:

o Evento de presentacion con profesionales del sector y medios
especializados.

o Derechos de reproduccion y difusion de los videos en todo contexto afin
del proyecto como ferias, workshops, presentaciones y webinars dirigidos
al sector.

- Promocién turistica de la Comunidad de Madrid desde el museo:

o Anuncio en espacios web del museo.

o Difusién a través de las oficinas espafiolas de turismo en el exterior.

o Envio de anuncio del proyecto a la base de datos de promocion turistica
del museo con 6.500 destinatarios.

o Difusidn con touroperadores a través de famtrips que promocionen el
recorrido incluyendo las visitas guiadas online en paises como ltalia,
EEUU, Francia, Alemania, UK, México y Argentina.

2.- ELECCION DEL PROCEDIMIENTO DE LICITACION.

Concurre por tanto la circunstancia del apartado 2° del articulo 168 de la Ley 9/2017, de
8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se trasponen al
ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo
2014/23 UE y 2014/24 UE, de 26 de febrero de 2014, porgque no exista competencia por
razones técnicas; o que proceda la proteccion de derechos exclusivos, incluidos los
derechos de propiedad intelectual e industrial. Por ello es procedente la contratacién por
el procedimiento negociado sin publicidad mediante la invitacién a presentar proposicion
a ARTEMAD por su exclusividad y una vez comprobadas por Madrid Cultura y Turismo,
S.A.U la capacidad de obrar y las solvencias econémica y profesional, asi como su
adecuacién a las condiciones exigidas por este érgano de contratacion.

Se negociara con el licitador la oferta econémica. No seran objeto de negociacion los
requisitos minimos de la prestacidén objeto del contrato ni tampoco los criterios de
adjudicacioén.

3.- CLASIFICACION DE LAS EMPRESAS PARTICIPANTES EN LA NEGOCIACION.
E! contratista debera contar con los elementos materiales y personal cualificado y
suficiente para la correcta prestacién del servicio, debiendo contar, con la siguiente
clasificacién:

CPV 92000000-1
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4.- CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA Y ECONOMICA PARA LA ADJUDICACION
DEL CONTRATO.

Para la valoracion de las proposiciones se atendera a la relacién de los principales
trabajos realizados de igual o similar naturaleza en los Ultimos tres afos. Con
certificados expedidos o visados por el érgano competente.

5.- VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.
El presupuesto maximo anual de licitacién sera de 250.00,00 euros

6.- NECESIDAD QUE SE PRETENDE DAR SATISFACCION

Promocionar y fomentar la cultura madrilefia y publicitar el apoyo que la Comunidad de
Madrid le brinda a la musica.

7.- AUSENCIA DE LOTES.

El caracter exclusivo del contrato implica la necesaria ejecucion por una unica empresa,
que cuenta con la exclusividad del evento.

Madrid, 9 de octubre de 2020
EL CONSEJERO DELEGADO DE
MADRID CULTURA Y TURISMO SAU

<

Fdo.: Carlos Daniel Martinez Rodriguez
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