MADRID
CULTURAY
TURISMO

INICIO DE EXPEDIENTE PARA EL PATROCINIO PUBLICITARIO POR PARTE DE
MADRID CULTURA Y TURISMO, S.AU. DE LA MADRID HOTEL WEEK
ORGANIZADO POR LA ASOCIACION EMPRESARIAL HOTELERA DE MADRID

1.- INTRODUCCION

Entre las entidades adscritas a la Consejeria de Cultura y Turismo se encuentra la
empresa publica con forma de sociedad mercantil Madrid, Cultura y Turismo, S.A.U. de
acuerdo con el Decreto 73/2019, de 27 de agosto, por el que se establece la estructura
organica de dicha Consejeria.

Tal y como figura en al articulo 2° de los estatutos Madrid Cultura y Turismo, SAU tiene
por objeto la gestion de la promocién del sector turistico madrilefio, asi como gestién de
acciones de promocién de la Comunidad de Madrid como destino turistico en el mercado
nacional e internacional.

La Asociacion Empresarial Hotelera de Madrid (AEHM) es una asociacion que
representa a trescientos hoteles, setenta mil plazas, millones de pernoctaciones al afio
y, sobre todo, el trabajo de miles de acreditados profesionales, un sector, el hotelero,
clave en la actividad turistica que, a su vez, es uno de los mas potentes motores de
la generacién de empleo y riqueza en la Comunidad de Madrid. Se trata de un sector
con un alto grado de profesionalizacion en el que la calidad es una prioridad
irrenunciable. AEHM tiene una misién con dos caras como el asesoramiento en distintas
areas, informacion de novedades normativas, formacién o promocién de Madrid como
destino turisticoy, por oftro, ladefensa de los intereses de los casi trescientos
establecimientos hoteleros implantados en la Comunidad de Madrid, de todas las
categorias y dimensiones, desde los grandes hoteles de 5 estrellas hasta los pequefios
hostales.

Como consecuencia de los efectos del Covid 19, se va a desarrollar un Plan de choque
para reactivar la demanda del destino Madrid. Entre las acciones que se van a llevar a
cabo para reposicionar el destino Madrid, La Asociacion Empresarial Hotelera de
Madrid, propone a la Comunidad de Madrid el patrocinio de Madrid Hotel Week que llega
a su cuarta edicion en un momento trascendental. Este afio 2020 el sector hotelero
madrilefio ha sufrido el mayor golpe a su actividad de la historia desde la guerra civil.
Ante la incertidumbre de los préximos meses y con la mirada puesta en recuperar la
normalidad, la Asociacién Empresarial Hotelera de Madrid quiere recordar, mas que
nunca, la importancia del turismo en general y de los hoteles de Madrid en particular, no
so6lo en la economia sino también en la vida de la ciudad. La cuarta edicién sera un
reconocimiento de la importancia de los hoteles en la vida de Madrid.

Atendiendo a la importancia turistica y promocional de la Comunidad de Madrid en dicho
evento, su repercusion mediatica y por su trascendencia en el fomento de la actividad
turistica madrilefia, el patrocinio de la Madrid Hotel Week, se adecla a los objetivos que
persigue Madrid Cultura y Turismo S.A.U. pues por un lado promocionaremos y



fomentaremos el turismo madrilefio y por otro, como contraprestacion, conseguiremos
publicidad y difusién del apoyo que la Comunidad de Madrid le brinda al sector turistico.

Esta edicién quiere reconocer la importancia de los hoteles en la vida de Madrid,
volviendo a poner el foco en la importancia del turismo.

Desde la AEHM se impulsa la creacién de una oferta coordinada con los representantes
de los hoteles de la asociacion. Esta oferta consiste en la negociaciéon de beneficios
especificos en alojamiento y otros servicios del hotel. El objetivo principal es incentivar
el turismo en la comunidad de Madrid en un periodo ubicado entre 2 fechas destacadas:
el 12 de octubre y Navidad. La oferta coordinada coincide con el desarrollo de un
programa de actividades que pretende convertir al hotel en el punto neuralgico de
Madrid durante esos dias.

Para lograr la difusion del apoyo de la Comunidad de Madrid a la Madrid Hotel Week, la
Asociacion Empresarial Hotelera de Madrid, se compromete a las siguientes acciones
promocionales:

- 7 jornadas con actividades diurnas y nocturnas del 9 al 15 de noviembre.

- Contenidos video Chefs de hotel muestran sus recetas mas iconicas. Los
responsables de gastronomia de los hoteles explican los diferentes restaurantes.
Directo en redes Recetas o platos emblematicos de hoteles de Madrid Talleres
gastronémicos Entrevistas con el chef. Concursos Recetas o plato “Sube tu
receta / video / foto de plato en casa” con temas inspirados por MHW. Delivery
Disfrutar de las experiencias gastronémicas desde casa haciendo uso del
servicio delivery de los restaurantes de los hoteles que dispongan de ello.
Talleres, menus, degustaciones... Desarrollaremos un programa de actividades
presenciales adaptado a la "nueva normalidad" con aforos reducidos, uso de
espacios al aire libre de los hoteles (terrazas) y todas las medidas sanitarias.
Menus especiales, talleres gastrondmicos, degustaciones o encuentros con
chefs serdn algunas de las actividades del programa presencial.

- Contenidos video Cémo preparar un coctel emblematico. Clases explicativas
sobre bebidas espirituosas. Series tematicas grabadas en diferentes hoteles.
Directo en redes Talleres de cocteleria Entrevistas con maestros cocteleros de
los hoteles. Concursos “Sube tu receta / video / foto de coctel en casa” con temas
inspirados por MHW. Creaciones especiales, musica y cocteles... Desarrollaran
un programa de actividades presenciales adaptado a la "nueva normalidad" con
aforos reducidos, uso de espacios al aire libre de los hoteles (terrazas) y todas
las medidas sanitarias.

- Contenidos video Visitas virtuales guiadas por los museos de los hoteles o la
historia de cada hotel. Directo en redes Recorrido de la visita en directo (LIVE)
con preguntas a través de la red. Entrevistas con directores de hotel en las que
cuenten la historia y anécdotas de hoteles emblematicos. Preguntas / Quiz Sobre
la historia de Madrid relacionada directamente con los hoteles donde los
visitantes deben escoger la respuesta correcta de entre varias. Visitas guiadas
a hoteles emblematicos Visitas guiadas alrededor de la historia de hoteles
emblematicos. En la mayoria de los casos acompafadas por la degustacion de
una consumicién en el hotel tipo copa, aperitivo, bebida. Desarrollaremos un
programa de actividades presenciales adaptado a la "nueva normalidad"
adaptando las visitas y visitas guiadas dentro de los hoteles a un aforo mas
reducido del normal haciendo mas pases de menos personas en cada uno de
ellos.

- Contenidos video Visitas virtuales guiadas por los museos y salas de la
Comunidad de Madrid y acciones pop-up en hoteles (exposiciones, obras de arte
en colaboracion con museos y salas culturales de la Comunidad). Directo en
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redes Recorrido de la visita en directo (LIVE) a las galerias y obras del hotel
Presentaciones de libros o de obras de arte retransmitidas en directo. Concursos
Concursos en redes sociales sobre: Fotografia Pintura / llustracion Literatura:
Microrrelatos, poesia, de haikus inspirados en MHW. Encuentros y visitas a
exposiciones Programacién de encuentros de lectura y entregas de los premios
de los concursos de actividades artisticas. Visitas guiadas preséncialas a
museos y salas de la Comunidad de Madrid y a exposiciones dentro de los
hoteles Todas las actividades seran adaptadas a un aforo reducido.

Contenidos video tutoriales de belleza impartidos por el responsable del
Club/Spa del hotel. Clases virtuales de yoga, fitness, dance... impartidas por el
entrenador personal del hotel. Directo en redes Clases (Live) de yoga, fitness,
dance... impartidas por el entrenador personal del hotel. Entrevista en directo
con el entrenador personal del hotel sobre consejos enfocados al bienestar y
alimentacion. Clases deportivas y rutas por Madrid Rutas en bicicleta o
caminando (guiadas o no) por espacios verdes y por la sierra madrilefia, que
parten o terminan en un hotel, con desayuno o aperitivo. Clases deportivas
(yoga, fitness, etc.) en espacios emblematicos de hoteles, adaptadas a un aforo
reducido y con todas las medidas sanitarias.

Contenidos video Escape Room virtual para poder realizarlo en familia desde
casa grabando previamente las pistas y los contenidos del mismo en el hotel que
se elija. Magia en el hotel. Directo en redes Receta retransmitida en directo para
hacer en familia. Obras de microteatro infantil en directo desde ubicaciones
dentro del hotel (a través de la plataforma de Microteatro por Dinero). Magia en
el hotel. Gymkanas, microteatro, talleres, expos... Gymkanas familiares en los
hoteles donde se realicen solo por las personas del nucleo familiar. Obras de
microteatro infantil en hoteles con aforo reducido (menos publico y mas pases).
Talleres de cocina saludable en familia con aforos reducidos. Exposiciones tipo
LEGO o similar con aforo reducido. Concursos “Sube tu receta / video en casa
en familia” con temas inspirados por MHW Concurso de videos stopmotion
inspirados en tematica MHW. Enviado materiales digitales a imprimir en casa.
Contenidos video Grabacion previa de diferentes pespectaculos (musica, teatro,
6pera, danza) en espacios emblematicos de hoteles y emisiéon durante Madrid
Hotel Week. Directo en redes Conciertos de musica (en sus diferentes ramas,
flamenco, pop, jazz) y espectaculos musicales retransmitidos en streaming
Realizacion de obras de microteatro en el hotel para emitir virtualmente a través
de la plataforma de Microteatro por Dinero. Microteatro, danza, conciertos,
flamenco... Obras de microteatro en hoteles con aforo reducido (menos publico
y mas pases). Talleres de baile con aforo reducido. Espectaculos de danza en
hoteles con aforo reducido en colaboracién con (ej.) Teatros del Canal. Micro
conciertos y espectaculos (ej. flamenco) en espacios emblematicos de hoteles
con aforo reducido.

Espectaculo de flamenco y producciéon del video del mismo en dos hoteles
emblematicos de la Comunidad de Madrid.

Concursos “Sube tu foto realizada en un hotel” o “sube tu foto sobre tu
confinamiento”. Preguntas sobre los hoteles basandose en “fotos-pistas” de los
mismos. Actividad divertida en la que se dan a conocer los hoteles de Madrid.
Realidad virtual, videojuegos Muestras de videojuegos o realidad virtual
programadas en diferentes hoteles, donde se pueda participar en un aforo
reducido.



Contenidos video Tutoriales grabados sobre estilo / moda / complementos
Talleres de decoracion previamente grabados con disefiadores, interioristas.
Directo en redes Charlas de moda con modelos o influencers desde hotel
retransmitidas en streaming. Disefio interior, showrooms, exposiciones
Exposiciones sobre la transformacion de los hoteles en hoteles sanitarios
durante el confinamiento. Exposiciones de piezas Unicas de disefio industrial que
se hayan hecho para los hoteles en exclusiva.

Contenidos video Conferencias de experto en pandemias sobre
recomendaciones a los hoteles en casos de rebrotes, (que ayude a los hoteleros
a formar a sus equipos en protocolos de actuacion). Cursos (serie de piezas de
video) sobre temas de interés.

Directo en redes Encuentros / mesas redondas retransmitidas en directo, sobre
temas profesionales relacionados con la situacion actual del sector hotelero y su
futuro tras la pandemia.

Entregas de premios Premios a los mejores proyectos de adaptacién de los
hoteles y el turismo tras el COVID, soluciones innovadoras sobre este tema. el
COVID19.

Varios hoteles de la Comunidad de Madrid se convierten por un dia en un tablao
Flamenco. La experiencia consistira en varios espectaculos que se desarrollaran
en espacios emblematicos de hoteles de la mano de tablaos tan conocidos como
Corral del Moreria. Los espectaculos seran de una duracion estimada de 15-20
minutos, con aforo reducido y siguiendo las medidas sanitarias. Los asistentes
podran disfrutar de un vino / cerveza / refresco acompafados por los bailarines
de la Compaiiia. Alternativa digital: grabacion de videos de los espectaculos y
difusion a través de los canales de MHW.

Varios hoteles de la Comunidad de Madrid se convierten en el escenario perfecto
para ofrecer espectaculos de danza contemporanea de la mano de Teatros de
Canal. Pueden plantearse dos tipos de espectaculos: -Fragmentos de danza
contemporanea que estén en ese momento en cartel -Taller de danza y
expresion corporal de la mano de la compaiiia Korsia: aptos para todos los
publicos y no es necesario tener experiencia. Las actividades en ambos casos
seran con aforo reducido y siguiendo las medidas sanitarias. Al finalizar el
espectaculo, los asistentes podran disfrutar de un céctel acompafiados por los
bailarines de la Compairiia. Alternativa digital: grabacién de videos de los
espectaculos y difusién en los canales de MHW.

Ruta nocturna por “Alcala Magica”, donde los asistentes recorreran rincones
ocultos de la ciudad, y descubriran otras historias de la antigua Complutum
acomparados de una persona ilustre de la ciudad. La visita finalizara en el
Parador de Alcala de Henares, donde tras contarles brevemente su historia
disfrutaran de un céctel. La visita se hara en grupos reducidos, siguiendo las
medidas sanitarias. Esta actividad podria llevarse a cabo en otras poblaciones
(Ej. Chinchén, el Escorial, Aranjuez...) Alternativa digital: grabacién de recorrido
nocturno virtual guiado y difusion en los canales de MHW.

Lecturas dramatizadas de fragmentos literarios en espacios de hoteles
seleccionados de la Comunidad de Madrid. Se realizara una seleccion de
fragmentos de obras literarias iconicas de autores madrilefios, o de obras
relacionadas con el claim de la edicion 2020 de MHW ("Con mas motivo"). Las
dramatizaciones correran a cargo de actores madrilefios seleccionados para el
proyecto. Tras las lecturas, se ofrecerad un coctel a los asistentes en compafiia
de los artistas. Alternativa digital: piezas audiovisuales de lecturas dramatizadas
en hoteles, y emisién a través de los canales de MHW.

Programacion de una "cena a 4 manos" en la que un chef Estrella Michelin" sera
invitado de excepcion en el restaurante de un hotel seleccionado de la
Comunidad de Madrid, para elaborar, junto con el chef del hotel, un menu
especialmente disefiado para la ocasion, Podria proponerse a Mario Sandoval
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(2 Estrellas Michelin), como chef invitado en el Parador de Chinchén o Alcala
de Henares, ya que ha sido asesor gastronémico de Paradores. Alternativa
digital: grabacién y emisién de video-recetas impartidas por chefs de
restaurantes de hoteles de la Comunidad de Madrid seleccionados. Estas piezas
podrian plantearse como una serie (ej. 3 recetas de plato principal, segundo plato
y postre).

- Video (4 versiones) de entre 1 y 2 minutos de duracién que incluye la grabacion
en varias localidades de la Comunidad de Madrid y en Madrid ciudad, resaltando
la oferta hotelera, asi como paisajes y patrimonio.

Retorno del patrocinio:

- Presencia de la imagen de la Comunidad de Madrid en los soportes generales
del programa.

- Presencia la imagen de la Comunidad de Madrid en soportes especificos de
cada actividad patrocinada.

- Presencia e intervencién en los actos de comunicacion de la iniciativa.

- Mencién de la Comunidad de Madrid en todas las las comunicaciones oficiales
de la iniciativa.

- Inclusién de contenidos especificos del patrocinador en Newsletter/
Comunicado de la AEHM a sus asociados Actividades patrocinadas.

- Derechos sobre las 4 versiones de los videos de los hoteles y de la Comunidad
de Madrid que Madrid Cultura y Turismo podra reproducir y promocionar en los
canales que considere oportunos para favorecer la promocion turistica de la
Comunidad de Madrid.

2.- ELECCION DEL PROCEDIMIENTO DE LICITACION.

Concurre por tanto la circunstancia del apartado 2° del articulo 168 de la Ley 9/2017, de
8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se trasponen al
ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo
2014/23 UE y 2014/24 UE, de 26 de febrero de 2014, porque no exista competencia por
razones técnicas; o que proceda la proteccion de derechos exclusivos, incluidos los
derechos de propiedad intelectual e industrial. Por ello es procedente la contratacion por
el procedimiento negociado sin publicidad mediante la invitaciéon a presentar proposiciéon
a La Asociacion Empresarial Hotelera de Madrid (AEHM) por su exclusividad y una vez
comprobadas por Madrid Cultura y Turismo, S.A.U la capacidad de obrar y las
solvencias econémica y profesional, asi como su adecuacioén a las condiciones exigidas
por este 6rgano de contratacion.

Se negociara con el licitador la oferta econémica. No seran objeto de negociacién los
requisitos minimos de la prestacion objeto del contrato ni tampoco los criterios de
adjudicacioén.

3.- CLASIFICACION DE LAS EMPRESAS PARTICIPANTES EN LA NEGOCIACION.
El contratista debera contar con los elementos materiales y personal cualificado y
suficiente para la correcta prestacion del servicio, debiendo contar, con la siguiente
clasificacion:



CPV 92000000-1

4.- CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA Y ECONOMICA PARA LA ADJUDICACION
DEL CONTRATO.

Para la valoracion de las proposiciones se atendera a la relacion de los principales
trabajos realizados de igual o similar naturaleza en los ultimos tres afos. Con
certificados expedidos o visados por el érgano competente.

5.- VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.
El presupuesto maximo anual de licitacion sera de 60.000 euros mas IVA.

6.- NECESIDAD QUE SE PRETENDE DAR SATISFACCION
Promocionar y fomentar la cultura madrilefia y publicitar el apoyo que la Comunidad de
Madrid le brinda a la musica.

7.- AUSENCIA DE LOTES.
El caracter exclusivo del contrato implica la necesaria ejecucion por una Unica empresa,
que cuenta con la exclusividad del evento.

Madrid, 14 de octubre de 2020
EL CONSEJERO DELEGADO DE
MADRID CULTURA Y TURISMO SAU

-

Fdo.: Carlos Daniel Martinez Rodriguez
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