
  

CRITERIOS CUYA CUANTIFICACIÓN DEPENDA DE UN JUICIO DE VALOR 

 

2. Criterios cualitativos (45 puntos) 

 

2.1 Estrategia y diseño de la campaña: 

La estrategia de comunicación y diseño de la campaña tendrán que adaptarse a los 

objetivos de la campaña (máximo 13 puntos):  

· 13 puntos: si el planteamiento es coherente, completo y con nivel de detalle alto   

· 6 puntos: si el planteamiento es coherente, completo y nivel de detalle medio 

· 4 puntos: si el planteamiento es coherente, completo y nivel de detalle bajo 

· 0 puntos: si el planteamiento es incoherente y/o incompleto 

Se valorará la descripción de la estrategia de comunicación y diseño de la campaña, con 

elaboración de mensajes clave conforme a los objetivos de la misma. 

2.2 Desarrollo de la estrategia de las piezas audiovisuales (vídeo principal 2’ y piezas 

30-45 segundos para redes): 

Los vídeos tienen que transmitir la estrategia adoptada en el apartado anterior a través de 

un mensaje directo a la vez que original y llamativo. Tendrá una puntuación máxima de 

12 puntos, según el siguiente desglose: Vídeo principal (6 puntos), piezas breves para 

redes (6 puntos). 

Vídeo principal: Se valorará la capacidad para transmitir la importancia de este tipo de 

donación, de manera sencilla y comprensible, a la vez que de forma atractiva según el 

siguiente desglose:  

1. Claridad y compresión del mensaje (máximo 4 puntos): Se tendrá en cuenta la 

adecuación al medio, claridad del mensaje y su adecuación a los objetivos y 

público objetivo al que se quiere comunicar. 

 

· 4 puntos: si el planteamiento comunica lo indicado en el ejercicio 

práctico de forma completa, clara y comprensible para el público 

objetivo. 

· 2 puntos: si el planteamiento comunica parcialmente lo indicado 

en el ejercicio práctico de forma completa, clara y comprensible 

para el público objetivo. 

· 0 puntos: si el planteamiento no comunica lo indicado en el 

ejercicio práctico de forma completa, clara y comprensible para el 

público objetivo. 

 

2. Originalidad (máximo 2 puntos): Se valorará el impacto, la facilidad para ver las 

imágenes de forma única y el recuerdo que deja. 

 

 Este documento se ha obtenido directamente del original que contenía 

todas  las  firmas  auténticas  y  se  han  ocultado  los  datos  personales 

protegidos y los códigos que permitirían acceder al original. 



  

· 2 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad alta. 

· 1,5 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad media. 

· 1 punto: si la propuesta tiene un grado de originalidad baja. 

· 0 puntos: si la propuesta no es original. 

Piezas audiovisuales breves: Se valorará la originalidad y el impacto para captar la 

atención hacia este tipo de donación, además de la comprensión del mensaje, según el 

siguiente desglose: 

1. Claridad y compresión del mensaje (máximo 3 puntos): Se tendrá en cuenta la 

adecuación al medio, claridad del mensaje y su adecuación a los objetivos y 

público objetivo al que se quiere comunicar. 

 

· 3 puntos: si el planteamiento comunica lo indicado en el ejercicio 

práctico de forma completa, clara y comprensible para el público 

objetivo. 

· 2 puntos: si el planteamiento comunica parcialmente lo indicado 

en el ejercicio práctico de forma completa, clara y comprensible 

para el público objetivo. 

· 0 puntos: si el planteamiento no comunica lo indicado en el 

ejercicio práctico de forma completa, clara y comprensible para el 

público objetivo. 

 

2. Originalidad (máximo 3 puntos): Se valorará el impacto, la facilidad para ver las 

imágenes de forma única y el recuerdo que deja. 

 

· 3 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad alta. 

· 1 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad media. 

· 0.5 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad baja. 

· 0 puntos: si la propuesta no es original. 

2.3 Desarrollo de la estrategia gráfica: 

La gráfica principal para póster y adaptaciones tiene que seguir la línea de toda la 

campaña de forma que aporte unidad a la vez que fija la imagen de la campaña en la 

mente del público objetivo. Tendrá una puntuación máxima de 10 puntos, según el 

siguiente desglose:  

1. Claridad y compresión del mensaje (máximo 5 puntos): Se valorará la claridad 

del mensaje y su adecuación a los objetivos y al público objetivo al que se quiere 

comunicar. 

 

· 5 puntos: si el planteamiento comunica lo indicado en el ejercicio 

práctico de forma completa, clara y comprensible para el público 

objetivo 



  

· 2 puntos: si el planteamiento comunica parcialmente lo indicado en 

el ejercicio práctico de forma completa, clara y comprensible para el 

público objetivo. 

· 0 puntos: si el planteamiento no comunica lo indicado en el ejercicio 

práctico de forma     completa, clara y comprensible para el público 

objetivo. 

2. Originalidad (máximo 5 puntos): Se valorará el impacto de la gráfica y la 

originalidad de la propuesta creativa. 

· 5 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad alta. 

· 2 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad media. 

· 1 punto: si la propuesta tiene un grado de originalidad baja. 

· 0 puntos: si la propuesta no es original. 

 

2.4 Desarrollo de la estrategia gráfica piezas internet, infografías e imágenes: 

La gráfica para las diferentes piezas de internet, se valorara la claridad de los contenidos 

y la originalidad de las propuestas para captar la atención sobre este tipo de donación. 

Tendrá una puntuación máxima de 10 puntos: Infografías (5 puntos), imágenes (5 puntos). 

Infografías: Se valorará la capacidad para explicar de manera sencilla y clara a la vez 

que original y atractiva, los distintos aspectos relacionados con la donación de plasma. 

Según el siguiente desglose: 

1. Claridad y compresión del mensaje (máximo 3 puntos): Se valorará la claridad 

del mensaje y su adecuación a los objetivos y al público objetivo al que se quiere 

comunicar. 

 

· 3 puntos: si el planteamiento comunica lo indicado en el ejercicio 

práctico de forma completa, clara y comprensible para el público 

objetivo. 

· 1 puntos: si el planteamiento comunica parcialmente lo indicado en el 

ejercicio práctico de forma completa, clara y comprensible para el 

público objetivo. 

· 0 puntos: si el planteamiento no comunica lo indicado en el ejercicio 

práctico de forma     completa, clara y comprensible para el público 

objetivo. 

2. Originalidad (máximo 2 puntos): Se valorará el impacto de la gráfica y la 

originalidad de la propuesta creativa. 

 

· 2 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad alta. 

· 1,5 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad media. 

· 1 punto: si la propuesta tiene un grado de originalidad baja. 

· 0 puntos: si la propuesta no es original. 

 



  

Imágenes: Se valorará la originalidad y la capacidad de captar la atención sobre este tipo 

de donación, además de la claridad del mensaje. Según el siguiente desglose: 

1. Claridad y compresión del mensaje (máximo 3 puntos): Se valorará la claridad 

del mensaje y su adecuación a los objetivos y al público objetivo al que se quiere 

comunicar. 

 

· 3 puntos: si el planteamiento comunica lo indicado en el ejercicio 

práctico de forma completa, clara y comprensible para el público 

objetivo. 

· 1 puntos: si el planteamiento comunica parcialmente lo indicado en el 

ejercicio práctico de forma completa, clara y comprensible para el 

público objetivo. 

· 0 puntos: si el planteamiento no comunica lo indicado en el ejercicio 

práctico de forma     completa, clara y comprensible para el público 

objetivo. 

 

2. Originalidad (máximo 2 puntos): Se valorará el impacto de la gráfica y la 

originalidad de la propuesta creativa. 

 

· 2 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad alta. 

· 1 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad media. 

· 0,5 puntos: si la propuesta tiene un grado de originalidad baja. 

· 0 puntos: si la propuesta no es original. 

 

Coordinación entre todas las piezas creativas.  

· Todas las piezas gráficas deberán mantener una relación y adecuación entre ellas. 

· Las piezas audiovisuales deberán mantener una relación y adecuación entre ellas. 

· Todas las piezas que forman parte de la campaña deberán mantener una relación 

con respecto a la estrategia creativa. 

 

De los criterios objetivos establecidos anteriormente, se valorarán en una primera fase, los 

señalados con el número 2 Criterios cualitativos, siendo necesario para que la proposición 

pueda ser valorada en la fase decisoria, una puntación mínima de 25 puntos, en relación 

con los criterios que vayan a operar en la fase de valoración. 
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 p
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