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INFORME DE NECESIDAD Y EXPLICATIVO DEL IMPACTO ECONOMICO DEL
CONTRATO PRIVADO PARA EL PATROCINIO DEL EVENTO “MAD COOL FESTIVAL
2022”,

El Estatuto de Autonomia de la Comunidad de Madrid recoge, en su articulo 26.1.21 la
competencia exclusiva en materia de promocién y ordenacién del turismo en su ambito
territorial.

La Ley 1/1999, de 12 de marzo, de Ordenacién del Turismo de la Comunidad de Madrid, en
su Capitulo Il del Titulo Ill se refiere a la promociéon de turismo como el conjunto de
actividades y medios a través de los cuales la Consejeria competente en materia de turismo,
favorece la demanda de servicios turisticos en la Comunidad de Madrid y apoya la
comercializacion de los productos turisticos regionales en el ambito nacional e internacional.

Entre las competencias que tiene atribuida la Direccion General de Turismo por el Decreto
229/2021, de 13 de octubre, del Consejo de Gobierno, estan, entre otras, las de coordinacion,
fomento y planificacién del sector y de la actividad turistica y la sostenibilidad; la elaboracién
de estrategias y planes que faciliten la creacion y promocion de productos de alto valor
afadido para el turismo, con capacidad desestacionalizadora, asi como la promocion del
sector turistico madrilefio a nivel nacional e internacional.

Por su parte la Direccion General de Turismo, establece como uno de sus objetivos
aumentar el numero de turistas que llegan a la regién y los ingresos por ellos generados,
estableciendo como una de las lineas estratégicas mejorar el posicionamiento de la
Comunidad de Madrid como destino turistico, a través de diversas acciones de comunicacion
y promocion. Entre ellas actuaciones de comarketing, con el sector privado y especialmente
en aquellos eventos y espectaculos de elevado potencial de atraccion de un turismo de alto
valor y rentabilidad que se celebren en la region.

En los Presupuestos Generales de la Comunidad de Madrid para el ejercicio 2022 Programa
432A, existe dotacién econdémica en el subconcepto 28001 (Promocion econdmica, cultural y
educativa) para este fin.

En ejercicio de dichas atribuciones, la Consejeria de Cultura, Turismo y Deportes consideran
de interés publico su participaciéon en la celebracion del evento denominado “Mad Cool
Festival 2022”.

Mad Cool Festival ha celebrado ya 4 ediciones en la Comunidad de Madrid. La ultima
convocatoria en 2019 (ya que no pudo celebrarse en 2020 y 2021 por la pandemia del
COVID) reunio a un total de 186.128 personas. Del publico total un 30% (33.503 personas
aproximadamente) procedia de paises foraneos, lo que confirma el posicionamiento del
festival como referente internacional.

Asimismo conté con 712 periodistas acreditados, de los cuales, 184 fueron periodistas
extranjeros procedentes de 29 paises diferentes, incrementandose en un 67% respecto
edicion anterior, la difusion internacional del festival.
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La celebracién de la ultima edicion del festival generd un impacto de la actividad econémica
madrilefia de 53 millones de €. Los sectores de alojamiento y hosteleria fueron los
principales beneficiados recibiendo un gasto total de 21.4 millones de € de los asistentes al
festival, gracias a las pernoctaciones y consumo de los asistentes en bares y restaurantes
fuera del recinto del festival.

El festival que ha sido reconocido por la revista musical britanica New Musical Express, como
el festival de musica europeo con mejor line up, contara en 2022, en el que celebrara del 6 al
10 de julio, su quinta ediciéon en la Comunidad de Madrid, con mas de 140 actuaciones
musicales de prestigio internacional. El 70% del publico asistente es de procedencia nacional
(41% de la Comunidad de Madrid y 29% del resto de Espafia) y el otro 30% es publico
internacional de multiples paises.

La participacion de la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte en este evento se pretende
canalizar a través de un patrocinio publicitario con contraprestaciones a satisfacer a favor de
la Comunidad de Madrid, que se concretan en el Pliego de Prescripciones Técnicas.

La Comunidad de Madrid como destino turistico tendra presencia publicitaria en el evento y
su imagen estara en todo momento visible y en el lugar estipulado. A este fin, se incorporara
el logotipo y nombre de la Comunidad de Madrid, en los soportes promocionales y
publicitarios que se produzcan con motivo del evento, exhibiéndose asimismo en todas las
sedes y en los diversos eventos promocionales y ruedas de prensa o similares, que se
celebren con ocasion del mismo, llevandose también a cabo una intensa acciéon promocional
digital con caracter previo a la celebracion del evento asi como en el propio recinto durante la
celebracion del mismo, con el fin que la gente que venga o no al festival conozca qué ofrece
la Comunidad de Madrid como destino turistico, y que el visitante al mismo tiempo conozca
todas las alternativas mas alla de Madrid Capital que ofrece el destino, incorporando a la
comunicacion los mensajes de posicionamiento del destino como el mejor estilo de vida del
mundo y el mayor destino cultural.

En concreto, la Comunidad de Madrid tendra en Mad Cool Festival 2022:

Presencia de marca

- Exclusividad sectorial que asegura en el festival la promocion de la Comunidad de
Madrid como destino turistico.

- Derecho, uso, nombre e imagen "Mad Cool" como herramienta promocional para
la Comunidad de Madrid, con el fin de asociar la marca del festival al nombre de
la Comunidad de Madrid en todos los canales que la administracion regional
considere oportunos

- Presencia de la marca Comunidad de Madrid en soportes graficos y
comunicaciones de Mad Cool 2022

- Ubicacioén preferente como patrocinador institucional del logo de la Comunidad de
Madrid en la home de la web del festival y apartado patrocinadores, incluyendo un
link con una url especifica direccionada a la pagina web de la Comunidad de
Madrid

Inclusién de material promocional en pack de prensa e influencer (pack vip).
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Activacion Digital

- MAD SOUNDS (Grabacion de 5 videos con actuaciones musicales en
emplazamientos turisticos destacables de la CM para su posterior distribucion en
RRSS Festival (Youtube, Instagram, Tik Tok mas de 500K suscriptores).

- WELCOME TO MY HOOD encuentros entre artistas jovenes madrilefos, que
actuaran de embajadores de diferentes destinos turisticos, con artistas
internacionales para dar a conocer Comunidad Madrid). Se realizaran 5 videos-
encuentros para su distribucion en RRSS

- ARTIST X MADRID Unién de ilustradores internacionales y DJ's para
construccion de un archivo digital con galeria de ilustraciones de destinos CMyla
musica favorita de esos artistas visuales usada durante la realizacién de la pieza.
9 piezas para su distribucién en redes

Activacion en recinto Mad Cool

- Presencia del spot promocional turistico de la Comunidad de Madrid en las
pantallas de los escenarios principales, (escenarios 1y 2) actualizado 15 veces al
dia, con un total de 45 pases. (1.500 x pase

- Espacio propio de la Comunidad de Madrid dentro del recinto del festival Mad
Cool para promocion turistica incluyendo activaciones en el mismo (Mad Maps,
Post Cards, Croma Landscape)

- Accion especial con medios internacionales durante el festival

- Punto de informacién turistica de la Comunidad de Madrid

- Naming de uno de los escenarios como Comunidad de Madrid

- Asignacion de una Cabina en la Noria Mad Cool, desde donde se podran explicar
los destinos turisticos mas interesantes que se pueden avistar desde ese punto

Hospitality

- Se pondra a disposicion de la Comunidad de Madrid para uso promocional 130
abonos de 3 dias y 200 entradas generales para el 10 de julio (domingo )
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La presencia de la Comunidad de Madrid, como contraprestacién al patrocinio de Mad Cool
Festival 2022, supone una gran proyeccién promocional de la Comunidad de Madrid, y la
posibilidad de llegar a un publico objetivo “cautivo” y numeroso, en edades comprendidas en
su mayoria entre los 25 y los 44 afios, hombres y mujeres con poder adquisitivo y al que en
muchos casos no se tiene acceso en otras promociones.

Respecto a la valoracién econdémica de la aportacion para este tipo de patrocinio se ha
valorado en 1.089.000 euros (IVA incluido) Este coste esta en funcion de las tarifas de las
diferentes acciones que constituyen el patrocinio y su impacto.

Por todos estos motivos, dado el enorme interés turistico, musical y mediatico del evento, se
propone la suscripcion de un contrato de patrocinio de este evento correspondiente a su
edicién 2022, estando previsto un precio de licitaciéon de 1.089.000 euros (IVA incluido)
impuestos incluidos que sera posteriormente objeto de negociacion hasta alcanzar la cifra
definitiva que se imputara al subconcepto 28001, del programa 432A del presupuesto de
gastos de la Comunidad de Madrid para el ejercicio 2022

Madrid a fecha de firma

EL DIRECTOR GENERAL DE TURISMO
P.D. (Resolucion D.Gral. Turismo de 21 abril de 2022)
LA SUBDIRECTORA GENERAL DE ORDENACION

Y DESARROLLO NORMATIVO,

Firmado digitalmente por: ESTELLES RUIZ ASUNCION
Fecha: 2022.04.25 13:42

Fdo.: Asuncion Estelles Ruiz
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