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INFORME DE NECESIDAD Y EXPLICATIVO DEL IMPACTO ECONOMICO DEL
CONTRATO DE PATROCINIO PUBLICITARIO DEL CAMPEONATO DE ESPANA
DE ESCALADA DE DIFICULTAD Y DEL CAMPEONATO DE ESPANA DE
PARAESCALADA

La Constitucion Espafiola de 1978 sefiala en su articulo 43.3 que los poderes publicos
fomentaran la educacion sanitaria, la educacion fisica y el deporte. Asimismo
facilitaran la adecuada utilizaciéon del ocio.

El Estatuto de Autonomia de la Comunidad de Madrid recoge, en su articulo 26.1.22 la
competencia exclusiva en materia de deporte.

La Ley 15/1984, de 28 de diciembre, del Deporte de la Comunidad de Madrid, en su
articulo 2 h) senala que la politica deportiva de la Comunidad de Madrid, se inspirara
entre otros, en el principio de difusion de las actividades fisicas y del deporte en todos los
sectores de la poblacion.... Y en su letra j) sefiala como principio la colaboracién
responsable entre las diversas Administraciones Publicas y entre éstas y la organizacion
deportiva privada.

De conformidad con el articulo 11 del Decreto 264/2023, de 5 de diciembre, del
Consejo de Gobierno, por el que se establece la estructura organica de la Consejeria
de Cultura, Turismo y Deporte, en relaciéon con el Decreto 76/2023, de 5 de julio, del
Consejo de Gobierno, por el que se establece la estructura organica basica de las
Consejerias de la Comunidad de Madrid, corresponde a la Direccion General de
Deportes, entre otras, "la colaboracién en la organizacién, promocion y difusién en el
territorio de la Comunidad de Madrid de eventos deportivos, o la organizacién o
coorganizacion, si procede, y en su caso, patrocinio, sin perjuicio de las competencias
que correspondan a otros entes, entidades u organismos», asi como, la «promocion,
patrocinio, organizacion o colaboracion en la realizacion de cursos, seminarios,
congresos, concentraciones deportivas, torneos, campeonatos, exhibiciones,
encuentros o cualquier otra actividad, dirigida a fomentar, impulsar y colaborar en la
difusion de la cultura fisica entre la poblacién, en coordinacion y cooperacién, en su
caso, con entidades locales, federaciones y demas asociaciones, fundaciones y
entidades publicas o privadas».

En los Presupuestos Generales de la Comunidad de Madrid, Programa 336A, existe
dotacién econdmica en el subconcepto 28001 (Promociéon econdmica, cultural y
educativa) con el fin de colaborar y promocionar todos aquellos acontecimientos
deportivos que posibiliten una mayor difusion y practica de la actividad deportiva, el
desarrollo de campeonatos deportivos en diferentes modalidades, ambitos de poblacién
y de caracter autondmico, nacional e internacional, que coadyuven a su vez a la
dinamizacion economica de la region.

En ejercicio de dichas atribuciones, la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte
considera de interés publico su participacion en la celebracion del Campeonato de
Espafia de Escalada de Dificultad y del Campeonato de Espafa de Paraescalada, como
instrumento idéneo para la promocién del deporte entre los ciudadanos de la Comunidad
de Madrid.

El Campeonato de Espafia de Escalada de Dificultad y el Campeonato de Espafa de
Paraescalada se celebraran del 10 al 16 de junio de 2024 en Arroyomolinos, Madrid.
Incluira también el Campeonato de Espafia de Escalada de Dificultad en categoria
juvenil. Ademas se realizaran una serie de actividades paralelas, como clinics y charlas
de concentracion con los mejores deportistas a nivel mundial de esta modalidad
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deportiva y se instalara una zona ludica y de ocio para todos los espectadores que
asistan al evento.

La competicion, tanto en dificultad como en paraescalada, se desarrollara en un formato
con semifinales y final, a la que accederan los 8 mejores de cada modalidad.

Habra, por tanto, dos modalidades de competicion:

- Escalada con cuerda: en la que los competidores tienen que llegar a lo mas alto
posible en una via previamente equipada. Todos los competidores pasan por la misma
via y compiten entre ellos para llegar a la maxima altura. Todo esto lo hacen con un
tiempo maximo de seis minutos y, si sobrepasan el tiempo, tienen que bajar. La altura
del muro de competicion es de 15 metros, aunque normalmente los equipadores
aumentan el recorrido de dicha via. A diferencia de la velocidad, en la cuerda no
compiten por tiempo.

- Paraescalada: que tiene el mismo objetivo que la cuerda: llegar a lo mas alto posible,
atados con una cuerda. La diferencia con la anterior modalidad es que los participantes
tienen discapacidades diversas. La ceguera, la falta de alguna extremidad o atrofia
muscular son las mas comunes.

Se estima una participacion de 300 deportistas, tomando como referencia las
competiciones celebradas en anteriores ediciones, procedentes de toda Espafa.
Destaca la presencia de los mejores deportistas de esta modalidad, como Geila Macia,
subcampeona del mundo juvenil; Alberto Ginés, oro olimpico; ltziar Martinez; Urko
Carmona; Guillermo Pelegrin o Ivan Mufoz, deportista madrilefio y campedn del mundo
de paraescalada.

En la zona de ocio se instalara una estructura de bloque de entre 4 y 4,5 metros de
altura, con colchonetas debajo, para los asistentes. También contara con una zona de
restauracion y con la participacion de un DJ para amenizar las jornadas.

El evento lo organiza la empresa World Pro Ride, S.L., cuya marca comercial es
Indoorwall, de conformidad con el certificado adjunto de la Federacion Espafola de
Deportes de Montafa y Escalada de fecha 11 de diciembre de 2023.

La participacién de la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte en este evento se
pretende canalizar a través del patrocinio publicitario, teniendo como entidad
patrocinada la empresa World Pro Ride, S.L., como entidad titular y organizadora en
exclusiva del evento, de acuerdo con lo establecido en la Ley 9/2017 de 8 de noviembre,
de Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico
espafiol de las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y
2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014, y tal y como indican los ultimos informes del
Servicio Juridico en este y otros contratos de patrocinio.

Por lo que se refiere al contenido concreto del patrocinio, las contraprestaciones a
satisfacer por World Pro Ride, S.L. a favor de la Comunidad de Madrid, que se indican
en el Pliego de Prescripciones Técnicas, se concretan en la insercion de la imagen
corporativa de la Comunidad de Madrid en todos los soportes publicitarios que se
realicen, en los medios de comunicacion, desde la firma del contrato puesto que las
acciones de promociéon comienzan antes de la celebracion del evento.

Asi, la adjudicataria, debera garantizar que la Comunidad de Madrid tenga presencia
publicitaria en el evento y que ésta se encuentre en todo momento visible y en el lugar
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estipulado. A este fin, se incorporara el logotipo y nombre de la Comunidad de Madrid
en todos los soportes promocionales y publicitarios que se produzcan con motivo del
evento, exhibiéndose asimismo en todas las sedes y en los diversos eventos
promocionales y ruedas de prensa, o similares, que se celebren con ocasion del mismo,
asi como anteriormente o con posterioridad al evento. En concreto, la Comunidad de
Madrid tendra presencia, al menos, en 23 medios de comunicacion de prensa escrita y
edicion digital de toda Espafa incluidos en el plan de medios, concretamente en los
siguientes soportes:

- 759 paginas de publicidad a color (33 paginas de publicidad en cada una de las 23
cabeceras).

- 529 contenidos publicitarios en las ediciones digitales (33 contenidos publicitarios en
cada una de las 23 ediciones digitales).

- 69 tacos de portada a color en formato de 2x2 (3 tacos de portada en las ediciones
impresas de cada una de las 23 cabeceras en formato de 2x2).

- 69 faldones de 3x5 a color la contraportada (3 faldones a color de 3x5 médulos en
contraportada en cada una de las 23 cabeceras impresas).

- 7 millones de impresiones en rotacién y con segmentacion de data en formato
combinado de robapaginas doble de 300x600 y billboard en las 23 cabeceras.

- 46 Brand Day (2 Brand Day en formato de Takeover en las 23 ediciones digitales).

Este contenido se distribuira en un plan de medios que se desarrollara en 5 fases: rueda
de prensa de presentacion, plan de branded content para reforzar el prestigio del evento
y atraer publico potencial, plan de comunicacion, publicidad del evento y cobertura del
evento.

Respecto a la valoracidon econémica de la aportacion para este tipo de elementos
publicitarios y cesion de espacios en el caso de la prueba cuyo patrocinio nos ocupa,
dado su arraigo en el deporte actual y su proyeccion exterior, asi como la participacion
de los mejores deportistas nacionales, la trascendencia, su repercusién mediatica por el
numero de medios de comunicacion que se acreditan, la voluntad creciente de las
diversas entidades en participar o colaborar de diferentes maneras, dado el prestigio y la
buena imagen del evento, el precio “de mercado” para participar en dicho evento por la
Comunidad de Madrid como patrocinador del mismo, y el precio por ocupar espacios
publicitarios con visibilidad, se cifra, como ya se ha indicado, a dia de hoy en 302.500
euros. Este coste esta en funcién del valor de mercado que en cada momento tiene el
evento que se patrocina.

El valor de mercado, en definitiva, lo da la importancia y repercusion del evento. El
patrocinado, como dice la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad, a
cambio de una ayuda econdmica para la realizacién de su actividad deportiva, se
compromete a colaborar en la publicidad del patrocinador.

El impacto econdmico de la celebracion de estos campeonatos y de las actividades
paralelas que se realizan con motivo de los mismos es indudable. Las cifras que arroja
son las siguientes:
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Se estima que, durante toda la semana de duracién del evento, asistiran
aproximadamente 20.000 personas. Esto se traduce en un impacto econémico para el
municipio y la Comunidad de Madrid valorada en 1.229.178 euros. Este impacto se vera
reflejado principalmente en comercios locales y de proximidad (259.750 euros),
restaurantes (683.500 euros), alojamiento (162.000 euros) y gasolineras (123.928
euros).

Los asistentes previstos se pueden agrupar en 5 grupos:
- Competidores oficiales: 300 participantes.

- Competidores Open. Aquellos que vendran para competir, pero no en el Campeonato
oficial, sino en las competiciones que se desarrollaran en paralelo al evento.

- Visitantes locales y procedentes de municipios colindantes.
- Visitantes de Madrid y municipios no colindantes.
- Visitantes de fuera de la Comunidad de Madrid, principalmente en el fin de semana.

Ademas del impacto econdmico, supondra una gran campana de branding para la
Comunidad de Madrid gracias a la publicacién de los contenidos en revistas
especializadas como VIAJAR, primera revista espafola de Viajes y en diarios deportivos
como SPORT, ademas del impacto mediatico en las televisiones y resto de medios de
prensa escrita y digital. La campafa de branding esta valorada en 7.819.000 euros a
precio de tarifa. Los impactos globales estimados de esta campafa son de 93.877.900
euros, contabilizando en impactos: lectores en las ediciones impresas, visualizaciones
garantizadas en las ediciones digitales e impresiones en el formato de display.

Por todos estos motivos, dado el enorme interés deportivo y mediatico del evento, la
Comunidad de Madrid propone la suscripcion de un contrato de patrocinio, estando
previsto un precio de licitacion de 302.500 euros, IVA incluido, que sera posteriormente
objeto de negociacidon hasta alcanzar la cifra definitiva que se imputara al subconcepto
28001, del programa 336A del presupuesto de gastos de la Comunidad de Madrid para
el ejercicio 2024.

EL DIRECTOR GENERAL DE DEPORTES
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