Memoria Justificativa y
Solicitud de Contratacién para
contratos de RDLSE

OBJETO A CONTRATAR: Servicio profesional de una Central de

Medios de publicidad para la difusion de las campanas de Metro de
Madrid

NUMERO DE LA S.C: 6000011482

Direccion/ Direccion Cliente, Marcay Area:  Areade Marca
Subdire-  Medios  Metro de Madrid, S.A.

ccion:

Division: N/A Servicio: Servicio de Marketing

Aprobado por: Miguel Oliver




1 OBJETO DE LA SOLICITUD DE CONTRATACION

El presente documento tiene por objeto elevar a la aprobacién del correspondiente
6rgano de contratacion de Metro de Madrid, S.A., la autorizacién para el inicio de un
proceso de licitacion que tiene por objeto la contratacién de servicio profesional de
una Central de Medios de publicidad para la difusion de las campanas de Metro de
Madrid.

2 DATOS DE LA LICITACION

Objeto

El objeto es contratar los servicios profesionales de una central de medios, para
la compra de espacios en medios de comunicacion y demas soportes
publicitarios. La central de medios se encargara de la planificacion, mediacion,
insercion, asesoramiento y posterior seguimiento de la publicidad de Metro de
Madrid.

Est I ble de la ejecucién del contrat

Servicio de Marketing

val timado del trato (Articulo 4 RDLSE]
Valor estimado: 6.300.000,00 euros (IVA no incluido)

SERVICIOS

NTRATO!

VIC d '
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El valor real de los distintos contratos analogos adjudicados ajustado en
funcion de los precios habituales del mercado y adaptado a las necesidades
indicadas en el apartado 4 de esta memoria donde se tienen en cuenta las

necesidades de comunicacion para los tres afios de vigencia del contrato.

Presupuesto base de Licitacién (Art. 43 RDLSE)

= Base imponible (Bl): 6.300.000,00 euros

= |mporte del |.V.A.: 1.323.000,00 euros



= Presupuesto base de licitacion (PBL): 7.623.000,00 euros, IVA

incluido
= i i0 .43. S
Costes Directos (98% del PE) 5.368.695,65 €
Costes Indirectos (2% del PE) 109.565,22 €

Presupuesto de Ejecucion (PE):

Costes Directos + Costes Indirectos 5.478.260,87 €

Gastos Generales (9% PE) 493.043,48 €
Beneficio Industrial (6% PE) 328.695,65 €
Base imponible 6.300.000,00 €

Presupuesto Base de Licitacion

(Base imponible + IVA) (AL K

.ge . rg

No procede

= Divisién en lotes:

NO se divide en lotes (Art. 52.3 RDLSE)

- Justificar los motivos de la no division en lotes: la realizacion
independiente de las diversas prestaciones comprendidas en el objeto del
contrato dificultara la correcta ejecuciéon del mismo desde el punto de vista
técnico, ya que es importante dar los pesos a los diferentes medios que se
decida en el contexto de cada campafa. Asi mismo es importante
mantener coherencia temporal, en lo relativo a lanzamientos de cada
campana.

= Duracién del contrato



- Plazo de duracién/ejecucion inicial del contrato: 36 meses
- Hito a partir del cual comienza la duracién/ejecucion del contrato:

A partir del dia siguiente a la formalizacién del contrato
Prérrogas:

X NO

= (Clasificacién del contrato
Sujeto a RDLSE (Real Decreto-ley 3/2020)

= Naturaleza del contrato

Servicios

- Justificar la insuficiencia de medios: La compra de medios publicitarios, asi
como su posterior gestion es una actividad muy especifica que requiere de
compaiiias muy especializadas. De forma absolutamente generalizada esta
tarea se realiza siempre por centrales de medios, que ademas de contar
con los medios técnicos y humanos necesarios, consiguen condiciones
comerciales que una empresa final no lograria, debido a las compras en
volumen de los diversos espacios publicitarios.

= Procedimiento de Jicitacién

Procedimiento Abierto
- Justificacién del procedimiento:

Con el fin de asegurar los principios del articulo 27 del RDLSE, se propone
la contrataciéon mediante procedimiento abierto.

= Criterio de adjudicacién (Art. 66 RDLSE)

Pluralidad de criterios en base a la mejor relacién calidad-precio

= Ponderacion criterios de adjudicacion del contrato:

0 Criterios cualitativos: 30%
0 Criterios econémicos: 70%

e Criterios cualitativos:

Plan estratégico: 30 puntos



¢Se aplicaran formulas de valoracion de los criterios cualitativos? No

¢Se evallan criterios mediante juicios de valor dentro de la valoracién de
los criterios cualitativos? Si

- Justificacion de porqué se utilizan criterios de calidad evaluables
mediante juicios de valor en lugar de criterios evaluables de forma
automatica mediante férmulas automaticas: Es necesario evaluar los
criterios cualitativos mediante juicios de valor debido a las diferentes
formas que tienen las empresas de prestar el servicio.

Criterios econémicos:

Precio, 70 puntos
Descuento sobre tarifa en medios: 60 puntos

Comisién de agencia: 10 puntos

:Se aplicaran féormulas de valoracion de los criterios econémicos? Si, se
valorara el mayor descuento ofertado por el licitador expresado de forma
porcentual sobre las tarifas oficiales para cada medio, distribuyéndose el
resto de los puntos de forma proporcional a los descuentos ofertados. La
puntuacion para cada medio se obtendrd de la media aritmética de los
soportes que se indican en la “Tabla de valoracién econémica” que figura
como Anexo. La puntuacion total resultara de sumar los puntos obtenidos
por cada uno de los epigrafes.

Subcontratacién (articulo 107 RDLSE)

Procede

Indicar las tareas criticas que no podran ser objeto de subcontratacion:
ninguna

Procedimiento de subasta electrdnica o peticion sucesiva de ofertas

X NO

Eondos FEDER

Contrato no financiable con fondos FEDER

Confidencialidad de los Pliegos de Prescripciones Técnicas

X NO



= Cesién de dat
¢La ejecucion de este contrato requiere la cesion de datos por parte de Metro de
Madrid, S.A. al contratista?

X NO

= Exigencia de un umbral] de suficiencia técnica

Se establece un umbral de suficiencia técnica del 50% de la puntuacién de los
criterios de calidad (solo las ofertas técnicas que igualen o superen los 15 puntos
seran calificadas como aptas o técnicamente aceptables) conforme a los términos
previstos en los articulos 66.5 letra a) y 66.6 del RDL 3/2020, para garantizar un
minimo de calidad en las ofertas presentadas.

®»  Garantia definitiva y seguro de Responsabilidad Civil

Se solicitara al adjudicatario disponer, con anterioridad a la firma del contrato,
de:

o Garantia definitiva, por el importe que se establece en el Pliego de
Condiciones Particulares, para cubrir responsabilidades nacidas con
motivo de la ejecucion del contrato o por su incumplimiento.

o Seguro de Responsabilidad Civil, con las coberturas y limites que se
establecen en el Pliego de Condiciones Particulares. Entre los danos y
gastos objeto de cobertura no se incluyen los que estan cubiertos por la
garantia definitiva.

Atendiendo a la naturaleza y prestaciones del objeto de este contrato, el
adjudicatario estara obligado a suscribir antes de la formalizacién del contrato,
y a mantenerla durante toda su vigencia, una podliza de seguro de
responsabilidad civil general que garantice las reclamaciones de las que el
contratista pudiera resultar civilmente responsable por los dafios materiales o
personales asi como los perjuicios consecuenciales que el contratista pueda
ocasionar a terceros como consecuencia de la ejecucién del contrato, asi como
durante el periodo de pruebas y ensayos, y durante el periodo de garantia, si
los hubiere.

3 JUSTIFICACION DE LA NECESIDAD

Metro de Madrid en su contante esfuerzo por promover una mejor imagen de marca,
asi como de nuestro servicio de transporte, realiza de forma regular campanas
publicitarias. En Gltima instancia, se trata de incrementar el nimero de viajeros.



Para la difusion de las citadas campanas se hace necesario contar con una central de
medios con |a experiencia, medios humanos y técnicos que asegure una correcta
exhibicién en los diferentes medios seleccionados en cada caso.

4 ANTECEDENTES

El contrato 7222000519 finaliza su vigencia en octubre de 2024. Para poder dar
continuacion a este servicio es necesario realizar esta nueva licitacion. Este contrato se
plantea con una duracién de tres afios, siendo el valor anual del mismo de 2.100.000 €,
frente al 1.450.000 €/afo del contrato anterior. Esto es un incremento anual del
44,82%. Dicho incremento es necesario debido a que Metro de Madrid esta realizando
grandes inversiones y mejoras en sus infraestructuras que deben ser comunicadas a la
poblacién a través de campanas de publicidad y asi lograr potenciar la imagen de la
compafia.

CONTRATACION
CONTRATACIONES ANTERIORES ACTUAL
SOLICITUD DE CONTRATACION N° ven
CONTRATO 7218000452 7219000023 7220000700 7222000519
depuslcidod pars | de publicdad pars | Centralde medios de | Central de medios de [ (PR RERS
OBJETO DEL CONTRATO e e publicidad para publicidad para e
difusion de difusion de . ~ . ~ difusién de
. . difusiéon de campainias | difusion de campanas .
campanfas campanas campanas
DURACION INICIAL DEL
CONTRATO 12 meses 12 meses 12 meses 24 meses 36 meses
PRORROGAS No No Si, 6 meses No No
MODIFICADOS No No No No No
LOTES No No No No No
PRESUPUESTO BASE LICITACION 1.950.000 1.700.000 1.600.000 2.900.000 6.300.000
(SIN IVA)
VALOR ESTIMADO 1.950.000 1.700.000 2.400.000 2.900.000 6.300.000




5 INFORMACION PRESUPUESTARIA

PRESUPUESTO DE GASTO
ANO 2024 2025 2026 2027
300.000 €
Lrlree 1.800.000 € 2.100.000 € 2.100.000 €
PERMITIDO
CECO 1104 1104 1104 1104
CUENTA 627202 627202 627202 627202

El presente documento, emitido a efectos de cumplimiento de obligaciones en materia de transparencia, es copia fiel del
original, en el que constan las firmas auténticas y completas de las personas firmantes.

En cumplimiento de las obligaciones de proteccion de datos personales, no constan en esta copia datos identificativos
adicionales a nombre y apellidos.
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