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Criterios de Valor LOTE 3

A continuacidn se explican los criterios de valor. Se puntian hasta 30 puntos de la siguiente

manera.

Criterios vy Puntuacion

CRITERIO

PUNTUACION

1.- Propuesta para Weibo

- Programacion mensual

- Justificacion de la misma y adecuacion a estrategia DG Turismo

- Inclusion de Imagenes y textos en espafol y Chino

- Realizacion de 4 post en espafiol y chino

- Adecuacion de imagenes al medio

- Inclusion de estrategia justificada en el medio especificando las singularidades

De0a15

N

.- Propuesta para we chat

- Propuesta adecuada a estrategia DG Turismo
- Inclusién de producto destacado para DG Turismo
- Inclusion de estrategia justificada en el medio especificando las singularidades

DelDa15

TOTAL

30 PUNTOS
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Resumen de puntacion de criterios

TABLA RESUMEN

Suma
Lote 3 Criterio 1 Criterio 2

1. New Link Consulting and 15 15 30
Communications Spain S.A.
2. Grafik Bureau S.L. 8 9 17
3. Interface Tourism Spain 12 12 24
3. UTE Alchemy Iberia S.L.U.- 15 12 27
20PEN EU CN S.L.U.
4. UTE Quality Media 7 9 16
Producciones-Starpay lberia S.L.

Criterios de Valor New Link Consulting and Communications Spain S.A.

Para la gestion de la cuenta de Weibo, se elabora un calendario mensual de publicaciones que se alinea con los
objetivos estratégicos de Turismo de la Comunidad de Madrid. Esta programacion incluye contenido visual y textual
en espanol y chino. Se realizan cuatro publicaciones mensuales en ambos idiomas, disefiadas especificamente para
resonar con las particularidades de la plataforma. Ademas, se presenta una estrategia que detalla las caracteristicas

distintivas del medio.

En cuanto a WeChat, la propuesta se adapta de manera integral a la estratégicos de Turismo de la comunidad de
Madrid, fundamentandose en analisis del mercado local. Se destacan varios productos y servicios de la DG de
Turismo y Hosteleria, con el objetivo de atraer la atencién de los usuarios de esta plataforma. La estrategia
desarrollada se centra en las especificidades de WeChat.

Criterio 1 MAXIMO 15 PUNTOS 15
Criterio 2 MAXIMO 15 PUNTOS 15
SUMA TOTAL MAXIMO 30 PUNTOS 30

Criterios de Valor Grafik Bureau S.L.

Se presenta una estrategia fundamentada para Weibo, donde se especifican las caracteristicas distintivas de la
plataforma. La propuesta incluye contenido visual y publicaciones en espafiol y chino e incluye 4 post en espafiol
y chino Sin embargo, no se ha desarrollado una programacién mensual, ni se ha justificado su adecuacién a los

objetivos estratégicos de Turismo de la Comunidad de Madrid.
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Para WeChat, también se elabora una estrategia que destaca las particularidades de este medio. En la propuesta se
incorpora un producto especifico de la DG de Turismo, pero carece de una justificacion que la vincule a la estrategia
de Turismo de la Comunidad de Madrid.

Criterio 1 MAXIMO 15 PUNTOS 8
Criterio 2 MAXIMO 15 PUNTOS 9
SUMA TOTAL MAXIMO 30 PUNTOS 17

Criterios de Interface Tourism Spain

Se proporciona una programacion mensual para Weibo que justifica la estrategia mediante la especificacion de las
caracteristicas Unicas del medio. Esta programacion incluye publicaciones que combinan imagenes y textos en
espafol y chino e incluye 4 post en espafiol y chino, sin embargo, la programacién carece de una justificacion que
la vincule a los objetivos estratégicos de Turismo de la Comunidad de Madrid.

Por otro lado, se presenta una propuesta para WeChat que incluye un producto destacado de la DG de Turismo.
No obstante, esta propuesta no cuenta con una justificacion que la alinee con la estrategia general de Turismo de
la Comunidad de Madrid.

Criterio 1 MAXIMO 15 PUNTOS 12
Criterio 2 MAXIMO 15 PUNTOS 12
SUMA TOTAL MAXIMO 30 PUNTOS 24

Criterios de Valor UTE Alchemy Iberia S.L.U.-20PEN EU CN S.L.U.

Se, elabora una programacion mensual para Weibo que justifica su contenido y se adapta a la estrategia de Turismo
de la Comunidad de Madrid. Esta programacion incluye imagenes y textos en espafiol y chino e incluye 4 post en
espafol y chino junto con una estrategia que detalla las singularidades de la plataforma

Se presenta una programacion mensual para WeChat que incluye imagenes y textos en espafiol y chino. Esta
propuesta incorpora una estrategia que destaca las caracteristicas especificas del medio, asi como un producto
destacado de la DG de Turismo y Hosteleria, aunque sin desarrollo de los puntos mas importantes de la estrategia
general de Turismo de la Comunidad de Madrid.

Criterio 1 MAXIMO 15 PUNTOS 15
Criterio 2 MAXIMO 15 PUNTOS 12
SUMA TOTAL MAXIMO 30 PUNTOS 27
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Criterios de Valor UTE Quality Media Producciones-Starpay Iberia S.L

Se presenta una programacion mensual muy basica para Weibo que se alinea con la estrategia de la Direccion
General de Turismo. Sin embargo, esta propuesta carece de contenido visual y no incluye textos en chino,. Ademas,
no se incorporan post en espafol ni en chino.

En cuanto a la propuesta de WeChat, se elabora una propuesta que se ajusta en lineas muy generales a la estrategia
general de Turismo de la comunidad de Madrid, teniendo en cuenta las particularidades del medio. Sin embargo,
esta propuesta no incluye productos destacados de la DG de Turismo y Hosteleria.

Criterio 1 MAXIMO 15 PUNTOS 7

Criterio 2 MAXIMO 15 PUNTOS 9

SUMA TOTAL MAXIMO 30 PUNTOS 16
V°B
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