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1. LA FUNDACION CANAL DE ISABEL Il Y SUS FINES INSTITUCIONALES.

La Fundacién Canal de Isabel Il es una fundacion privada de iniciativa publica que se rige por
el derecho privado y que, dotada de personalidad juridica propia, tiene plena autonomia
funcional y material.

Segun sus Estatutos?, la Fundacion Canal de Isabel Il se constituye para atender los fines de
interés general que a continuacidn se enuncian:

i. Fomentar la accidn divulgativa, artistica y cultural en relacién con el ciclo integral
de agua bajo un enfoque de conservacion, valoracién y proteccion del recurso,
asi como del medio ambiente en sentido amplio.

ii. Promover el conocimiento a través de acciones divulgativas, artisticas, culturales
o de cualquier otra indole de interés general, de acuerdo con las dreas de interés
tanto del Canal de Isabel Il, como de la Comunidad de Madrid.

iii. Ayudar a la sensibilizacién bdsica, profesional, universitaria y de postgrado
orientada a la apreciacion y al uso mas eficiente del recurso hidrico, como
exigencia bdsica del desarrollo sostenible.

iv. Impulsar la concertacion de los agentes politicos, civicos y sociales, como via mas
eficaz para alcanzar un compromiso entre la prosperidad econdmica, la calidad
de vida de la poblacion y la defensa del medio ambiente.

V. Potenciar la relacion que tradicionalmente ha mantenido el Canal de Isabel Il con
instituciones publicas y privadas relacionadas con el agua, y servir de foro de
intercambio de conocimientos y de experiencias innovadoras, asi como punto de
referencia en todo lo relacionado con el agua, y sus diferentes vertientes.

En relacion con los puntos anteriores es de sefialar que las actividades divulgativas y
educativas son uno de los vehiculos de reconocimiento de la Fundacion Canal. Su oferta se
caracteriza por ofrecer contenidos de calidad, presentandolos de forma cuidada, atractiva y
accesible. Su programacion abarca multiples disciplinas, incluyendo arte y cultura, innovacién
ambiental y sostenibilidad.

La Fundacion responde a la identidad de su empresa matriz, el Canal de Isabel Il, con ciento
setenta afios de historia impulsando -por medio del agua- el desarrollo y la transformacién
integral de la capital y la regién. El Canal de Isabel Il es actualmente responsable del sistema
de abastecimiento, tratamiento, distribucion y saneamiento del agua -el llamado ciclo
integral- en la Comunidad de Madrid. Su experiencia, el esfuerzo inversor y el uso de la mas
moderna tecnologia la convierten en empresa lider en su sector a escala nacional e
internacional.

1 http://www.fundacioncanal.com/wp-content/themes/isabelii/fotos/ESTATUTOS FCanal.pdf
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2.

3.

OBJETO DEL CONTRATO

Constituye el objeto del contrato la adjudicacién de los servicios audiovisuales profesionales
conforme a las necesidades de la Fundacidn, consistentes en la creacién (incluyendo en tal
concepto la preproduccién, produccion y postproduccién) de videos cortos y de duracién
media sobre determinadas actividades de la Fundacion con el fin de promocionarlas y
fomentar la participacion del publico: concibiendo las piezas resultantes para su difusion a
través de los diferentes canales y soportes de comunicacion que utiliza la Fundacién, en
particular, la web principal de la Fundacién (www.fundacioncanal.com) y sus webs asociadas,
los boletines en formato electrénico, la memoria anual de actividades, sus redes sociales y
las pantallas ubicadas en sus instalaciones o en las instalaciones de entidades asociadas.

JUSTIFICACION DEL CONTRATO E INSUFICIENCIA DE MEDIOS

Para dar a conocer la actividad de la Fundacién es necesario contar con diferentes recursos y
herramientas de comunicacion, como materiales graficos y audiovisuales de calidad (videos).

La Fundacién utiliza diferentes canales y soportes para difundir sus actividades, como la web
principal de la Fundacion (www.fundacioncanal.com) y sus webs asociadas, los boletines en
formato electrénico, la memoria anual de actividades, sus redes sociales, las pantallas
ubicadas en sus instalaciones o en las instalaciones de entidades asociadas, etc.; canales que
se nutren y tienen su razén de ser, fundamentalmente, en el uso de recursos audiovisuales.

Resulta imprescindible disponer de recursos audiovisuales que nutran los diferentes canales
y soportes que la Fundacién utiliza para dar a conocer su actividad, y que son los que en la
actualidad utiliza el publico en general; y que tales recursos sean creativos - a fin de llamar la
atencién del publico- y de calidad -para contribuir a reforzar el posicionamiento de la
Fundacién y de sus actividades-.

Por lo tanto, y segun la realidad descrita, se requiere contratar los servicios detallados.
Ya que la Fundacion no cuenta ni con los materiales ni con medios para llevar a cabo el

servicio requerido, asi como tampoco con personal especializado, se hace necesaria la
contratacién del servicio correspondiente con empresas externas.

DISPONIBILIDAD PRESUPUESTARIA PARA ESTE CONTRATO

El presupuesto base de licitacidn para esta contratacion asciende a Treinta y cinco mil euros
(35.000,00 €), IVA no incluido. Tal gasto, se imputard a la partida presupuestaria 342 de
Comunicacién y Marketing.

El presupuesto base de licitacion indicado responde al siguiente desglose:
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Importe base presupuesto de licitacion: ............ 29.411,76 €

Costes indirectos (13%): ...ocoveveeeveeieececeeeeeei s 3.823,53 €
Beneficio industrial (6%): .....cccooeveveveveierieeiieiern 1.761,71 €
Importe total presupuesto de licitacion: ............ 35.000,00 €

Dicha cantidad es un presupuesto maximo que se ha calculado tomando como referencia,
entre otros aspectos, los servicios audiovisuales similares que se han prestado durante el afio
2023 para cubrir las actividades desarrolladas por la Fundacién en dicha anualidad y
aplicando a los mismos el precio unitario maximo correspondiente de los reflejados en el
siguiente desglose:

BLOQUES TIPO DE TRABAIO PRECIO UNITARIO MAXIMO (SIN IVA)

Grabacién media jornada dia

1 500,00 €
laborable

5 Grabacién mefj|a jornada fin de 600,00 €
semana o festivo

3 Grabacidén una jornada dia 800,00 €
laborable
Grabacién una jornada fin de

4 : 900,00 €
semana o festivo
Elaboracién de video corto (<1m) 150,00 €

6 Elaboracidon de video de 1 hasta 5' 250,00 €

7 Com‘pactado pa.ra television o 200,00 €
archivo (5-15 min.)

8 Making off (incluye grabacion) 3.000,00 €

En cuanto al valor total estimado del contrato ascenderia a Ciento setenta y cinco mil euros
(175.000,00 €), IVA no incluido, si se acordaran todas las prorrogas previstas en el contrato
y, en cada una de ellas, se alcanzara el importe maximo anual:

Anualidades (IVA excluido):
2024-2025: 35.000,00 €
2025-2026: 35.000,00 €
2026-2027: 35.000,00 €
2027-2028: 35.000,00 €
2028-2029: 35.000,00 €
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5. JUSTIFICACION DEL TIPO DE CONTRATO Y DEL PROCEDIMIENTO DE
ADJUDICACION ELEGIDO PARA SU TRAMITACION.

La contratacién a realizar se califica como contrato de servicios -al tratarse de una prestacién
de hacer- de caracter privado, de conformidad con lo establecido en el articulo 26.1.b) de la
LCSP.

El contrato se tramitard por via ordinaria al no concurrir ninguna de las circunstancias que
justificarian su tramitacién por via de urgencia (art. 119 LCSP) o de emergencia (art. 120
LCSP).

El contrato se adjudicara por procedimiento abierto a fin de garantizar la competencia, en la
medida en que cualquier persona interesada que cumpla los requisitos de solvencia
establecidos podra concurrir.

De conformidad con el art. 145, la adjudicacién correspondiente se realizard aplicando una
pluralidad de criterios de adjudicacion a fin de determinar la propuesta con la mejor relacién
calidad-precio.

6. DIVISION EN LOTES

El objeto del contrato no es susceptible de una divisidn en lotes puesto que sus caracteristicas
impiden que sea posible hacerlo sin afectar a la correcta ejecucidn de éste, tal y como admite
el art. 99.3 LCSP.

Las diversas tareas descritas (preproduccién, produccién y postproduccién) necesarias para
la elaboracion de los diversos recursos audiovisuales que constituyen el objeto del contrato,
son necesarias para la obtencion de cada uno de ellos por lo que constituyen una Unica
prestacién. De hecho, bastaria con la asignacién de una Unica persona para la prestacion del
servicio contratado y la obtencion de los diversos recursos, siempre que cuente con las
habilitaciones, medios y equipos precisos para realizar las tareas requeridas.

Adicionalmente, cuando para una misma actividad se requieren varios entregables
diferentes, es factible partir de una misma grabacién con el ahorro de tiempo y costes que
ello supone, pues bastaria con que una Unica persona se desplace a la sede de la Fundacién
para obtener los materiales necesarios. Ademas, el hecho de que los diversos recursos
audiovisuales, ya sean estos referidos a una misma actividad o a varias, los realice una misma
entidad, garantiza que todos ellos tengan una misma calidad, y sean coherentes y armonicos.

Por los motivos expuestos se descarta la division en lotes y una pluralidad de contratistas, ya
gue se considera una prestacion Unica que, en el caso de que se dividiera, dificultaria la
ejecucion técnica, afectando a la calidad de las prestaciones, imposibilitando la coordinacion
y la gestidn optima de las mismas y generando demoras y retrasos que serian inasumibles.
Esto es, no cabe una divisidn en lotes sin que el fin perseguido sufra menoscabo o detrimento
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debido a que la ejecucion de las prestaciones objeto del contrato por una pluralidad de
contratistas diferentes dificultaria la coordinacién del personal y el cumplimiento de plazos,
lo que generaria graves perjuicios en el desempefio de las funciones respectivas y, por ende,
dificultaria el cumplimiento de objetivos. Asimismo, una pluralidad de contratista impediria
alcanzar una coherencia visual unificada, lo que afectaria a la calidad y el desarrollo de los
recursos audiovisuales realizados.

JUSTIFICACION DE CRITERIOS DE SOLVENCIA Y DE CRITERIOS DE
ADJUDICACION.

SOLVENCIA ECONOMICA O FINANCIERA

La solvencia econdmica y financiera exigida y su sistema de acreditacion seran los
detallados a continuacion:

Volumen anual de negocio referido al mejor ejercicio dentro de los tres ultimos
disponibles, en funcion de las fechas de constitucion o de inicio de actividades del
empresario y de presentacion de las ofertas por importe igual o superior a 35.000,00 &.

El volumen anual de negocios del licitador se acreditard por medio de sus cuentas anuales
aprobadas o depositadas en el Registro Mercantil, si el empresario estuviera inscrito en
dicho registro, y en caso contario por las depositadas en el registro oficial en que deba
estar inscrito. Los empresarios individuales no inscritos en el Registro Mercantil
acreditardn su volumen anual de negocios mediante sus libros de inventarios y cuentas
anuales legalizados por el Registro Mercantil. Adicionalmente, se aportard una
declaracion responsable del empresario, sellada y firmada por el representante de la
empresa, sobre el volumen anual de negocios.

Justificacion del Requisito de Solvencia Econdmica o Financiera

La exigencia de solvencia econdmica y financiera tiene como objetivo asegurar que los
licitadores poseen la capacidad econdmica suficiente para ejecutar el contrato en caso
de ser adjudicatarios. Este requisito es fundamental para minimizar los riesgos asociados
a la ejecucion del contrato, garantizando que la empresa licitante tenga una estructura
financiera sélida y la capacidad de asumir las responsabilidades derivadas del contrato.

El volumen anual de negocio exigido, fijado en un importe igual o superior a 35.000,00 €,
se utiliza como indicador clave de esta solvencia. Este umbral se ha determinado en
funcion de las necesidades y la magnitud del contrato a licitar.

En aplicacion del articulo 86.1 de la Ley de Contratos del Sector Publico, se permitira que

aquellos licitadores que no puedan acreditar su solvencia econdémica o financiera a través
de los documentos habituales lo hagan por medio de otros documentos o medios que
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consideren adecuados. Esta flexibilidad pretende dar cabida a situaciones excepcionales
y posibilitar una mayor concurrencia, buscando facilitar la participacién de pequefias
empresasy profesionales independientes, sin comprometer la exigencia de una solvencia
minima que garantice la viabilidad del proyecto.

SOLVENCIA TECNICA Y PROFESIONAL

La solvencia técnica y profesional exigida para la correcta ejecucion de este contrato y su
sistema de acreditacién se corresponderan con los indicados a continuacién:

De la entidad licitadora:

Una relacion de los principales servicios o trabajos realizados por el licitador de igual o
similar naturaleza a los que son objeto de la presente contratacion, esto es, realizacion de
videos cortos, incluyendo preproduccion, produccion y postproduccion, que sirvan para
dinamizar en redes sociales (incluido, pero no principal, el canal de YouTube) y cuya
temdtica verse sobre actividades culturales o medioambientales; por un importe
acumulado de al menos 35.000 euros (IVA excluido) y realizados como mdximo en los
ultimos tres afios; en la que se indique la naturaleza de la prestacion, el importe, las fechas
de inicio y fin de la prestacion y el destinatario de los mismos.

Los servicios o trabajos efectuados se acreditardn por el adjudicatario mediante
certificados expedidos o visados por el érgano competente, cuando el destinatario sea
una entidad del sector publico; cuando el destinatario sea un sujeto privado, mediante un
certificado expedido por este o, a falta de este certificado, mediante una declaracién del
empresario acompafnado de los documentos obrantes en poder del mismo que acrediten
la realizacion de la prestacion. Los certificados emitidos por las entidades receptoras de
los servicios ya sean éstas publicas o privadas, habrdn de contener la informacion indicada
en el pdrrafo previo para cada uno de los servicios realizados.

Declaracion sobre el equipamiento técnico del que se dispondrd para la ejecucion de los
trabajos teniendo en cuenta que habrd trabajos que deberdn realizarse en condiciones de
baja intensidad luminica siendo, por tanto, imprescindible contar con un equipo
profesional compatible; asi como también con fuentes de iluminacion led con bajas
emisiones de rayos ultravioletas, orientables y requlables en intensidad que permitan la
grabacion de las obras de arte sin dafiarlas. Igualmente, declaracion sobre el
cumplimiento de las caracteristicas técnicas de las cdmaras y resto de equipamiento que
permita cumplir con los requisitos de las grabaciones que se especificardan en el Pliego de
prescripciones técnicas.

La suficiencia del equipamiento técnico se acreditard por el adjudicatario mediante
declaracion responsable en la que se detalle el equipamiento técnico del que se dispone y
se declare que el mismo estard disponible durante toda la vigencia del contrato para la
prestacion de los servicios objeto de mismo y es suficiente para que dicha prestacion se
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realice con la mayor calidad teniendo en cuenta lo previsto en los pliegos y, en particular,
los condicionantes indicados previamente.

Del profesional que se asigne como responsable de los trabajos:

El licitador deberd adscribir a la ejecucidn del contrato un responsable de los trabajos que
pertenezca a su plantilla y cuente con formacion especifica en la Gestion de proyectos
audiovisuales, produccion y edicion de video y/o la elaboracion de contenido audiovisual
en plataformas digitales, y con mds de cinco (5) afios de experiencia en trabajos andlogos
a los descritos en el objeto del contrato, esto es, elaboracion de audiovisuales; con el fin
de aglutinar en un unico responsable el conocimiento y experiencia necesarios para la
coordinacidn de los distintos trabajos que requiere el desarrollo del producto final objeto
del servicio (preproduccion, produccion y postproduccion). En caso de que el licitador
fuera un profesional independiente, deberd ser él quien cuente con la formacion y
experiencia previamente indicada y ejercer, por tanto, directamente y por si mismo la
labor de responsable de los trabajos en caso de resultar adjudicatario del contrato.

Para acreditar la formacion y experiencia del responsable de los trabajos, el adjudicatario
deberd presentar su curriculum, el cual deberd permitir la identificacion del titular
mediante nombre y apellidos y acreditar la formacion y experiencia previamente
requerida. Asimismo, deberd aportar contrato de trabajo, TC o documentacion
equivalente que permita acreditar que el responsable de los trabajos forma parte de la
plantilla del licitador.

Justificacion de los Requisitos de Solvencia Técnica y Profesional

La solvencia técnica y profesional exigida en esta licitacién es crucial para asegurar que el
adjudicatario cuenta con la capacidad, experiencia y medios necesarios para llevar a cabo
el proyecto con el mas alto nivel de calidad. Este requisito garantiza que solo participen
empresas o profesionales que han demostrado una competencia técnica sélida en la
realizacion de trabajos similares, reduciendo asi los riesgos asociados a la ejecucion del
contrato.

1. Experiencia de la Entidad Licitadora:

La solicitud de una relacion de los principales servicios o trabajos realizados por el
licitador en los Ultimos tres afios, de naturaleza similar a los requeridos en esta licitacion,
tiene como objetivo confirmar que la entidad tiene una experiencia probada en el dmbito
especifico de la produccién de videos cortos para redes sociales con tematicas culturales
o medioambientales. Este tipo de experiencia previa es esencial para asegurar que el
adjudicatario comprende las particularidades del trabajo requerido y puede cumplir con
los estandares esperados. Ademas, el requisito de un importe acumulado de al menos
35.000 euros (IVA excluido) en dichos trabajos demuestra que la entidad tiene una
trayectoria significativa y ha gestionado proyectos de envergadura comparable.
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2. Equipamiento Técnico:

El equipamiento técnico es un aspecto esencial para garantizar la calidad de los videos
producidos, especialmente en condiciones de baja intensidad luminica, y la proteccion
de las obras de arte que vayan a aparecer en las grabaciones y que requieren de cuidados
especiales. La declaracién sobre el equipamiento técnico disponible, y su adecuacién para
cumplir con los requisitos especificos del pliego, asegura que el licitador no solo tiene los
medios adecuados, sino que se compromete a adscribir los mismos a la ejecucion del
servicio durante toda la vigencia del contrato. Este enfoque preventivo evita problemas
técnicos que podrian comprometer la calidad final del producto o dafiar las obras de arte.

3. Solvencia Profesional del responsable de los trabajos:

Asignar un responsable de los trabajos con formacion especifica en gestiéon de proyectos
audiovisuales y mas de cinco afios de experiencia es esencial para asegurar la correcta
ejecucion del contrato. Este profesional actuard como el nexo entre las distintas fases del
proyecto (preproduccién, produccion y postproduccién), garantizando una coordinacion
eficiente y la calidad del producto final. Asimismo, exigir que pertenezca a la plantilla de
la entidad licitadora no busca sino asegurar, dentro de lo razonable, una mayor
estabilidad de esta figura que, por los aspectos indicados previamente, es esencial para
garantizar el adecuado y eficiente desarrollo del servicio.

La adjudicacion del contrato se realizard en favor de la propuesta con la mejor relacién

calidad-precio, la cual se determinara aplicando los siguientes criterios de adjudicacion:

CRITERIOS CUANTIFICABLES MEDIANTE LA MERA APLICACION DE FORMULAS: 51 puntos

Oferta econémica: Hasta 51 puntos

- Precio unitario grabacion de media jornada en dia laborable: 9 puntos
En la proposicion se indicard el precio unitario aplicable a cada jornada de grabacion.
En el andlisis econdmico prima en orden decreciente, el precio unitario mds bajo,
teniendo éste la valoracion mdxima, 9 puntos; a continuacion, se establece la formula
que resultard de aplicacion:
Vi = 9* Pmin/Pi
Dénde:
Vi = valoracion correspondiente a la oferta i
Pi = precio propuesto para la jornada de grabacion por la empresa i, en €
Pmin = precio minimo ofertado para la jornada de grabacion, en €
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- Precio unitario grabacion de media jornada en fin de semana o festivo: 7 puntos

En la proposicion se indicard el precio unitario aplicable a cada jornada de grabacion.
En el andlisis econdmico prima en orden decreciente, el precio unitario mds bajo,
teniendo éste la valoracion mdxima, 7 puntos; a continuacion, se establece la formula
que resultard de aplicacion:

Vi = 7% Pmin/Pi

Ddnde:

Vi = valoracion correspondiente a la oferta i

Pi = precio propuesto para la jornada de grabacion por la empresa i, en €

Pmin = precio minimo ofertado para la jornada de grabacion, en €

- Precio unitario grabacion de una jornada en dia laborable: 7 puntos

En la proposicion se indicard el precio unitario aplicable a cada jornada de grabacion.
En el andlisis economico prima en orden decreciente, el precio unitario mds bajo,
teniendo éste la valoracion madxima, 7 puntos; a continuacion, se establece la formula
que resultard de aplicacion:

Vi = 7* Pmin/Pi

Dénde:

Vi = valoracion correspondiente a la oferta i

Pi = precio propuesto para la jornada de grabacion por la empresa i, en €

Pmin = precio minimo ofertado para la jornada de grabacion, en €

- Precio unitario grabacion de una jornada en fin de semana o festivo: 5 puntos

En la proposicion se indicard el precio unitario aplicable a cada jornada de grabacion.
En el andlisis economico prima en orden decreciente, el precio unitario mds bajo,
teniendo éste la valoracion madxima, 5 puntos; a continuacion, se establece la formula
que resultard de aplicacion:

Vi =5* Pmin/Pi

Donde:

Vi = valoracion correspondiente a la oferta i

Pi = precio propuesto para la jornada de grabacion por la empresa i, en €

Pmin = precio minimo ofertado para la jornada de grabacion, en €

- Precio unitario de postproduccion y entrega de videos de menos de 1 minuto: 9 puntos

En la proposicion se indicard el precio unitario aplicable a los videos terminados y
entregados listos para emitir, entendiéndose que se trata de videos preproducidos,
producidos y postproducidos por el adjudicatario. En el andlisis econdmico prima en
orden decreciente, el precio unitario mds bajo, teniendo éste la valoracion mdxima, 9
puntos; a continuacion, se establece la formula que resultard de aplicacion:

Vi = 9*Pmin/Pi

Dénde:

Vi= valoracidn correspondiente a la oferta i

Pi= precio propuesto para la postproduccion y entrega de videos de menos de 1 minuto
por la empresa i, en €
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Pmin= precio minimo ofertado para la postproduccion y entrega de videos de menos
de 1 minuto, en €

- Precio unitario de postproduccion y entrega de videos de 1 minuto y hasta 5 minutos: 5
puntos

En la proposicion se indicard el precio unitario aplicable a los videos terminados y
entregados listos para emitir, entendiéndose que se trata de videos preproducidos,
producidos y postproducidos por el adjudicatario. En el andlisis economico prima en
orden decreciente, el precio unitario mds bajo, teniendo éste la valoracion madxima, 5
puntos; a continuacion, se establece la fdrmula que resultard de aplicacidn:
Vi = 5*Pmin/Pi
Donde:
Vi= valoracidn correspondiente a la oferta i
Pi= precio propuesto para la postproduccion y entrega de videos de 1 hasta 5 minutos
por la empresa i, en €
Pmin= precio minimo ofertado para la postproduccion y entrega de videos de 1 hasta
5 minutos, en €

- Precio unitario de postproduccion y entrega de compactados entre 5y 15 minutos: 5
puntos

Enla proposicion se indicard el precio unitario aplicable a los compactados terminados
y entregados listos para su uso, entendiéndose que se trata de trabajos realizados por
el adjudicatario. En el andlisis econdmico prima en orden decreciente, el precio unitario
mds bajo, teniendo éste la valoracion mdxima, 5 puntos; a continuacion, se establece
la férmula que resultard de aplicacion:
Vi = 5*Pmin/Pi
Donde:
Vi=valoracion correspondiente a la oferta i
Pi= precio propuesto para la postproduccion y entrega de compactados de entre 5 y
15 minutos por la empresa i, en €
Pmin= precio minimo ofertado para la postproduccion y entrega de compactados de
entre 5y 15 minutos, en €

- Precio unitario de la realizacion de un making off del montaje de una exposicion en la
Sala Castellana 214, de un periodo de grabacion aproximado de 8 semanas: 4 puntos

Enla proposicion se indicard el precio unitario aplicable a la preproduccidn, produccion
y postproduccion de un making off que podria tener una duracion de rodaje de hasta
8 semanas, y la edicidon en formato time-lapse o similar para la entrega de un video de
una duracion aproximada de 8 minutos con el making off (montaje) de la exposicion.
En el andlisis econdmico prima en orden decreciente, el precio unitario mds bajo,
teniendo éste la valoracion mdxima, 4 puntos; a continuacion, se establece la formula
que resultard de aplicacion:
Vi = 4*Pmin/Pi
Dénde:
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Vi= valoracion correspondiente a la oferta i

Pi= precio propuesto para la realizacion del making off de una exposicion en la Sala
Castellana 214 por la empresa i, en €

Pmin= precio minimo ofertado para la realizacion del making off de una exposicion en
la Sala Castellana 214, en €

Las ofertas que superen el precio unitario madximo establecido para cualquiera de los
blogues indicados o para todos ellos, serdn automdticamente excluidas del presente
procedimiento de licitacion.

Justificacion de los criterios cuantificables mediante férmulas:

Los criterios cuantificables mediante la aplicacion de formulas, que suman un total de 51
puntos, se han disefiado para evaluar de manera objetiva las ofertas econdmicas
presentadas por los licitadores. Estos criterios se centran en la valoraciéon del precio
unitario propuesto por las empresas para las diferentes prestaciones incluidas en el
alcance del servicio.

La metodologia empleada garantiza que la oferta mas competitiva desde el punto de vista
econdmico reciba la puntuacién maxima en cada categoria, incentivando asi a los
licitadores a proponer precios mas bajos para todas las prestaciones, sin comprometer la
calidad del servicio. Las formulas aplicadas (Vi = [Puntos Méaximos] * Pmin/Pi) aseguran
una valoraciéon proporcional y justa, donde Pmin representa el precio minimo ofertado y
Pi el precio propuesto por cada licitador. Este sistema fomenta la transparencia vy
competitividad, permitiendo una evaluacién clara y directa de las ofertas en funcién del
precio.

Ademds, para evitar propuestas no viables, se establece que cualquier oferta que supere
el precio unitario maximo establecido para una cualquiera de las prestaciones sera
automaticamente excluida, garantizando asi que todas las propuestas sean
econdmicamente razonables y permitan cubrir el alcance estimado.

CRITERIOS SUJETOS A UN JUICIO DE VALOR: 49 puntos

Los servicios prestados con causa en la presente licitacion son una herramienta esencial
en la estrategia de comunicacién de la Fundacion para informar a su publico y captar
nuevo publico interesado en participar en las actividades que organiza. Por tanto,
aspectos como la calidad de los videos, su creatividad y la capacidad de impactar son
elementos relevantes que han de poder evaluarse durante el procedimiento a fin de
garantizar la seleccién del proveedor mds adecuado. El Unico modo de poder analizar y
evaluar tales aspectos es valorar trabajos semejantes realizados por los licitadores
concurrentes y, mas concretamente, por la persona que se vaya a adscribir a la ejecucién
de los servicios como responsable de los trabajos; lo que sélo puede realizarse
estableciendo criterios de adjudicacion sujetos a juicio de valor.
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Propuesta técnica: 49 puntos

La propuesta técnica consistird en la presentacion de un minimo de 5y un madximo de 10
trabajos realizados por la persona que el licitador vaya a asignar como responsable de los
trabajos, los cuales deberdan cumplir con los siguientes requisitos para ser valorados: (i)
tener entre 20 sequndos y 5 minutos de duracion; (ii) versar sobre actividades culturales
o0 medioambientales equivalentes a las que lleva a cabo la Fundacion y que serdn descritas
en el Pliego de prescripciones técnicas (conferencias, conciertos, exposiciones, talleres,
visitas guiadas...etc.); y (iii) haber sido concebidos para ser publicados en redes sociales
con el fin de dinamizar las actividades objeto de cada uno de ellos.

De los trabajos aportados se valorard el tratamiento artistico e innovador de los videos y
de los recursos grdficos que incluya en ellos, asi como la capacidad de aportar un valor
afadido a la difusion de las actividades, sequn el siguiente detalle:

1. El componente innovador y artistico a la hora de transmitir los contenidos a través de
una mirada fresca, novedosa y sugerente: hasta 30 puntos

- Creatividad y Originalidad: capacidad para proponer enfoques visuales
originales y creativos que difieran de las convenciones habituales, con nuevas
perspectivas o enfoques que sorprendan al publico y atrapen su atencion: hasta
10 puntos

- Narrativa Visual: uso de elementos visuales, como la composicion, el encuadre,
la iluminacion y la direccion artistica, para transmitir eficazmente la esencia y el
significado de las actividades. Los videos logran una conexion emocional y
artistica con el publico: hasta 10 puntos

- Dinamismo y adecuacion al lenguaje audiovisual: capacidad de aportar
dinamismo a los videos para hacerlos amenos y que estos se adapten al lenguaje
audiovisual de las redes sociales: hasta 10 puntos

2. La capacidad de sintesis en piezas breves: hasta 14 puntos

- Claridad y Relevancia: claridad de la presentacion y la relevancia de la
informacidn proporcionada en las piezas breves. Capacidad para transmitir la
esencia de las actividades de manera fdacilmente comprensible en poco tiempo:
hasta 7 puntos

- Impacto: impacto emocional y visual de las piezas breves. Capacidad de captar
la atencion del publico de manera efectiva y dejar una impresion duradera en un
corto periodo de tiempo: hasta 7 puntos

3. La creatividad y adecuacion de los grafismos de nueva creacion aportados a las piezas:
hasta 5 puntos
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- Originalidad y Cohesion: originalidad de los grafismos y su cohesion con la
temdtica de las actividades. Capacidad de crear elementos visuales unicos y
relevantes para la narrativa cultural: hasta 3 puntos

- Enriquecimiento Visual: los grafismos contribuyen a enriquecer la experiencia
visual general de las actividades. Los elementos visuales aportan valor y
profundidad a la narrativa audiovisual: hasta 2 puntos

No se tendrdn en consideracion a efectos de valoracion ni, por tanto, a efectos de computo
del numero minimo/maximo de trabajos a aportar: (i) las grabaciones completas (brutos)
ni las piezas que no alcancen los 20 sequndos o excedan de los 5 minutos; ni (ii) las piezas
cuya temdtica no sea cultural o medioambiental ni tengan por objeto actividades
equivalentes a las desarrolladas por la Fundacion ni (iii) las piezas cuyo objeto/destino no
sea la dinamizacidn de las actividades en redes sociales ni (iv) aquellas en las que no haya
participado la persona que vaya a designarse como responsable de los trabajos.

Para poder llevar a cabo esta valoracion, habrdn de aportarse al menos 5 trabajos que
cumplan los requisitos antedichos de duracidon, temdtica y propdsito, asi como haberse
acreditado que en todos ellos ha participado activamente la persona que el licitador vaya
a designar como responsable de los trabajos, aportando una declaracion responsable a
tal efecto. En caso de no alcanzarse dicho numero o de no haberse acreditado la autoria
indicada de todos ellos, no podrd realizarse la valoracion previa y, por tanto, se asignardn
0 puntos en este criterio.

Las propuestas técnicas presentadas deberdn obtener una puntuacion minima de 34
puntos en la valoracidn de criterios sujetos a juicio de valor establecidos previamente. La
presentacion de una propuesta técnica que no alcance el minimo exigido dard lugar a la
exclusion de la misma del procedimiento de licitacion.

Justificacion de los criterios sujetos a juicio de valor:

Los criterios sujetos a juicio de valor, que suman 49 puntos, estan disefiados para evaluar
la calidad técnica y artistica de las propuestas presentadas por los licitadores, asegurando
que el adjudicatario posea no solo la capacidad técnica, sino también la creatividad
necesaria para cumplir con los objetivos que se pretenden alcanzar con los trabajos
objeto de la presente licitacién.

1. Innovacioén y creatividad artistica (30 puntos):

Este criterio evalUa la originalidad, la creatividad y la capacidad del licitador para
presentar contenidos de manera fresca y sugestiva, capturando la atencién del publico a
través de enfoques visuales innovadores. Se busca que los videos no solo informen, sino
gue también conecten emocionalmente con la audiencia, destacandose en un entorno
competitivo como las redes sociales.
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2. Capacidad de sintesis (14 puntos):

Aqui se valora la habilidad del licitador para transmitir de manera clara y concisa la
esencia de las actividades en videos breves, manteniendo un impacto visual y emocional
fuerte. La capacidad de captar la atencién y dejar una impresién duradera en un corto
periodo de tiempo es crucial para la efectividad en redes sociales.

3. Creatividad y adecuacién de los grafismos (5 puntos):

Este apartado se centra en la calidad de los elementos graficos afiadidos a los videos. Se
premia la originalidad de estos grafismos y su capacidad para enriquecer la experiencia
visual, asegurando que estén en sintonia con la tematica cultural o medioambiental de
las actividades.

Solo se valoraran trabajos que cumplan estrictamente con los requisitos de duracion,
tematica, y propdsito, asegurando asi que los trabajos propuestos a valoracién coincidan
con los que, posteriormente, habrdn de realizarse en caso de que el licitador resulte
adjudicatario, buscando asegurar que el adjudicatario sea capaz de llevar a cabo los
trabajos licitados segln lo requerido por la Fundacidn. Esta rigurosidad garantiza que solo
las propuestas de alta calidad y adecuacion reciban puntuaciones elevadas, protegiendo
la integridad del proceso de seleccion y asegurando que el proyecto final sea ejecutado
con la excelencia que merece. Ademas, la exigencia de un minimo de 34 puntos para la
aceptacion de la propuesta técnica tiene como objetivo garantizar que solo las ofertas de
calidad suficiente continten en el proceso de seleccion. Este criterio es esencial por varias
razones:

1. Aseguramiento de la calidad:
Un umbral minimo de puntuacién asegura que las propuestas que avanzan en el
proceso de licitacidon cumplan con un estandar bdsico de calidad en aspectos clave
como creatividad, innovacion, y adecuacion técnica. Esto es crucial para garantizar
gue el contrato se adjudique a un licitador capaz de ofrecer un servicio que cumpla
con las expectativas y necesidades de la entidad contratante.

2. Incentivo para la excelencia:
Al exigir una puntuacion minima, se motiva a los licitadores a presentar propuestas de
alta calidad y bien elaboradas, fomentando la competencia y elevando el nivel general
de las ofertas recibidas. Esto beneficia tanto a la entidad contratante como a los
licitadores, al promover un entorno de competencia justa y basada en méritos.

3. Reduccién del riesgo de adjudicaciones ineficientes:
Sin un umbral minimo, existe el riesgo de que se consideren propuestas técnicamente
insuficientes, lo que podria resultar en una adjudicacién ineficiente y posibles
incumplimientos contractuales. Este umbral actia como una medida preventiva
contra la seleccién de propuestas que no pueden cumplir adecuadamente con los
requerimientos del contrato.
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En resumen, el umbral minimo de puntuacién es una herramienta clave para asegurar
que solo las propuestas que cumplen con un estdndar de calidad adecuado pasen a las
etapas finales del proceso de adjudicacion, protegiendo los intereses de la entidad
contratante y garantizando la eficiencia y efectividad del contrato.

8. CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION

El adjudicatario, en la ejecucion del contrato, habra de cumplir las condiciones especiales de
ejecucién detalladas a continuacién:

- En todos los materiales que deban aportarse se evitard cualquier texto o imagen
discriminatorios contra grupos minoritarios de poblacion, o cualquier manifestacion
discriminatoria por religion, sexo o raza.

- El adjudicatario deberd mantener adscrito a la ejecucién del contrato y durante toda su
vigencia (salvo causa de fuerza mayor o ajena a su voluntad), al responsable de los
trabajos cuya formacién y experiencia se va a tener en cuenta a efectos de evaluar la
solvencia técnica y profesional; y cuyos trabajos se van a considerar a efectos de valorar
los criterios de adjudicacién sujetos a juicio de valor, segln lo indicado en el apartado
previo del presente documento.

Considerandose todas ellas adecuadas al no resultar discriminatorias y dada su vinculacién
con el objeto del contrato.

En Madrid, a 9 de septiembre de 2024

Fi rmado por
PRI ETO URBANO
ANA GUADALUPE
***x4930** el
dia 09/ 09/ 2024
Fdo.: Ana Prieto Urbano
Cargo: Directora de Comunicacion y Marketing
Area proponente: Area de Comunicacién y Marketing de la Fundacién Canal

Pdgina 17 de 17



	1. LA FUNDACIÓN CANAL DE ISABEL II Y SUS FINES INSTITUCIONALES.
	2. OBJETO DEL CONTRATO
	3. JUSTIFICACIÓN DEL CONTRATO E INSUFICIENCIA DE MEDIOS
	4. DISPONIBILIDAD PRESUPUESTARIA PARA ESTE CONTRATO
	5. JUSTIFICACIÓN DEL TIPO DE CONTRATO Y DEL PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACIÓN ELEGIDO PARA SU TRAMITACIÓN.
	6. DIVISIÓN EN LOTES
	7. JUSTIFICACIÓN DE CRITERIOS DE SOLVENCIA Y DE CRITERIOS DE ADJUDICACIÓN.
	8. CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCIÓN

		2024-09-09T13:21:48+0200
	PRIETO URBANO ANA GUADALUPE - 50849303Y


		2024-09-09T16:17:45+0200
	DIRECCIÓN GENERAL DE PATRIMONIO Y CONTRATACIÓN




