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INFORME DE NECESIDAD Y EXPLICATIVO DEL IMPACTO ECONOMICO DEL
CONTRATO PRIVADO PARA EL PATROCINIO PUBLICITARIO  DEL
“ROCK’N’'ROLL MADRID MARATON & "2 2025"

La Constitucién Espafiola de 1978 senala en su articulo 43.3 que los poderes publicos
fomentaran la educacion sanitaria, la educacion fisica y el deporte. Asimismo
facilitaran la adecuada utilizacion del ocio.

El Estatuto de Autonomia de la Comunidad de Madrid recoge, en su articulo 26.1.22 la
competencia exclusiva en materia de deporte.

La Ley 15/1984, de 28 de diciembre, del Deporte de la Comunidad de Madrid, en su
articulo 2 h) senala que la politica deportiva de la Comunidad de Madrid, se inspirara
entre otros, en el principio de difusion de las actividades fisicas y del deporte en todos los
sectores de la poblacién.... Y en su letra j) sefiala como principio la colaboracién
responsable entre las diversas Administraciones Publicas y entre éstas y la organizacion
deportiva privada.

De conformidad con el articulo 11 del Decreto 264/2023, de 5 de diciembre, del
Consejo de Gobierno, por el que se establece la estructura organica de la Consejeria
de Cultura, Turismo y Deporte, en relacion con el Decreto 76/2023, de 5 de julio, del
Consejo de Gobierno, por el que se establece la estructura organica basica de las
Consejerias de la Comunidad de Madrid, corresponde a la Direccion General de
Deportes, entre otras, "la colaboracién en la organizacion, promocion y difusion en el
territorio de la Comunidad de Madrid de eventos deportivos, o la organizacion o
coorganizacion, si procede, y en su caso, patrocinio, sin perjuicio de las competencias
que correspondan a otros entes, entidades u organismos», asi como, la «promocion,
patrocinio, organizacion o colaboracidon en la realizacion de cursos, seminarios,
congresos, concentraciones deportivas, torneos, campeonatos, exhibiciones,
encuentros o cualquier otra actividad, dirigida a fomentar, impulsar y colaborar en la
difusién de la cultura fisica entre la poblacién, en coordinacion y cooperacion, en su
caso, con entidades locales, federaciones y demas asociaciones, fundaciones y
entidades publicas o privadas».

En los Presupuestos Generales de la Comunidad de Madrid, Programa 336A, existe
dotacién econdémica en el subconcepto 28001 (Promocion econdmica, cultural y
educativa) con el fin de colaborar y promocionar todos aquellos acontecimientos
deportivos que posibiliten una mayor difusion y practica de la actividad deportiva, el
desarrollo de campeonatos deportivos en diferentes modalidades, ambitos de poblacion
y de caracter autonémico, nacional e internacional, que coadyuven a su vez a la
dinamizacion economica de la region.

En ejercicio de dichas atribuciones, la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte
considera de interés publico su participacion en la celebracion del evento deportivo
denominado “Maratén de Madrid 2025”, con el nombre comercial de “Rock’n’Roll Madrid
Maraton & Y2 20257, como instrumento idéneo para la promocion del deporte entre los
ciudadanos de la Comunidad de Madrid, al tratarse de la prueba de atletismo de fondo
espafol con mayor categoria en el panorama nacional, no solo por los niveles de
participacién que ha alcanzado a lo largo de su ya larga historia, tanto en relacion con el
numero de participantes, como por la calidad de algunos de los corredores inscritos,
sino también por su designacion hace unos afos por la International Asociation of
Athletics Federations, IAAF, como Gold Road Race, el maximo galardén otorgado a la
excelencia por esta federacion internacional. Esto la situa a la altura de pruebas tan
admiradas como Nueva York, Londres o Berlin. Es importante destacar, ademas, que
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esta designacién no proviene de criterios subjetivos sino de un estricto baremo de
puntuacion de diversos criterios como el numero y nivel de los atletas de élite
participantes, la retransmision por television o los servicios al corredor, punto en el que
Madrid destaca especialmente, junto con la solvencia de su histérico trazado o el apoyo
de las instituciones y de los servicios publicos involucrados en su organizacién y
desarrollo.

Recientemente, ademas, el Ayuntamiento de Madrid ha aprobado la declaracién del
RNR Running Series Madrid como evento de interés general para la ciudad, en base a
razones historicas, por la vinculacion de Madrid al deporte en general y al running en
particular; razones de indole promocional para la ciudad, ya que supone anualmente
uno de los principales acontecimientos en nuestras calles, lo que revierte en beneficios
directos para la capital; y razones de indole deportiva y salud publica, puesto que el
running fomenta la actividad fisica y transmite valores positivos como la superacion, el
esfuerzo, la perseverancia, la igualdad, el respeto, el companerismo, la solidaridad y el
éxito personal y colectivo, lo que supone un auténtico beneficio intangible para los
ciudadanos, ahorro econémico para la sanidad publica y mejora general de la calidad de
vida.

El “Rock’n’Roll Marathon Series” se inici6 en San Diego en 1998, con un récord de
participacién que supero los 18.000 corredores. A lo largo de los anos fue dando nombre
a otras carreras en Estados Unidos con la idea de fusionar el atletismo urbano y la
musica en vivo que, situada en puntos estratégicos del recorrido en un ambiente de
fiesta, convirtieran las carreras de larga distancia en pruebas accesibles para cualquier
atleta aficionado. El circuito cuenta con mas de 30 carreras, entre América y Europa,
incluyendo las de Madrid, Nueva York, Lisboa, Liverpool y Dublin, entre otras. Entre las
carreras americanas y europeas, la participacion total en el circuito supera cada afo los
750.000 corredores. Madrid se unié al circuito en la edicién de 2011, siendo la primera
ciudad europea en hacerlo.

En su cuadragésimo séptima edicién tomaran la salida un maximo de 40.000 corredores
en las distintas distancias:

-11.000 corredores de maraton.
-20.000 corredores de medio maraton.
- 9.000 corredores de 10 kildbmetros.

En la edicion de 2024 el 22,72% de los corredores inscritos fueron extranjeros que
llegaron fundamentalmente de Francia, Italia, Reino Unido, Estados Unidos y Alemania.
Entre los nacionales, después de los madrilefios, los corredores que vinieron a la capital
a disputar la prueba fueron mayormente de Barcelona, Valencia, Toledo y Alicante.

Del total de participantes en las carreras de 2024 hubo un 34% de mujeres, porcentaje
que alcanz6 el 54% en el caso de la distancia de 10 kildbmetros, por encima de otras
pruebas de similar prestigio internacional.

Ademas de las carreras, el Rock'n’Roll Madrid Maraton & %2 2025 abarca otras
actividades complementarias, entre las que destacan la feria del corredor, los planes de
entrenamiento y diversas activaciones de caracter solidario. De todos ellos, destaca la
importancia de la Feria del Corredor (Expodepor), que se celebra los 2 dias previos a la
carrera, con un espacio comercial de mas de 15.000 m2 en IFEMA y donde se reunen
todos los inscritos para recoger su dorsal para la carrera, junto con sus acompafiantes,
con una asistencia prevista de mas de 70.000 visitantes.
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La asociacion deportiva MAPOMA, inscrita en el Registro de Asociaciones Deportivas de
la Comunidad de Madrid, es la entidad titular y organizadora en exclusiva del Maratén
de Madrid, en virtud de la exclusividad que le concede el tener registrada (renovada por
otros diez afios el 19 de febrero de 2020) la marca que da nombre a la carrera original
(“MAPOMA Maratén Popular de Madrid”).

La participacion de la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte en este evento se
pretende canalizar a través del patrocinio publicitario, teniendo como entidad
patrocinada la Asociacion Deportiva MAPOMA, como entidad titular y organizadora en
exclusiva del evento, de acuerdo con lo establecido en la Ley 9/2017 de 8 de noviembre,
de Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico
espafol de las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE vy
2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014, y tal y como indican los ultimos informes del
Servicio Juridico en este y otros contratos de patrocinio.

Por lo que se refiere al contenido concreto del patrocinio, las contraprestaciones a
satisfacer por la asociacion deportiva MAPOMA a favor de la Comunidad de Madrid, que
se concretan en el Pliego de Prescripciones Técnicas, se concretan en la insercion de la
imagen corporativa de la Comunidad de Madrid en todos los soportes publicitarios que
se realicen, en los medios de comunicacion, desde el dia 1 de octubre de 2024 o desde
la firma del contrato, si es posterior, puesto que las acciones de promocién comienzan
mucho antes de la celebracion de la carrera. También aparecera nuestra imagen en los
actos complementarios al evento, con especial relevancia en la exposicion “Expodepor”
que se desarrollara durante los dias anteriores a la celebracion de la prueba, asi como
en los stands de las exposiciones de los diferentes maratones del circuito Rock'n'roll
Marathon Series y de otros circuitos que se disputen desde la firma del contrato.

Con la suscripcién de este contrato, la Comunidad de Madrid adquirira la condiciéon de
patrocinador oficial del Rock’n’Roll Madrid Maratén & 72 2025, pudiendo difundir o utilizar
este titulo en cuantas acciones publicitarias estime oportunas.

Asi la Comunidad de Madrid tendra presencia publicitaria en el evento y su imagen
estara en todo momento visible y en el lugar estipulado. A este fin, se incorporara el
logotipo y nombre de la Comunidad de Madrid en todos los soportes promocionales y
publicitarios que se produzcan con motivo del evento, exhibiéndose asimismo en todas
las sedes y en los diversos eventos promocionales y ruedas de prensa, o similares, que
se celebren con ocasion del mismo, asi como anteriormente a la carrera. En concreto, la
Comunidad de Madrid tendra presencia, al menos, en los siguientes soportes:

a) Todos los soportes publicitarios oficiales entre los que se encuentran carteles
oficiales, planos del recorrido, flyers promocionales, carpetas de prensa, acreditaciones,
etc.

b) Una pagina a color en cada una de las Revistas Oficiales del Zurich Rock’n’Roll
Running Series Madrid 2025 que se editen y que son distribuidas entre participantes,
organismos oficiales, Asociacion Espafiola de Maratones (AEMS), Asociacion
Internacional de Maratones (AIMS), Federaciones Deportivas Yy entidades
colaboradoras. Para su correcta elaboracion la Comunidad de Madrid debera entregar a
la patrocinada los correspondientes disefios en soportes informaticos adecuados.

c) En las inserciones que se realicen en prensa durante la campafa de promocion del
evento, y en los anuncios publicitarios que se realicen en revistas especializadas, entre
ellas, Runner’s World y Corredor.
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d) En la campafa de comunicacién que se realizara entre octubre 2024 y abril 2025 por
150 cuiias de 20” que se emitiran en la emisora Oficial donde aparecera el nombre de la
Comunidad de Madrid como patrocinador oficial.

e) En la campafa de mobiliario urbano que se realizara en la ciudad de Madrid entre
octubre 2024 y abril 2025, incluyendo, pero no limitando a circuitos de quioscos,
marquesinas, mupis y banderolas.

f) En la campafa de 64 spots publicitarios que se realizara en televisién para la
promocion del evento donde aparecera el nombre y logotipo de la Comunidad de
Madrid, asi como en 3 faldones de 5x2 en Media Partner Oficial.

g) La insercion de 3 sobreimpresiones con la imagen de la Comunidad de Madrid de 6”
durante la retransmision en directo de la carrera en televisidon. Los costes de produccién
seran a cargo de la Comunidad de Madrid.

h) En la pagina web del Zurich Rock'n’'Roll Running Series Madrid se incluira el nombre
y logotipo de la Comunidad de Madrid como patrocinador oficial, estableciendo a través
de él un link directo con su pagina web institucional.

i) La patrocinada se encargara del disefio y fabricacion de 40.000 medallas para los
corredores de las distancias maraton, medio maratéon y 10K con el logotipo de la
Comunidad de Madrid en el reverso. Ademas, se incluira el logotipo de la Comunidad de
Madrid en la cinta de todas las medallas.

j) En la publicidad de la prueba:

a. En el arco de salida. Ademas, en la linea de salida, la patrocinada instalara 40
metros de publicidad estatica, por medio de pancartas, incluyendo el nombre y logotipo
de la Comunidad de Madrid.

b. En la tribuna de autoridades de la salida, la patrocinada incluira el logotipo de la
Comunidad de Madrid.

c. Durante el recorrido de la misma, la patrocinada autorizara la instalacion de un
“punto de animacién”, que constara de un arco hinchable y pancartas con la imagen de
la Comunidad de Madrid.

d. En el arco de meta. Ademas, en la zona de meta, la patrocinada instalara en la
recta de llegada 50 metros de publicidad estatica incluyendo el nombre y logotipo de la
Comunidad de Madrid (25 metros en cada margen de la recta de llegada) y pancartas
con el logotipo de la Comunidad de Madrid.

e. En el pédium de vencedores, la patrocinada insertara el nombre y logotipo de la
Comunidad de Madrid, compartido con otros patrocinadores. En el acto de entrega de
premios, que se desarrollara en el podio, habra un representante de la Comunidad de
Madrid. Asimismo, uno de los premios llevara la denominacion de Trofeo de la
Comunidad de Madrid.

f. En todas las camisetas oficiales que se produzcan para los participantes, la
patrocinada insertara, en lugar consensuado por ambas partes, el logotipo de la
Comunidad de Madrid.
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g. Enlos escenarios de animacion que amenizaran la carrera y que estaran situados
cada 2 km. de recorrido.

h. La patrocinada incluira el logotipo de la Comunidad de Madrid en el “Split Point”
(punto de separacién de las distancias).

i.  Enlas pantallas de led que se situaran en el arco de meta.
k) Por lo gue respecta a los actos complementarios al evento:

a. En la gala de presentacion, la patrocinada incluira el nombre y logotipo de la
Comunidad de Madrid en el photocall, asi como en las invitaciones a dicha gala; invitara
a un representante de la Comunidad de Madrid a entregar uno de los premios del Zurich
Rock’n’Roll Running Series Madrid 2025; y, finalmente, invitara a representantes de la
Comunidad de Madrid en calidad de VIP a dicho acto.

b. En EXPODEPOR, que se desarrollara los dias anteriores al evento, la patrocinada
incluira el nombre y logotipo de la Comunidad de Madrid en el regalo que se entregara a
todos los participantes en la misma y permitira que la Comunidad de Madrid inserte en
la bolsa del corredor, material promocional con la imagen de la marca, cedera a la
Comunidad de Madrid 50 m2 de espacio para el montaje de stand promaocional v,
finalmente, incluira el nombre y el logotipo de la Comunidad de Madrid en todos los
soportes utilizados en el desarrollo de la referida exposicion.

I) La patrocinada entregara a la Comunidad de Madrid un minimo de 50 dorsales,
validos para cualquiera de las distancias, para sus invitados.

m) La patrocinada invitara a representantes de la Comunidad de Madrid, en calidad de
VIP, a todos los actos oficiales que, con motivo del evento, se celebren, entre los que
destacan los siguientes: Tribuna de Autoridades en Linea de Salida y Carpa VIP de
Meta.

n) En la promocion previa del evento: Desde el dia 1 de octubre de 2024 o, desde la
firma del contrato si es posterior, la patrocinada incluira la imagen institucional de la
Comunidad de Madrid como patrocinadora del evento en todas las comunicaciones y
anuncios que se realicen, especialmente en los siguientes momentos:

- Campafa de publicidad on-line y off-line con motivo de la campana de inscripciones
para la carrera, asi como en el resto de campanas posteriores que se vayan realizando.

- Presencia en el stand de todas las "expo" que se realicen con motivo de la celebracion
de otros maratones del circuito "Rock' n' Roll Marathon Series": San Diego, Seattle,
Arizona, Nueva Orleans, San José, etc.

- Presencia en el stand de las "expo" que se realicen en otras 3 ciudades espafolas con
motivo de la celebracion de sus respectivos maratones, asi como en el stand de la expo
de un maratén que se celebre en otro pais europeo.

Ademas, la Comunidad de Madrid podra incluir el Rock’n’Roll Madrid Maratén & %2 2025
en el Programa del Circuito de Carreras Populares de la Comunidad de Madrid, junto a
las restantes pruebas que lo integran, y realizar cualquier acto de difusion del evento
dentro de dicho Programa.
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Respecto a la valoracion econdmica de la aportacion para este tipo de elementos
publicitarios y cesion de espacios en el caso de la prueba cuyo patrocinio nos ocupa,
dado su arraigo en nuestra Comunidad y su proyeccion exterior (pues el Rock’n’Roll
Madrid Maraton & V2 esté catalogado entre los veinte mejores del mundo por el nimero
de deportistas nacionales e internacionales, por el ranking de los deportistas que
participan y por las marcas que se realizan), asi como dada la enorme participacion, la
trascendencia, la repercusiéon mediatica por el niumero de medios de comunicacién que
se acreditan, la voluntad creciente de las diversas entidades en participar o colaborar de
diferentes maneras, dado el prestigio y la buena imagen del evento, el precio “de
mercado” para participar en dicha prueba deportiva por la Comunidad de Madrid como
patrocinadora de esta, y el precio por ocupar espacios publicitarios con visibilidad, se
cifra, como ya se ha indicado, a dia de hoy en 267.800 euros. Este coste esta en funcién
del valor de mercado que en cada momento tiene el evento que se patrocina.

El valor de mercado, en definitiva, lo da la importancia y repercusién del evento. El
patrocinado, como dice la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad, a
cambio de una ayuda econdmica para la realizacién de su actividad deportiva, se
compromete a colaborar en la publicidad del patrocinador.

La campafa de promocion del Maraton de Madrid siempre estd en marcha. Asi, se
realizan campanas de publicidad en prensa especializada durante todo el afio. También
se realizaran aproximadamente 1.500 cunas publicitarias en radio. En television,
ademas de los spots publicitarios, se retransmitira en directo la carrera y se realizara un
reportaje post-carrera.

Por otro lado, el Rock'n’Roll Madrid Maraton & 2 cuenta con un stand informativo en
todos los maratones incluidos en el circuito, lo que le otorga visibilidad y presencia a lo
largo de todo el ano, abarcando ademas las principales ciudades que acogen estas
pruebas tanto en Espafia, como en Europa y Estados Unidos. También cuenta con
stand informativos en otros maratones, tanto nacionales como europeos.

Ademas, hay que valorar el impacto publicitario en las actuaciones complementarias al
maraton, fundamentalmente Expodepor-Feria del Corredor, con 10.000 m? de
exposicion, 115 marcas y alrededor de 70.000 visitantes; sin olvidar otras como los
planes de entrenamiento para las carreras, la animacién musical en 17 escenarios
repartidos cada 2 kildmetros a lo largo del recorrido o las actuaciones de caracter
benéfico que se realizan.

También hay que destacar la continua presencia de la carrera en internet y las redes
sociales (facebook, twitter, foros especializados...) durante todo el afio. Sélo en
Instagram se alcanzaron 17,4 millones de cuentas, 8,9 millones de visualizaciones en
reels y 2,7 millones de impresiones en posts.

Existe una base de datos con mas de 250.000 registros y se enviaron 18 campafias de
promocién en newsletters con informacién de la carrera y de los patrocinadores
(874.721 envios totales). La pagina web contabiliza mas de 594.133 usuarios Unicos y
2.077.453 paginas vistas. Finalmente, la app oficial cuenta con 5.638.621 vistas,
16.364.674 atividades, 1.060.383 aperturas y 64.077 usuarios.

En cuanto a los medios de comunicacion, se obtuvo una audiencia de 64.602.802
personas, con 51 apariciones en television, 205 apariciones en prensa, 48 apariciones
en radio y 1.193 apariciones on-line (1.497 apariciones en total).
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La valoracion del impacto en medios de la pasada edicion superé los 13.1 millones de
euros de valoracion, desglosados en las siguientes categorias:

-TV: 5.998.444,40 euros.
- Online: 3.950.742,52 euros.
- RRSS: 1.686.400,00 euros.
- Prensa: 1.292.288,59 euros.
- Radio: 255.566,43 euros.

Todos los datos expuestos nos dan una idea del enorme impacto publicitario que tiene el
Maratén de Madrid.

El impacto directo del evento arroja las siguientes cifras:

- Gasto medio total por atletas/acompanantes durante su estancia en Madrid: 245,77 €
(+44 € vs. 2023).

- Gasto medio total de los atletas/acompanantes residentes en Madrid: 50,24 € (+6 € vs.
2023).

- Gasto medio total de los atletas/acompafantes residentes en otras regiones de
Espana: 228,97 € (+21 € vs. 2023).

- Gasto medio total de los atletas/acompafantes residentes en el extranjero: 733,05 €
(+32 € vs. 2023).

- Gasto medio total en la feria Expodepor: 32,70 €. Atleta de Madrid: 24 €; atleta resto de
Espana: 28 €; atleta extranjero: 61 €.

- Gasto medio total de los atletas/acompafantes de Maraton: 279,37 € por persona, en
grupos de 3,3 personas y una media de 2 dias en Madrid.

- Gasto medio total de los atletas/acompafiantes de Media Maratén: 218,50 € por
persona, en grupos de 3,2 personas y una media de 1,7 dias en Madrid.

- Gasto medio total de los atletas/acompanantes de 10K: 237,30 € por persona, en
grupos de 2,9 personas y una media de 1,5 dias en Madrid.

- Gasto medio total en la feria Expodepor segun prueba: Atleta Maraton: 30 €; atleta
Media Maratén: 33 €; atleta 10K: 36 €. Gasto medio total en la feria Expodepor: 32,70 €.

Por otra parte, el gasto en staff y produccién se cifra en 2.694.800 €.

El Maraton de Madrid genera un impacto directo de 26,9 millones de euros sobre el PIB,
mayormente en servicios. La recaudacion de impuestos generada de forma directa
estimada fue de 6,8 millones de euros. Para los residentes en Madrid (cuyos gastos no
se computan en los impactos), se calcula el Excedente del Consumidor, es decir, los
beneficios, econdémicos y de bienestar, que este evento genera en los atletas madrilefios
participantes, con casi 1 millén de euros.

Asi, se puede resumir el impacto econémico directo de la siguiente forma:

Impacto Directo en PIB (Produccion): 35.645.199,36 € (+8.7 millones vs.2023).
Impacto Directo en Valor Ahadido (Renta): 17.430.502,49 € (+4.3 millones vs. 2023).
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Recaudacion directa de Impuestos: 8.959.663,25 € (+2.2 millones € vs. 2023).
Excedente del Consumidor: 1.240.937,23 € (+278.865 € vs. 2023).
Empleos durante el evento: 729.

Por su parte, el impacto indirecto del evento supone una produccion (PIB) de 16.9
millones de euros (+4.2 millones € vs 2023), en la ciudad de Madrid, siendo también el
sector servicios el mas beneficiado. Asimismo, el Impacto Indirecto del gasto sobre el
Valor Ahadido repercute en 7.4 millones de euros.

Respecto al impacto inducido, que incluye el gasto que realizan los trabajadores y
empresarios en donde se ha realizado el gasto directo e indirecto, de manera que la
renta y la demanda de bienes y servicios aumenta de forma positiva en la economia de
la zona, en el Maratén 2024 el impacto inducido sobre el PIB ha sido de 12 millones de
euros (+3 millones € vs 2023), mientras que el Valor afiadido ha supuesto 5.2 millones
de euros (+1.2 millones € vs 2023).

Por la agregacion de los tres impactos econdémicos sostenidos anteriormente, se puede
concluir que el Maratén de Madrid 2024 tuvo un impacto econdmico total en la ciudad de
Madrid de 64.5 millones de euros (+17.4 millones € vs 2023) sobre el PIB, y generd un
aumento de renta de los madrilefios de 30 millones de euros (+7.4 millones € vs 2023).

El incremento del presupuesto de licitacion con respecto al patrocinio de la edicién 2024
del maraton se justifica no sélo por el crecimiento imparable en importancia y
repercusion de este evento en los ultimos afnos, a la par que el de otros patrocinios de
grandes eventos deportivos, sino también por el enorme valor de las contraprestaciones
publicitarias, que la Comunidad de Madrid se asegura con la firma del contrato y que
redundan en un retorno econémico para la region que muy pocos eventos deportivos
pueden alcanzar actualmente.

Destacan, entre todas las contraprestaciones incluidas en el Pliego de Prescripciones
Técnicas, la presencia en vallas publicitarias, tanto en salida como en meta, la insercién
en la retransmision en directo en television, la insercidon en el reverso de las 40.000
medallas que se entregan a los participantes que acaban la carrera, asi como en la cinta
de dichas medallas, el punto de animacion especifico de la Comunidad de Madrid en el
recorrido, el stand propio en la feria expodepor, o la insercion en las camisetas de todos
los corredores. A esto se suma la campafia de comunicacién con 150 cuias de 20
segundos y 64 spots publicitarios de promocién del evento en los que aparecera el
nombre y logotipo de la Comunidad de Madrid o la presencia de la imagen institucional
en los stands de las ferias del corredor del resto de maratones del circuito "Rock' n' Roll
Marathon Series", con el objetivo de reforzar la presencia internacional de la Regién de
Madrid y por ende su promocion.

En concreto, este afio se incrementan las siguientes contraprestaciones publicitarias en
comparacion con la edicion 2024

- Se pretende adelantar la inclusion en la campafia de promocién al 1 de octubre de
2024, o la fecha de la firma del contrato si es posterior, para garantizar la presencia de la
imagen de la Comunidad de Madrid mucho antes que en ediciones anteriores.

- Se incrementan de 58 a 64 los spots publicitarios en television.

- Se incrementa el numero de medallas de 39.000 a 40.000, que incluyen la imagen de
la Comunidad de Madrid, tanto en la propia medalla como en la cinta.
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- Se incluira la imagen de la Comunidad de Madrid, junto a la de otros patrocinadores,
en la tribuna de autoridades de la salida.

Por todos estos motivos, dado el enorme interés deportivo y mediatico del evento, la
Comunidad de Madrid propone la suscripcién de un contrato de patrocinio de este
evento, estando previsto un precio de licitacion de 267.800 euros, IVA incluido, que sera
posteriormente objeto de negociacion hasta alcanzar la cifra definitiva que se imputara al
subconcepto 28001, del programa 336A del presupuesto de gastos de la Comunidad de
Madrid, con la siguiente distribucion de anualidades, siempre que exista crédito
adecuado y suficiente para ello:

- 2024: 50.000 euros.
- 2025: 217,800 euros.

EL DIRECTOR GENERAL DE DEPORTES
P.D.F. (Resolucion de 10 de julio de 2024)
EL SUBDIRECTOR GENERAL DE ESTUDIOS Y FORMACION DEPORTIVA
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