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Presentacion

Las normativas que se presentan en este manual constituyen la
estrategia y guia bésica de aplicacion del programa de actualizacion y
normalizacion de la identidad visual corporativa de la empresa Canal de
Isabel II, el cual se ha llevado a cabo con el objetivo de crear y establecer
una nueva y moderna arquitectura de branding. Este documento
contiene las normas de disefio y reproduccion tanto de los signos de
identidad corporativa como del sistema de identificacion de los recursos,
instalaciones, elementos de imagen y soportes de comunicacion
utilizados en el desarrollo de la actividad de la empresa.

Enel prime rtado se presentan las normas basicas de configuracion
gréficay cromética de los elementos base de identidad visual y en el resto
de apartados se facilitan las normas generales de disefio y aplicacion de la
imagen en las siguientes areas de implantacion: elementos de identidad,
papeleria e impresos, publicidad y promocion, sefalizacion, etc.

Este manual debe considerarse un instrumento de trabajo y con:
fundamental para todas las personas que realicen cualquier tipo
de proyecto o tarea en el que deban utilizar cualquier elemento que

porte la marca | de Isabel Il, como plant de ofimat
Una correcta aplicacion de las normativas que se presentan en este
manual contribuird a mantener una imagen de identidad unificada,
normalizada y coordinada.
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Introduccion

Introduccién

En este apartado se tratan las normas basicas de configuracion grafica y
cromatica de los elementos base de identidad visual de Canal de Isabel Il, que
constituyen el eje vertebrador del sistema de identificacion adoptado por la
empresa.

Se consideran elementos base de identidad el simbolo, el logotipo, la marca,
los colores y la tipografia. En los siguientes epigrafes se exponen, mediante
textos y ejemplos ilustrativos, las normativas y los criterios graficos de
diseno, construccion, composicion y reproduccion cromatica de los signos
de identidad, asi como también se establecen las normativas tipograficas
para aplicaciones generales, la formulacion y codificacion cromatica de los
colores de identidad (cuatricromia, Pantone, RGB — pantalla de ordenadory
proyecciones PowerPoint—, Avery FasCal, 3M y RAL).

Este apartado debe ser consultado por aquellas personas que intervengan en
la realizacion de cualquier elemento de imagen o soporte de comunicacion
corporativa o comercial de Canal de Isabel II.

Como norma general, tanto la marca como sus elementos constituyentes,
simbolo y logotipo, se reproduciran a partir de los originales digitales.
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Presentacion y terminologia basica

Principales elementos graficos que conforman
la identidad visual Canal Isabel II

Como introduccion al desarrollo de las normativas especificas de diseno,
construccion grafica, composicion tipografica, formulacion y reproduccion
cromatica que rigen la identidad visual corporativa de Canal de Isabel II,
se presentan en esta pagina, de forma conjunta, los elementos base que
constituyen el eje vertebrador del sistema de identificacion establecido, asi
como también se especifica cual debera ser el formato del texto en apartados
técnicos y en sus definiciones correspondientes.

Logotipo o forma verbal

Denominacion corporativa de la empresa, compuesta en la tipografia Sinova
Medium, estrechada un 90%.

Tipografias del logotipo

Es el alfabeto correspondiente a la tipografia Sinova Medium (estrechada en un
90%) utilizada en la composicion de la denominacion corporativa.

Simbolo

Signo grafico identificativo de la empresa que simboliza el movimiento que se
propaga en el agua, a través de una grafica de formas circulares irrequlares,
como las ondas, significativas del ciclo del agua.

Colores corporativos

Los colores corporativos son los cinco que se presentan a la derecha de este
texto, siendo el color corporativo por excelencia el Azul Canal (aparece en
segunda posicion). Cada uno de estos colores se utiliza en el simbolo de la
marcay juntos pretenden identificar las principales fases de la gestion del ciclo
integral del agua.

Marca corporativa

La integracion de los elementos presentados mas arriba: —logotipo, definido
con una tipografia determinada, simbolo y colores— conforman la marca Canal
de Isabel II.

Canal
de Isabel
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wWXyz
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Logotipo

Logotipo. Composicion horizontal en dos lineas

La version del logotipo en dos lineas se emplea en las configuraciones
horizontal y vertical de la marca de identidad.

Composicion horizontal

Canal
de Isabel |

Composicion vertical

Canal
de Isabel
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Tipografia de composicion del logotipo (Sinova)

Tipografia de composicion del logotipo

Este manual tiene como objetivo fundamental crear y mantener una unidad
grafica entodos los elementos de imagen y comunicacion visual representativos
de Canal de Isabel II.

El empleo continuado de una tipografia definida para un uso general
contribuye a cumplir este objetivo, manteniendo un estilo tipografico propio.

La tipografia establecida para realizar la composicion del logotipo es la
Sinova™, disenada en el ano 2010 por Christian Mengelt en cooperacion con
Linotype, mientras que para realizar la composicion de los textos y titulares
incluidos en los soportes de comunicacion, la tipografia a utilizar es la Linotype.

Se adjunta la direccion URL donde puede adquirirse esta tipografia en el
formato deseado:

http://www.linotype.com/es/808564/Sinova-family.htm|
Alfabeto

Para la realizacion del logotipo se ha utilizado la fuente tipogréfica Sinova
en su versiom Medium, con un estrechamiento de sus caracteres de un 90%.

Sinova Light

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

Sinova Medium

abcdefghijklmniopqrstuv
WXYyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

Sinova Medium ltalic

abcdefghijklmniopqrstuvw
Xyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

Sinova Thin

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
WXYZ

Sinova Thin Italic

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUYV
WXY/Z

Sinova Regular

abcdefghijklmnnopgrstuvw
Xyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

Sinova Regular Italic

abcdefghijkImniopqgrstuvw
Xyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

abcdefghijkimniopqrstuv
wXyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

Sinova Bold Italic

abcdefghijklmniopqrstuvw
Xyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVYWXYZ




Canal<Y
de Isabelll

Manual de identidad visual corporativa
Elementos base de identidad

04

Tipografia corporativa para elementos de disefio

Tipografia corporativa para elementos
de disefio

Como esta marcado en el apartado anterior, la Sinova es la tipografia de
composicion del logotipo y, salvo excepciones, no tendra ningn otro uso
alternativo.

Por otro lado, la Linotype seré la tipografia de composicion de textos para
aquellos elementos de diseno que soporten la marca Canal de Isabel II. Asi, se
presenta en esta pagina la composicion de la familia tipografica de Linotype.

Nota importante: Por otro lado, la tipografia de uso generalizado para usos
ofimaticos es la Calibri.

Linotype Veto Light

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
WXYZ

Linotype Veto Light Italic
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
Wxyz

Linotype Veto Regular

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
WXYZ

Linotype Veto Regular ltalic

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
Wxyz

Linotype Veto Medium
abcdefghijklmniopqrstuvw
Xyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

Linotype Veto Medium Italic

abcdefghijklmniopqrstuvw
xXyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

Linotype Veto Bold
abcdefghijklmnihopqrstuv
WXyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

Linotype Veto Bold Italic

abcdefghijklmnhopqrstuv
wxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVrwxvyz
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Simbolo

Simbolo

En este epigrafe se muestra la construccion geométrica del simbolo que
compone la marca Canal de Isabel II. Esta formado por circulos perfectos que
interactGan entre si para formar ondas de agua, que representan el ciclo de la
gestion del agua mediante diversos colores, siendo la primera y quinta ondas
el agua que proviene de la naturaleza y las tres centrales, la gestion del agua
realizada por Canal de Isabel II: tratamiento (azul Canal), saneamiento (gris
azulado) y regeneracion (morado).

fuente
del agua

agua
natural

Pantone +Plus
315C

tratamiento

Pantone +Plus
3005 C

saneamiento

Pantone +Plus
5435C

regeneracion

Pantone +Plus
2571C

retorno
a los rios

retorno
medio-
ambiental

Pantone +Plus
320C
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Colores corporativos

Los colores establecidos como basicos para la reproduccion de los signos de

identidad corresponden a la guia Pantone + en su variedad Cy en todas sus 1. Tintas 2. Vinilos y pinturas 3. Colores digitales
reproducciones por artes graficas, en tintas planas, deberan coincidir con estas Sistemas de impresion tradicional Para aplicacion en senalizacion, vehiculos, etc. Medios digitales y audiovisuales
tonalidades con independencia del tipo de acabado, brillo o mate, del papel o (internet, ofimatica, etc)
del material utilizado.
Cuatricromia | Vinilo opaco Pintura RGB HSB LAB WEB
1. Pantone + y cuatricromia Pantone + %A 7;2;0 NCSS R 0 b 1860 B 7
315C A Avery: 832 1050-B G 193 S 100% A 36 #00C1D5
Los codigos utilizados para la impresion tradicional en offset, serigrafia, etc,, . 1% 3M:100-453 RAL 5018 B m B 84% B 2
son: el sistema Pantone + en su variedad C (brillo) y su correspondencia en K 0%
cuatricromia que resulta de la mezcla de porcentajes de los colores primarios.
Cuatricromia | Vinilo opaco | Vinilo translicido Pintura RGB HSB LAB WEB
2. Ajuste en la reproduccién de los colores Pantone + JECEERIA Akzo Nobel ! o .
ti t 3005 C M 30% Avery:809 |  Avery5s81QM | Sikkens N Lo
corporativos y sus tramas \: 5 o e 47 G: 132 S: 100% A n #0084C9
: 0% 3M:100-57 3M: 3630-127 0D5 B 201 B 79% B 45
K: 0% RAL 5015 . . . h

Tanto los colores Pantone + como la cuatricromia de los mismos requieren
un ajuste previo a su impresion, en funcion del tipo de papel que se vaya a

utilizar (porosidad, brillo, semimate...), de la tonalidad del mismo (ya que al ser Cuatricromia | Vinilo opaco Pintura
las tintas transparentes el color variara, por ejemplo, de un blanco brillante a
un crema/marfil) y del acabado de la impresion (plastificado o barnizado que Cﬂ 25% NCS'S R 166 H: 2030 L 75
puede oscurecer o aclarar el color). y g://‘; 3M:100-726 4020-B G 187 S 1% A 5 #A6BBCS
3 RAL 9006 8 200 B 78% B- 9
En relacion a las tramas, siempre deben ajustarse en el pasado a planchas en K 9%
funcion de la ganancia de estampacion de la maquina de impresion y del tipo
de papel utilizado. Cuatricromia | Vinilo opaco Pintura RGB HSB LAB WEB
Pantone + |[ENCEEEEETY e e | o | L s
3. COdIgOS de vinilos y pinturas 2577C :\(A ng/ﬁ BI\AAV:rOVO?ZgZ RAL 4005 G 1B S 39% A 29 #ATIBCA
§ ' B 202 B 79% B 35
En los soportes de comunicacion como sefalizacion o vehiculos que requieran K 0%
de otros sistemas se utilizaran vinilos adhesivos, opacos o translicidos, de alta
gama como Avery 0 3M o pintura. Cuatricromia | Vinilo opaco Pintura RGB HSB LAB WEB
Pantone + C - 100% NCSS B 0 M 1840 L ss
. . . 5 : : :
4. Colores digitales 320C Q" 4?0;“ Avery: 842 2060-8506 | G 156 S 100% A 33 #009CA6
K“ OD/O RAL 5021 B: 166 B 65% B: -16
Estos colores se obtienen mediante la suma de diferentes luces, anadiendo . °
energia luminosa en las longitudes de onda. De la obtencion de estos colores X - — — — N
resulta una mezcla clara y luminosa. Este tipo de color, llamado “digital” es Cuatricromia | Vinilo opaco | Vinilo translicido Pintura RGB HSB LAB WEB
utilizado en los medios audiovisuales y multimedia, como son Internet, television,
etc. son el RGB, suma de la luz roja, verde y azul; el HSB, que se obtiene por el Blanco C' 0% Avery: 900 Avery: 5500QM R 255 H: 0° L 100
tono, la saturac@n y el brillo; y el modelo LAB, qye crea el color en funcion dfa la y 82//0 S 1\8040 Avery Etched RAL 9016 G 255 S: 0% A 0 FEFFFFF
suma de la luminosidad, el eje de luz verde a rojo y el eje de luz azul a amarillo. . 00 Glass Film B 255 B: 100% B 0
El cédigo hexadecimal o también denominado web estd compuesto por la K: 0%

combinacion de seis cifras, letras, es el cédigo de color utilizado en Internet.
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Configuracioén grafica de la marca Version horizontal Version vertical

En esta pagina se presenta la marca de Canal de Isabel II, en sus diferentes
versiones de configuracion grafica, horizontal y vertical.

Se establece como marca de uso preferente la version horizontal.

La version vertical de la marca se utilizara s6lo en aquellas aplicaciones que por
la configuracion o dimension del soporte lo requieran.

N/

Canal</

de Isabel | &%QQ.'.

Relacion dimensional de los elementos
que componen la marca

La marca estructura el simbolo y el logotipo en la disposicion y relacion

dimensional que se muestra en la ilustracion. Las cotas estan calculadas en
funcion de h, que corresponde a la altura de la letra <n> de la palabra Canal.

2h

Wh ] _C

Isabel ]I "

¥ 'V %h
| o
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Marca. Versiones de reproduccion cromatica

de Isabel Il

Reproduccién cromatica de la marca

En esta pagina se presenta la marca de Canal de Isabel II, en sus diferentes
versiones cromaticas.

La version policromatica sera utilizada cuando sea necesario mostrar la marca
con todos sus colores corporativos. Su reproduccion sera en cuatricromia.

Las versiones monocromaticas se utilizaran cuando asi lo precise el soporte, ya
sea por motivos de disefio o de impresion.

Version policromatica

Canal</
de Isabel Il

Versiones monocromaticas

Azul Pantone + 3005 C

Canal<
de Isabel |l

Negro

Canal<’
de Isabelll

Blanco

Canal<

de Isabel ll
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Marca volumétrica. Version web Golpe en seco
Se ha creado una marca volumétrica para su utilizacion en medios digitales En los elementos de comunicacion institucional, como la papeleria del
visuales (fundamentalmente para la web). presidente, invitaciones, saludas, etc., la marca se reproducira impresa y

en relieve mediante golpe en seco o exclusivamente en relieve, como por
ejemplo en la portada de una publicacion.

Canal anal <Y/
de Isabel i e Isabel ll

<)

Corpéreos de marca

Se muestra en las simulaciones 3D la reproduccion de la marca en corporeo
fabricada en materiales especiales —como, por ejemplo, el acero— para
aplicaciones de sefalizacion u ornamentacion, o letras corporeas lacadas en
sus colores de identidad.

Proporciones de grosores

X L I
XI I" simbolo |

| Canal |

Canal <&
de Isabel Il
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Marca. Convivencia con la direccion web

Marca. Convivencia con la direccion web

En diferentes aplicaciones de comunicacion se utilizara la marca en convivencia
con la direccion web —como, por ejemplo, en publicaciones- anuncios,
elementos de promocion, etc. En las ilustraciones de esta pagina, se presenta la
marca con la direccion web, asi como la relacion dimensional utilizada para la
composicion del conjunto visual de convivencia.

El comportamiento en relacion a su color, area de proteccion, reproducciones
crométicas, etc,, sera el mismo que el establecido para la marca.

Composicion tipografica de la web

La tipografia utilizada en la composicion de la direccion URL es la Sinova Light,
estrechada un 90%

www.canaldeisabelsegunda.es

Alfabeto Sinova Light, estrechado un 90%.

abcdefghijklmnn
opqrstuvwxyz

Version horizontal

Canal</
de Isabel I

www.canaldeisabelsegunda.es

Relacion dimensional entre la marca
y la direccién web

Canal<Z
de Isabel |

Yeh
Tioh

ancho de la web

Version vertical

N/

Canal
de Isabelll

www.canaldeisabelsegunda.es

>

~

3 #h
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Marca. Convivencia con el claim Versiéon horizontal Version vertical

En aquellas aplicaciones en que se quiera proyectar la marca en convivencia )
visual con el claim corporativo, este se compondra en la tipografia Sinova \\ﬂ \\y
Regular o Sinova Medium. Ca nal
El claim admitira tantas versiones de color como colores incluye la marca de Isa bel I I
coporativa, aunque prevalecera la version en azul Canal, cuando no acomparie a n a
ala marcay la version en turquesa cuando si lo haga.

Cuidamos el agua de Isabel Il
Composicion tipografica del claim Cuidamos el agua
La tipografia utilizada en la composicion del claim es la Sinova en sus
versiones Regular, para incorporar bajo la marca en su versién horizontal

y Medium, en el caso de la marca en su version vertical, como se observa
en los ejemplos.

Relacion dimensional entre la marca y el claim

Canal’ | <

Cuidamos el agua ‘ .
dear It de Isabel 1] Canal
Cuidamos el agua s : de Isabell:

Cuidamos el agug ‘

iCuidamos el agua ="~

Alfabeto Sinova Regular.

abcdefghijklmniopqrs
tuvwxyz

Alfabeto Sinova Medium.

abcdefghijklmniopqr
stuvwxyz
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Marca. Area de proteccién

Marca. Area de proteccion

Se presenta en esta pagina el sistema de margenes minimos que deben
establecerse como espacios diafanos de proteccion alrededor de la marca,
cuando se aplique entre textos, fotografias o ilustraciones. En las imagenes
de esta pantalla, se establecen las cotas que definen los margenes minimos
de proteccion.

Ejemplos de aplicacion del area de proteccion
minima

Marca corporativa. Version horizontal sh

Canal</ Canal <
de Isabel ll de Isabel |

Marca corporativa. Version vertical hh

|

It

-/ Z

Canal ]| Canal
de Isabel Il de Isabel ll

Hi-
cient,
optac lam, sitiones maios eosam " quatem enditat ipiendi tatatiae ped maios nus, om-
mossuntur as dolor reptate ndellta- sim doluptatem quatin con comnienetur? U hiliatem
ea dolorem qui idem sim quia non  consed que di cum que occusa quatur, utasitla dollorem
quam cst, que nia corchen dentios d modi tem aut perestiat Uciet laut et odi blabo.
Ut lanis dolor moluptium qui quae millicia earunt et et moditibeat.Lor alibus essit moluptur, nonseca-
bo. Doluptaerion ra sum volor audis aut cum evelliquias nos

pre nimusapis sed quia dolo- 1o remquaes ne nobisqui tet
repe nobis alit omni officil . iusda quoditi onemoss untio-
e iciumaqui ut fssuntur? Arum C ana I etur solupta temporae nis
coriam fugit qui te essunt. Niam volo quae pos soluptate
net facearum hictatur sequi d I dit doluptat explit, o dignisto
odi conseque quassimus  id e Sa e ute non elignicnimet estisci-
mint id que minturi onsediti quiati omnihit aturite vollorr
oviducia. conet rehent elici odiciume es aut lam alibus.
Os dero officta tinihic iuntiusdac volorio nsceus.Vellor ant. Dipsaperunt.Offci dolut aut dere expliguia
dolumaquis magnis aut verio. Musoisit molupta pra doluptat ut fugia volo od mint, comnirerorem aut
derrovid quiaspiet issumquam etur?

Hi- -
cient,
optae lam, sitiones maios eo- sam quatem enditat ipiendi tatatiae ped maios
nus, ommossuntur as dolor reptate ndellitasimdoluptatem quatin con' comnienetur?
Ut hiliatem ea dolorem qui idem sim  quia non consed que di cum que occusa quatur, utasit
Ia dollorem quam est, que nia corehen dentios re simoluptaque esed modi tem aut perestiat.Uiet laut
et odi blabo. Ut lanis dolor moluptium qui quae millicia carunt et et

lorro remquacs ne nobisqui tet repe nobis alit omni offcil iusda quoditi

‘moditibeat Lor alibus essit moluptur, nonsecabo. Dolup- ) taerion  ra
sum volor audis aut eum evelliquias nos pre nimusapis \\.}/ sed quia do-
onemoss untiore iciumqui ut issuntur?Arum etur solupta temporae nis.
coriam fugit qui te essunt.Niam volo quae pos soluptate net facearum

hictatur sequi dit doluptat explit, to dignisto odi conse- ‘ a n a I que  quassa
tinihic iuntiusdae volorio nsecus.Vellor ant. Dipsaperunt. Offici  dolut

aut dere expliquia dolumquis magnis aut verio. Musdam, de |Sa be| ” ea  dolupta

tiaspienihit molorore volorpo resectem facillam re nulpa qui-beriorae
nis quist, ut cat offictatisit molupta pra doluptat ut fugia volo od mint,
i dell derese antem exerisi rest, is escil ernat quati

q q P
as vel minvendac et rerorem aut derrovid quiaspict issumquam etur?
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Marca. Reproduccién sobre fondos de color
corporativo

En esta pagina se muestran las versiones de reproduccion cromatica de la
marca sobre los fondos con los colores de identidad.

La marca corporativa genérica y la marca en convivencia con la direccion web ’
se reproduciran integramente en blanco sobre los fondos de color corporativo. C I C I

Pantone + Plus 3115 C Pantone + Plus 3005 C

Reproduccién sobre fondos de color de
actividad

Canal<’ Canal<
de Isabel ll de Isabel ||

Pantone + Plus 2577 C Pantone + Plus 320 C
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Marca. Reproduccion sobre fondos
en escala de grises y fondos fotogréaficos

Aplicacién de la marca sobre fondos de distintas
intensidades de negro

Canal <& Canal<’
de Isabel ll de Isabel ll

10% negro

Canal Y’
de Isabel ll

30% negro 40% negro

Canal< Canal<’
de Isabel ll de Isabel ll

50% negro 60% negro

Canal<’
de Isabel ll

Canal<’
de Isabel ll

70% negro

Canal<’

Canal<Z

de Isabel de Isabel ll

90% negro

Aplicacion de la marca sobre fondos
fotograficos de distintas intensidades

Canal <’
de Isabel

Fondo fotografico claro

Canal<

de Isabel ll

Fondo fotografico medio

Canal<
de Isabel I

Fondo fotografico oscuro

Canal<’ :

delsabel I™®

Fondo fotografico muy oscuro
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Marca. Usos incorrectos de configuracion estructural

Versiones correctas de configuracion

estructural

Version horizontal

Canal<’
de Isabel ll

Version vertical

Z

Canal
de Isabelll

® Usos incorrectos de configuracion estructural

No distorsionar la marca ni ningin elemento que la compone

4
nal

Sgézabenl
T

No distorsionar la marca ni ningan elemento que la compone

\fy\e
Canal
de Isabelll

No alterar el logotipo

Canal</
de Isabel |
/P

No crear una nueva configuracion de la marca

Canal <
T

No modificar el espacio entre elementos de la marca

Canal </ .
de Isabel Il

No modificar la relacion dimensional de la marca

Canaly k

de Isabel ll
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Elementos base de identidad Marca. Usos incorrectos de reproduccion croméatica
delsabel Il

0 Versiones correctas de reproducciéon cromatica

Version policromatica Version monocromatica

Canal <& Canal? CanalY’ Canal<
de Isabel Il de Isabel Il de Isabel ll de Isabel ll

® Usos incorrectos de reproduccion cromatica

No alterar el orden de los colores del simbolo No alterar el color del simbolo La version sobre fondos de color, siempre se reproducira integramente en blanco

N2

Canal <7 Canal < Canal ~
de Isabel I de Isabel Il de Isabel Il

No alterar el color del logotipo

No aplicar efectos, sombras, desvanecimientos, etc.

9 J
Canal < )
de Isabel | Canal </
2 de Isabel Il

No reproducir la version monocromatica en otros colores No variar el 40% de la trama del simbolo en la version monocromatica en trama

< J
Canal <Y ¥
de Isabel Il Z

/I\
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Elementos base de identidad Denominacion de la empresa

Composicion de la denominacion de la razén social

La denominacion corporativa para elementos gréficos y para uso en documentos
que tengan caracter juridico se compondra con la primera letra de cada
término en mayuscula y el resto en mindsculas. Ademas, ira acompanada con
las siglas de la sociedad.

Composicion de la denominacién corporativa

Denominacion comun para elementos gréficosy para uso en documentos que
no tengan caracter juridico (cartas, publicaciones, notas de prensa, espacios
de publicidad, etc); la denominacion corporativa siempre se compondra
con la primera letra de cada término en mayuscula y el resto en mintsculas.

Composicién de la denominacién corporativa
(forma abreviada)

Denominacion corta, para cualquier uso, siempre que se haya indicado al inicio
del documento el nombre completo; la denominacion corporativa siempre se
compondra con la primera letra de cada término en mayuscula y el resto en
mindsculas.

Canal de Isabel I, Sociedad Anénima, M.P.
T T T T 17T

Composicién en mayusculas

Canal de Isabel ||
T T T

Composicion en mayusculas

® Denominaciones no validas

Canal
-

Composicion en mayusculas

Estotalmente erréneo en cualquier uso o circunstancia abreviar la denominacion
corporativa con otros usos que no sean los aqui establecidos.

Otro caso frecuente de error es la introduccion de articulos delante de la
denominacion, ya que la denominacion de la empresa no los incluye. Por
tanto, la forma correcta de emplearlo serfa -“de Canal de Isabel II” 0 “a Canal
de Isabel 1I'-, nunca “del Canal de Isabel II” 0 "al Canal de Isabel II".
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