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N° EXPEDIENTE: A/SER-000879/2025

INFORME DE VALORACION DE LAS OFERTAS TECNICAS PRESENTADAS
POR LOS LICITADORES AL CONTRATO DE “IMPLEMENTACION DE LA
ESTRATEGIA DENOMINADA COMERCIOS MAGICOS PARA LA PROMOCION
DEL COMERCIO DE LA COMUNIDAD DE MADRID”

El presente informe responde al analisis técnico de las ofertas presentadas para
el Expediente A/SER-000879/2025, Contrato de servicios denominado
“IMPLEMENTACION DE LA ESTRATEGIA DENOMINADA COMERCIOS
MAGICOS PARA LA PROMOCION DEL COMERCIO DE LA COMUNIDAD DE
MADRID”.

Finalizado el plazo de presentacion de ofertas y reunida la Mesa de Contratacion
el dia 18 de marzo de 2025, a las 10:00 horas, segun se pone de manifiesto en el
Acta correspondiente, se han presentado las siguientes empresas:

-ASOCIACION BAMBOLEA (G86118759)
-IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L.(B80532963)
-TOWER BRIDGE S.L. (B80029895)

La documentacion presentada por los licitadores es correcta por lo que se acuerda
su admision.

Se procede a peticidon de la Mesa, celebrada el 18 de marzo de 2025, a las 10.00
horas, a valorar mediante el presente informe técnico la “Documentacién técnica
relativa a los criterios de adjudicacion cuya cuantificacion depende de un juicio de
valor” presentada por los licitadores anteriormente mencionados.

CRITERIOS CUYA CUANTIFICACION DEPENDE DE UN JUICIO DE VALOR
ESTABLECIDOS EN EL PLIEGO DE CLAUSULAS ADMINISTRATIVAS
PARTICULARES

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

De conformidad con lo sefalado en la Clausula 1 apartado 9.2.2 del Pliego de
Clausulas Administrativas Particulares, que ha de regir dicho contrato de
servicios, a adjudicar por el procedimiento abierto y pluralidad de criterios, se
valorara hasta con 46 puntos los siguientes criterios cuya cuantificacion dependa
de un juicio de valor:
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9.2.2.1.- Valor de la creatividad, innovacién, calidad, novedad y
diversidad del proyecto, (maximo 26 puntos).

Se valorara hasta con 10 puntos la creatividad e innovacion del proyecto
presentado.

Se valorara hasta con 11 puntos la calidad, novedad y diversidad de la
Programacion, ofreciendo espectaculos con tematica ligada al mundo de la
fantasia, vinculando dichas actuaciones al comercio local de las localidades
participantes.

Se valorara con hasta 5 puntos la calidad, diversidad y el cumplimiento del
objetivo de fomento del consumo responsable en las actividades de
caracter recreativo e interactivo dirigidas a un publico de todas las edades
propuestas por la empresa licitante en su Programacion.

9.2.2.2.- Recursos técnicos y materiales puestos a disposicion para la
ejecucion del contrato, hasta un maximo 10 puntos.

Se valorara hasta con 5 puntos la cualificacion (curriculum y
experiencia en proyectos de caracteristicas similares) del personal
asignado para la ejecucion del contrato.

Se valorara hasta con 5 puntos la calidad de los materiales
empleados, que sean necesarios para la tematizacion de los
espacios en los que se desarrollara la campana.

9.2.2.3.- Plan de actividades que contemple: servicios ofertados,
organizacion y gestion del tiempo y espacios; protocolos de
actuacion, normas generales de funcionamiento, la gestion
estratégica de espacios y tiempos de ejecucion, incluyendo Ila
organizacion, desarrollo y cierre del proyecto, contemplando la
responsabilidad del proyecto y la organizacion de un equipo de
trabajo para realizar las diferentes actividades y trabajos que incluye
el proyecto (maximo de 10 puntos).

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Se valorara hasta con 5 puntos el grado de detalle de la descripcion
del plan de actividades.

Se valorara hasta con 5 puntos el grado de aprovechamiento de
espacios y distribucion de los tiempos de desarrollo de las acciones
incluidas en el plan de servicios y actividades ofertados.
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VALORACION DE LAS PROPUESTAS PRESENTADAS:

1.- VALOR DE LA CREATIVIDAD, INNOVACION, CALIDAD, NOVEDAD Y
DIVERSIDAD DEL PROYECTO, HASTA UN MAXIMO DE 26 PUNTOS:

« Creatividad e innovacion del proyecto (maximo 10 puntos)

PROPUESTA ASOCIACION BAMBOLEA:

En general, la ASOCIACION BAMBOLEA presenta un proyecto en el que, desde
el principio se aprecia que ha sido disefado “ad hoc” para la campafa de
promocién del comercio que nos ocupa. La estructura del mismo, asi como el
propio disefio de su presentaciéon destacan por su originalidad, orden, coherencia
y claridad de ideas.

Se propone un proyecto consistente en una feria sita en un espacio tematizado al
aire libre de 500 metros cuadrados donde se instalan 13 casetas, a modo de
tiendas, que albergan las actividades y los espacios destinados a espectaculos se
integran, recreando un espacio comercial, a modo de Feria, donde las casetas
que albergan los juegos, representan diferentes comercios locales y en ellas los
participantes pueden realizar diferentes actividades que compartiran con amigos
y familiares, con el objetivo de que sea un lugar de encuentro y diversion en el que
puedan descubrir la utilidad y los beneficios del comercio de cercania.

Las casetas estan compuestas por toldos de 12 m2., dando al espacio una imagen
muy comercial y a la vez incrementando el espacio con sombra en la feria que
pasa a ser de mas de 250 m2, este aspecto es importante de cara a los eventos
que tienen lugar durante los meses estivales ya que el calor unido a espacios sin
sombra puede convertirse en un elemento desincentivador para la asistencia a la
Feria. En este sentido, la propuesta de Bambolea aumenta el nimero de toldos
hasta un total de 10 unidades incrementando un 40% frente a la edicién anterior.

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Los colores de los toldos son los de campafria (blanco y rojo) serigrafiados con el
logotipo de camparia, para dar un aspecto uniforme y unico a la feria.

Asimismo, la sefalética que cuenta qué actividad hay en cada tienda y los horarios
de los espectaculos esta impresa en telas que pueden tener los colores de la
campana o colores relacionados con la actividad que anuncian.

Estas telas estaran sujetas por un listdn que permite que no se arruguen y estén
siempre en perfecto estado para ser leidas.
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La colocacion de las 13 tiendas, que albergan diferentes actividades, permite la
interactuacién con el publico participante. Estas tiendas representan, de forma
divertida, a su establecimiento real creando una relacion positiva entre ocio y
comercio local.

Las actividades que se desarrollan en los diferentes lugares estan pensadas para
ser disfrutadas tanto por nifios como por adultos. Actividades intergeneracionales
en las que los mas mayores, pueden compartir juegos y diversién con los mas
pequenos.

Tanto los personajes, como las casetas, los juegos y espectaculos estan
inspirados y relacionados con algun comercio de los que nos podriamos encontrar
en cualquier barrio o pueblo de la Comunidad de Madrid.

Dicho proyecto, incluye elementos disefiados (segun se indica en la propuesta)
exclusivamente para esta campafa, por lo que estamos ante una oferta altamente
innovadora, que pretende dar una visibilidad clara a las zonas o areas comerciales
tipicas de los barrios o localidades que conforman nuestra Region.

Se compone de diversas actividades entre feria, casetas o espacios singulares,
destinados al publico de todas las edades, como son:

1. El kiosco
La jugueteria
El taller mecanico

La tienda de tatuajes

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

La clinica veterinaria
La tienda del té.
El vivero

. La hueveria

© ® N o o s w N

. La tienda de manualidades
10. La tienda de Frutos secos
11. La escuela de teatro

12. El Mercaoca

13. La Loca Academia.
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Todo ello amenizado por un equipo exclusivamente dedicado a dinamizar el
evento, entre los que se encuentra un Speaker magico.

Se pretende crear una feria original, donde integrar estas diferencias que
presentan nuestros comercios de cercania, en la que las actividades, hagan
reflexionar al publico asistente sobre las infinitas posibilidades que nos ofrecen
estos establecimientos y las ventajas de comprar en ellos.

Las actividades que presentan son un reflejo de la personalidad unica que tienen
cada uno de los espacios donde realizamos nuestras compras diarias y por ello,
las casetas de juegos tienen entidad propia, diferenciadas unas de otras, por
colores que les da un caracter unico y a la vez las integraran dentro del ambiente
magico que se quiere generar.

Sera una feria adaptable tanto a los diferentes espacios como a la situacion
climatolégica que se presente en cada momento. Pudiendo cambiar juegos y
actividades si las circunstancias asi lo requieren. Asi, en época estival, en la feria
se incluyen juegos de agua, para refrescar a los visitantes como los rotuladores
magicos para hacer dibujos en el fondo de un plato, que al llenarlo de agua haran
que los dibujos floten y se queden impregnados en cualquier superficie que se
apoye en el agua.

También se realizaran juegos cooperativos con agua. En estos juegos los
participantes tienen que pasarse el agua. Por ejemplo, es el caso de la polleria
donde los huevos se transforman en globos de agua. El modo de trasladar el agua,
sera mas dificil o menos, dependiendo de la edad y habilidad de los nifios y nifias.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Y también incluyen otros juegos como “Pesca peces en la piscina”, “Carreras de
Barcos por el Canalén”, “Tenis con agua”, etc.

De forma natural, a través de los juegos y las actividades de la feria se inculca a
los visitantes los valores y las ventajas de la compra en el comercio local:

* Crea comunidad

* Genera empleo

* Atencién personalizada

* Calidad

* Trato cercano e individualizado

* Repercute en tu entorno mas cercano
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* Consumo del producto local
* Premia al pequefio empresario.
* Consumo de forma responsable

Desde el punto de vista de la innovacion, destacan como elementos atrayentes y
vistosos y dinamizadores, todos ellos muy conectados con la actividad comercial,
de forma que introducen, de forma didactica, al sector comercial a los visitantes
de edades tempranas y acercan y fomentan la compra en el comercio de
proximidad a los visitantes de edades adultas:

1.- El Kiosco

Este kiosco es una carpa cerrada con mostrador, de 2x2 metros, atendida por tres
azafatas, que sirve ademas de para canjear regalos como punto de informacién
de la feria.

2.- La jugueteria

En la jugueteria, los participantes disponen de un surtido numero de piezas que
pueden colocar como si fueran comercios, con sus toldos, que representan a los
distintos comercios y con las que pueden crear su propio mercado municipal en
miniatura.

Para su colocacién, disponen de una mesa especial que tendra dibujado el
espacio de un mercado municipal dentro del espacio comercial de cualquier
municipio madrilefio, con sus plazas y sus calles, sus comerciantes, sus clientes

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

3.- El taller mecanico

En el taller, los asistentes pueden participar en dos actividades distintas, pensadas
para diferentes edades. Los nifios mas pequefios disponen de un pequefio banco
de trabajo donde encuentran varios tipos de tuercas y tornillos, los cuales deben
encajar, atornillar y ajustar en los lugares correspondientes. Esta actividad les
ayuda a mejorar su destreza motriz fina mientras se divierten como verdaderos
mecanicos.

Por otro lado, los nifios mayores pueden ejercitar su memoria visual con el juego
"Memori Sobre Ruedas”. Este juego de cartas de gran tamafo, consiste en
memorizar la ubicacion de distintos vehiculos (tractores, camiones, coches,
motos, etc.) para emparejarlos.
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4.- La tienda de tatuajes

Los mas audaces pueden irse de la feria de Comercios Magicos con un disefio
unico, hecho con tintas profesionales e hipoalergénicas de la mas alta calidad.
Estos tatuajes son temporales, y, se puede elegir entre una amplia variedad de
disefios y estilos disponibles.

5.- La clinica veterinaria

En la clinica veterinaria se puede disfrutar de un juego que es una réplica en gran
formato del clasico "Quién es Quién", pero fabricado en madera. En lugar de
personas, los personajes son animales. El juego consta de dos tableros gigantes
con dibujos de diferentes animales, y los jugadores van eliminando aquellos que
no coinciden con el animal que deben adivinar. Es un juego agil, entretenido y apto
para pequefios y grandes.

6.- La tienda del té

Los visitantes pueden conocer los diferentes olores y propiedades de mas de 10
plantas que se utilizan para hacer infusiones. Estas infusiones se encuentran en
tarros especiales fabricados para este tipo de actividades.

En este espacio, también los mas pequefios pueden jugar a preparar sus propias
infusiones, con unas pequefas bolsas de té que estaran relacionadas con las
plantas que han olido anteriormente.

7 .- El vivero

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

El vivero es un espacio de contacto con la tierra, en el que pueden jugar a plantar
su propia maceta.

Con diferentes tipos de flores y plantas, todas ellas hechas, aunque no lo parezca,
con materiales reciclados al 100%.

Para ello se colocan mesas que simulan un banco de un jardinero profesional.
8.- La hueveria
La Polleria es uno de los puestos mas grandes del mercado.

Las estructuras de este juego simulan una polleria repleta de huevos donde, los
visitantes tienen que encontrar su propia docena de huevos. Estos huevos son de
madera, pero parecen auténticos huevos de corral.
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Se dispone de varios espacios de juego libre, a modo de sala de psicomotricidad.
9.- La tienda de manualidades

En la tienda de manualidades los asistentes pueden poner a prueba sus dotes
artisticas y realizar un original dibujo. Para ello, no utilizan pinceles, ni lapiceros
de colores. En su lugar, usan diferentes objetos reciclados con los que pueden
hacer estampaciones de lo mas variopintas, en hojas de dibujo tamafo Din A3.

Tras la realizacion de sus obras, los artistas pueden llevarse a casa su creacién
para tener un bonito recuerdo.

10.- La tienda de Frutos secos

En la tienda de frutos secos, los visitantes pueden disfrutar de un clasico
cucurucho de palomitas recién hecho, un flash (época estival). Ademas, cuenta
con piruletas y caramelos sin azucar para los mas pequenos.

11.- La escuela de teatro

En la Escuela de Teatro, los nifios y las nifias pueden parar un rato a disfrutar en
familia del guifiol. En él se desarrollan las aventuras de diferentes personajes,
todas ellas relatos relacionados con los beneficios del consumo en el comercio
local.

Historias de comerciantes y consumidores, adaptadas a todos los publicos y sin
perder de vista el sentido del humor.

12.- El Mercaoca

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

En el centro de la Feria se situa un tablero gigante muy especial para poder jugar
al juego de la Oca.

En la oca gigante, cada casilla hace referencia a una tipologia de comercio. La
oca es sustituida por una bolsa de la compra.

13.- La Loca Academia

Cada dia, los visitantes pueden disfrutar de 2 sorprendentes espectaculos
circenses con acrobacias, malabares, equilibrios con distintos elementos, hula-
hoops, contorsiones, telas aéreas y otros numeros.

Todo ello desarrollado en un espacio decorado acorde a la tematica de la feria 'y
en armonia con las diferentes casetas y espacios.
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Ademas, en el Mercado Magico, se incluye una actuacién de magia de cerca en
la que un mago profesional sorprende con sus trucos a nifios y adultos

Desde el punto de vista de la innovacion es importante destacar la versatilidad de
las actividades propuestas ya que se adaptan, en primer lugar, a todo tipo de
publico, desde edades tempranas con juegos mas infantiles como el guifol, el
juego de la oca o la jugueteria, también publico adolescente como los tatuajes o
juegos como la jardineria, tienda de té, entre otros. Finalmente, también se
contempla entretenimiento para publico adulto como la clinica veterinaria,
hueveria o las manualidades.

Todas estas actividades acercan y proporcionan un conocimiento de los diversos
sectores comerciales a un amplio espectro de personas, clientes y potenciales
clientes futuros, como es el publico infantil, lo que contribuye a divulgar la
importancia y los valores propios del comercio de proximidad, muy alineado con
el objetivo de esta estrategia promocional.

Atodo ello, se suma la adaptabilidad de las actividades propuestas a las diferentes
condiciones climatolégicas que imperen en el momento, asi, en época estival
predominan los juegos y elementos mas refrescantes.

Esta adaptabilidad de las actividades permite en época de mayor calor asegurar
la afluencia de publico a la Feria, de forma que sea agradable la permanencia en
la misma. A ello se suman los elementos que proporcionan zonas de sombra y
frescor.

Como punto de salida la propuesta contempla una entrada compuesta por un
portico con tejadillo acorde con el tipo de tiendas que alberga la feria. Con una
altura de 6 metros es visible desde cualquier punto de la feria y esta adornada en
los extremos con carteleria de camparia a modo de estandartes.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Sefialar, como importante elemento innovador, que se incrementan el niumero de
carpas con respecto a lo exigido en el Pliego de Prescripciones Técnica (10)
pasando a un numero de 13, mas las actividades estivales.

Respecto a la animacion previa, el Pliego de Prescripciones Técnica recoge que
seran realizadas por un minimo 4 componentes, incluyendo megafonia y
amenizacion musical. La propuesta de ASOCIACION BAMBOLEA cumple en este
sentido con los requisitos establecidos, pero, sin duda, innova describiendo
detalladamente dichas actuaciones y adaptandolas al tipo de vias o circunstancias
de las mismas en cada uno de los municipios por lo que hace un programa de
animacion personalizado a cada uno de ellos. Asi, distingue por:
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*Tipo de recorrido: Si por zona peatonal y la amplitud de las calles.

En caso de que la calle sea peatonal, o nos cierren las calles para el recorrido, el
equipo esta formado por un artista con carro de sonido, caracterizado con la
tematica de la campania, 2 artistas con caballos inflables blancos con luz y un
artista realizando el reparto de publicidad e informando, con un vestuario acorde
con la campafa Comercios Magicos.

En caso de que la calle no sea peatonal y tengan que ir por la acera compartiendo
espacio con los viandantes, el equipo esta formado por un artista con carro de
sonido, caracterizado con la tematica de la campana, 2 artistas realizando el
reparto de publicidad e informando, con un vestuario acorde con la camparnia
Comercios Magicos y un artista “Invisible con Sombrero Magico”. Este artista,
llevara la chistera de “Comercios Magicos”

*El tiempo: En caso de que el tiempo sea extremadamente caluroso, se procura
que los artistas vayan con un atuendo mas fresco, pero siempre relacionado y en
concordancia con la tematica “Comercios Magicos” y sin descuidar la
caracterizacion de los personajes que representan.

Una hora antes de que comience la feria, 4 artistas vuelven a pasear informando
de las actividades en la que pueden participar y de las ventajas de llevar tickets
de compra de los comercios cercanos al Kiosco. Estos artistas disponen de
megafonia y amenizaciéon musical.

Es importante la reiteracion de la animacion una hora antes del inicio de la Feria
para ademas de dar mayor visibilidad a la misma, captar a todos aquellos que no
han visto la previa por lo que incrementa el numero de potenciales visitantes a la
Feria.

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

En cuanto a los elementos innovadores establecidos en el merchandising,
destacar como novedad respecto a ediciones anteriores la introducciéon de los
siguientes elementos:

- Divertida diana de tela con 3 pelotas de velcro. Presentado en bolsa reciclada.

- Vaso térmico en acero inox de doble pared y 330 ml de capacidad. Con
dosificador en tapa transparente de facil apertura, libre de BPA.

- Navaja multiusos con accesorios de acero inox con 10 funciones, con
recubrimiento de resistente ABS. Incluye cuchilla, tijeras, pinzas, brdjula, lima de
ufias, punzén, sacacorchos, palillo de dientes, destornillador, abrelatas vy
abrebotellas.

10
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- Calculadora ecolégica de 8 digitos en original disefio bicolor y funcionamiento
con agua. Teclas de suave acabado, dosificador incluido y presentada en caja
individual.

- Clasico juego de habilidad mikado con 41 palitos de madera. Presentado en caja
de madera con tapadera deslizante.

- Divertida chistera de cartén reciclado adaptable.

Se trata de elementos promocionales que, en el caso del publico infantil o juvenil,
son atrayentes y divertidos, asi como, los dirigidos a un publico mas adulto, mas
practicos lo que provocan, tanto unos como otros, es adquirir tickets de compra y
poder canjearlos por los mismos, incrementando el consumo en las diferentes
localidades participantes.

Asi pues, por lo que respecta a la creatividad e innovacion del proyecto, conforme
lo establecido en el Pliego de Clausulas Administrativas Particulares (Clausula 1
apartado 9.2.2), la propuesta técnica presentada por la ASOCIACION BAMBOLEA
contiene un completo programa con elementos ludicos y promocionales “on y off
line” dirigidos a incentivar el consumo y las ventas en los municipios participantes.

Desde el punto de vista de la creatividad, destaca la original propuesta de estética
combinada con actividades muy relacionadas directamente con la promocion del
comercio de proximidad, realizada de una forma original, altamente atrayente y a
la vez practica.

En el ambito comercial, la experiencia demuestra que la estética tiene un
importante impacto en la calidad percibida por el usuario, pues el consumidor
prefiere aquel producto presentado de forma mas atractiva.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Por ello, destacar que la propuesta contiene una descripcion detallada tanto de
las actividades como de los elementos de atrezzo, desde el punto de vista estético,

Ademas de las propias casetas, constituyen un elemento atrayente y vistoso la
propia vestimenta y caracterizacién personalizada de los monitores y artistas que
las atienden, acordes en su vestuario y maquillaje dentro del ambiente de la Feria.

Los disenios, realizados “ad hoc “para la Feria se basan en 3 conceptos
-Los colores
-El mundo de la fantasia

-Elementos reutilizados y originales
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El vestuario del resto de artistas y técnicos es confeccionado al detalle, siguiendo
los patrones que nos trasladan a Gran Bretafia en su época victoriana.

Se trata de una idea original, desde el punto de vista creativo, por el atractivo que
ese tipo de vestuario puede generar en el publico asistente realizando un efecto
“llamada” a visitar la Feria.

Desde la perspectiva creativa, también llama la atencion que planteen dos tipos
de vestuario, diferenciando a los artistas que realizan los diferentes espectaculos,
puesto que aportan a su vestuario toques de fantasia y mas llamativos. Eso
siempre seran vestuarios que les permitan ejecutar sus diferentes niumeros de
circo.

Por tanto, al describir dos tipos de vestuario (victoriano y de fantasia) se
incrementa el impacto visual de los recursos utilizados lo que proporciona a la
Feria un mayor atractivo, lo que sin duda redunda en un potencial incremento de
visitantes y, por tanto, consumidores.

Asimismo, se tiene en cuenta la climatologia. El personal vestira con un vestuario
mas de abrigo para dias mas frescos y para los dias de mucho calor y contando
con que se incluye el agua como elemento refrescante en las actividades, algunos
de los animadores/artistas llevan vestuario acorde al verano.

La propuesta del maquillaje que se realiza por especialistas en maquillaje de
fantasia y que esta disefiado acorde con el vestuario de cada uno de los
personajes, pero manteniendo un punto de unidad entre ellos, para que no haya
duda de que todos y cada uno de ellos proceden del mismo mundo y forman una
gran familia.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

En cuanto a la promocién online, la microsite promocional se plantea, al igual que
la pasada edicion, como Guia de Comercio, en la cual seran registrados los
comercios participantes en la campafia incluyendo, ademas de un mapa
geolocalizador, el acceso desde la ficha de cada establecimiento a su canal de
comercio electronico, facilitando la compra online en las tiendas que dispongan
del mismo. En la home, ademas, se prioriza la informacion de la campafa tales
como el calendario de los eventos en un carrusel moévil o los comercios
participantes y sus ofertas. Esta funcionalidad de la web genera un mayor trafico
a las paginas web de los comercios del municipio lo cual permite un mayor
conocimiento de la oferta comercial de los mismos.

Se propone la realizacion de dos piezas creativas ad hoc (banner + gif animado)
por municipio que se distribuye para su publicacion en el site oficial de cada
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ayuntamiento y de las asociaciones de comerciantes locales.

En cuanto a la difusién en RRSS la oferta propone un calendario semanal de
acciones virales, en concreto, la publicacion de un minimo de 2 post/ reels y 2
fotos por municipio donde se informa a los seguidores de toda la informacion del
evento (fecha de celebracion, concursos, premios) ademas de las ventajas de
comprar en el pequefio comercio (apoyo a la economia local, reduccion de
emisiones generadas por el transporte...).

Se propone una campafa de publicidad en Facebook Ads e Instagram Ads
geolocalizada por municipio.

La oferta propone, al igual que la pasada edicidn, la utilizacion del hashtag #
quierounaescapadamagica para lanzar un concurso en el cual los seguidores de
la campafa deben demostrar que son fans del comercio de su municipio subiendo
una fotografia de sus tickets de compra a través de un formulario habilitado en el
microsite de campafia (www.comerciosmagicos.com/formulario).

Se realizan 2 concursos por municipio: Un concurso que comienza con una
antelacion de 15 dias sobre la fecha del evento y un segundo concurso que
comenzara en la fecha del evento y finalizara 15 dias después (de esta forma la
duracion de la promocion es de un mes por municipio). Aquella persona que sube
mas tickets de su localidad a la plataforma en cada concurso gana una escapada
de una noche con desayuno para dos personas en Paradores valorado en 200
euros.

El primer premio del concurso se entrega en la ultima hora del dia del evento y en
mano, por lo que el ganador debera presentarse en la feria.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Respecto al segundo concurso se entrega 15 dias después de la fecha del evento.
Se contacta con el ganador y el premio se entrega en dependencias municipales.

Los ganadores/as se publican en la web y en los diferentes perfiles de la campafa
en (stories).

Estos dos concursos intensifican la promocion, tanto previa como posterior a la
Feria, por lo que los comerciantes obtienen una mayor visualizacion,
potenciandose las compras en los establecimientos de cada municipio durante un
periodo de tiempo mas prolongado.

En cuanto a la promocion offline, cabe destacar el incremento de las unidades
totales de merchandising (de 45.000 exigidas en el Pliego a 79.500).
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Al igual que en la pasada edicion la oferta se completa con 1 furgoneta por
municipio con pantallas digitales gigantes dobles (ambos lados) de 8 m2 y
resolucion maxima de 1920x1080, con megafonia y vinilos de campafa en
trasera, delantera y laterales que promocionan el evento el mismo dia (mafana)
durante 4 h.

Igualmente 1 monociclo con la imagen de la campafa que visitan los comercios
participantes repartiendo piruletas y flyers.

Y para completar la animacion se incluye el Speaker magico que anima a los
asistentes durante toda la jornada y presentara los diferentes espectaculos, con
un toque de humor, y dando paso a los diferentes numeros que se realizan dentro
del mismo.

El resto de elementos promocionales se ajustan a lo establecido en el Pliego de
Prescripciones Técnicas que rige el presente contrato.

Por lo anteriormente expuesto, se valora con 10 puntos la creatividad e
innovacion del proyecto presentado por la ASOCIACION BAMBOLEA.

PROPUESTA IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L.:

En general, IKEBANAANIMACION Y OCIO S.L presenta un proyecto en el que no
concreta “a priori” numerosos aspectos del programa. Asi, en la descripcion del
cronograma (paginas 6 y siguientes) deja pendiente de confirmar la eleccién de la
creatividad e imagen final de la campafia, cierre de condiciones de canjeo,
establecimientos de bases para el sorteo..., etc.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

No describen una propuesta firme y detallada de las actividades. Se limitan a decir
que presentaran varias alternativas para dotar de tematica e hilo conductor al
proyecto.

Por lo que respecta al cronograma previo al evento, también incurre en
indefiniciones que valoraremos en el apartado del plan de actividades.

En cuanto al lugar de realizacién es en las plazas, areas comerciales u otras zonas
urbanas que estime cada municipio. Se debera dotar de un espacio de
aproximadamente 500 m2. De cualquier manera, las actividades son adaptables
en la medida de lo posible a las caracteristicas del municipio.

La tematica engloba: la ambientacién del espacio, la caracterizacidén del elenco de
artistas, el vestuario de los/as dinamizadores de las actividades ludicas, el
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contenido de las propias actividades, el atrezzo y la personalizacion de la
infraestructura y el material producido para la difusion.

Se proponen 4 tematicas relacionadas con el mundo de la fantasia y magia. En la
propuesta se realiza una descripcidn genérica, sin detalle, de cuatro ambientes
donde la eleccion final corre a cargo de la Direccion General de Comercio,
Consumo y Servicios, si bien, no se proporciona en la propuesta detalle de plano
de situacion de los diferentes elementos de cada una de las tematicas, ni
descripcion de dichos elementos, ni recursos materiales y humanos que las
integran, ni descripcion de actividades propuestas en cada una de las tematicas.

Asimismo, deja a eleccién de la Direccibn General de Comercio, Consumo y
Servicios, la eleccidon del vestuario, el cual se confeccionara en exclusiva para la
campana. Se consensuara la estética con la DGCCS hasta su aprobacion final.

Entendemos que todos estos aspectos de la organizacion e implementacion del
proyecto deben estar previamente definidos por la empresa, ya que no
disponemos, con la suficiente antelacién, de disefios o descripciones, citadas
anteriormente, para tomar las decisiones que se solicitan en su propuesta, lo que
podria suponer un perjuicio o circunstancia negativa en la correcta
implementacion del programa.

En la pagina 16 de su propuesta establecen que los espectaculos seleccionados
para la campafia se tratan de propuestas por lo que se podran sustituir por
acciones de caracteristicas similares. Esto vienen a redundar en lo sefialado
anteriormente, no hay una propuesta clara y firme de actuaciones.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

En cuanto a las actividades, vuelven a sefalar que se trata de propuestas, dejando
de nuevo la eleccién a la Direccion General de Comercio, Consumo y Servicios,
por lo que entendemos que no hay una propuesta firme, coherente y sélida de lo
que se desarrolle, exponiéndose varias alternativas sin mostrar el resultado final
de lo que seria la propuesta a implementar.

Mencionan 10 propuestas, sin especificar el nimero de las mismas que
corresponderia elegir a la Direccién General de Comercio, Consumo y Servicios.

Al plantear la propuesta 4 tematicas diversas, a eleccion de la Comunidad de
Madrid, no queda claro como las 10 propuestas de juegos se van a integrar, en
cuanto a estética se refiere, pues no se describen materiales, colores o tamafios,
de cada uno de los juegos, a la tematica que finalmente se desarrolle en la Feria.
Tampoco se aclara como se disponen dichas actividades en las diferentes carpas
y tenderetes propuestos.
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Senfalar que algunos de los juegos propuestos, como la carniceria o la queseria y
charcuteria no guarda una conexién directa la nomenclatura del juego, ligado a la
actividad comercial, el desarrollo del mismo.

Se valora positivamente la creacién del pasaporte magico, para incentivar la
participacion e interactuacion de los visitantes a las actividades propuestas.

El speaker y la amenizacién musical se adapta a lo descrito en el Pliego de
Prescripciones Técnicas. Se valora positivamente las cufias de informacién sobre
la campafia “comercios magicos” para la divulgacion y promocion del programa
en las diferentes localidades.

La propuesta contiene un punto de informacién, para el canjeo de regalos y
encuestas de satisfaccion. Se valora positivamente, como elemento innovador, la
inclusion de un buzoén de sugerencias para la mejora de la campana.

Asimismo, se valora positivamente como elemento innovador que ayuda a generar
trafico a la Feria, no solo con anterioridad a la misma, sino durante su desarrollo
el llamado “Teatro Ambulante” de la pagina 17 de la propuesta.

En cuanto a las herramientas promocionales, como elemento innovador en la
microsite se incluye un apartado de preguntas frecuentes, si bien no sabemos
exactamente con qué tematica van relacionadas.

Por ultimo, en la fase de evaluacién consideramos que no se hace referencia
aspectos relacionados directamente con el consumo como nimero de tickets por
municipio, tipologia de comercio participante, importe de ticket medio, etc.
Consideramos que son datos relevantes para valorar el impacto de la estrategia
en cada uno de los municipios participantes.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Por lo anteriormente expuesto, se valora con 8 puntos la creatividad e innovacion
del proyecto presentado por IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L.

PROPUESTA TOWER BRIDGE S.L.:

La propuesta de Tower Bridge se denomina “El Bosque Magico del Comercio”. Se
trata de una experiencia inmersiva que busca revitalizar el comercio de proximidad
a través de una propuesta ligada al bosque, el cual simboliza el dinamismo del
comercio local, un ecosistema en el que cada negocio, como un arbol en el
bosque, desempena un papel vital en la comunidad. Sefalar que, aunque la idea
es original, se cambia la denominacién de la accion promocional, conocida y
consolidada con el nombre de “Comercios Magicos” por lo que no se identifica con
el programa, tal y como aparece en la oferta.
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Este evento transforma espacios de 500 metros cuadrados en un bosque de
fantasia, donde cada actividad se convierte en un rincén encantado que cobra
vida, transportando a los visitantes a un universo de cuentos y leyendas,
acercandoles a un comercio de proximidad.

Se trata de una propuesta original y divertida, innovadora respecto a ediciones
anteriores en cuanto a tematica se refiere. La esencia de esta iniciativa radica en
la fusion de tres pilares fundamentales: la fantasia, el comercio local y la
sostenibilidad.

La oferta, en su pagina 5, proporciona un disefio de imagen que no incorpora el
logotipo, tal y como recoge el Anexo del Pliego de Prescripciones Técnicas, ni
tampoco introduce ningin elemento que permita identificar esa imagen
directamente con el comercio de proximidad.

Por otra parte, para que el evento sea completamente envolvente, se apuesta por
una estética inspirada en los bosques encantados, utilizando elementos que
evoquen naturaleza, estructuras tematizadas y detalles visuales que refuercen la
narrativa magica. Esta estética es acertada con la idea conceptual de la propuesta
pero, teniendo en cuenta que las actividades se desarrollan en la mayoria de las
ocasiones en horario de mafana, no vemos que los faroles y luces tenues fueran
a conseguir el impacto que pretende la propuesta.

Por otra parte, no se describen unidades ni caracteristicas de los elementos
vegetales que sirven para recrear el bosque, tan solo aparecen dibujados en el
plano algunas guirnaldas alrededor de los puestos y tres arboles en la zona
central. A tenor, de esta imagen nos parecen insuficientes para conseguir ese
ambiente forestal envolvente y magico del que habla la propuesta.

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

El evento se estructura en 10 puestos encantados, cada uno tematizado como un
rincon del bosque magico, con personajes caracterizados y actividades
interactivas. La propuesta incluye plano de situacién y descripcién detallada de los
10 espacios consistentes en:

1.- La tienda de regalos encantados, como el punto donde los visitantes podran
canjear los tickets obtenidos en los comercios adheridos al evento por obsequios
especiales. No describe ni las caracteristicas del mismo, asi como forma de
almacenaje del material. Por otra parte, nos parece insuficiente una persona para
atender dicho espacio ya que suele acumularse bastante publico en las casetas
destinadas al canje de tickets por regalos, lo que requiere de suficiente personal
para asegurar un entrega rapida y eficaz de los mismos.
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2.- El horno de la panadera hechicera. En este espacio, los visitantes ponen a
prueba su destreza moldeando figuras encantadas utilizando una masa especial,
similar a plastilina.

3.- La fruteria del hada magica. En este puesto, los visitantes deberan demostrar
su conocimiento sobre frutas y verduras lanzando y clasificando los alimentos en
cajas de madera.

4.- La libreria del roble sabio. Un rincdn de lectura magico donde los asistentes
podran sumergirse en libros interactivos con historias de hechizos, criaturas
fantasticas y leyendas encantadas.

5.- La carpinteria de los gnomos constructores. Un area de construccion dividida
en dos partes: una con piezas de madera y otra con materiales reciclados. Los
nifos podran ensamblar estructuras de madera, como pequefias casas de
ghomos o puentes magicos.

6.- La tienda de moda de las hadas. Un photocall interactivo donde los visitantes
podran "vestir" a personajes magicos con diferentes prendas.

7.- La tienda de los animales del bosque. Un tablero de “Cuatro en Raya” gigante
con fichas que representan distintas criaturas del bosque.

8.- La tienda de deporte del gnomo saltarin. Un espacio donde los visitantes
podran poner a prueba su agilidad y destreza en desafios deportivos inspirados
en la fantasia.

9.- La peluqueria de los duendes estilistas. Un juego de memoria gigante en el
que los participantes deberan encontrar pares de tarjetas con elementos de
pelugueria magica.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

10.- La zapateria del elfo remendon. Un 'Pattern Challenge' en el que los visitantes
deberan memorizar y replicar secuencias de zapatos magicos.

Se trata de una propuesta innovadora, tanto por la tematica, como por la
descripcion de las actividades.

Se describen vestuario y maquillaje de 4 monitores, faltaria por describir el del
resto del personal que atiende el resto de las actividades y efectuan funciones de
animacioén y atencién al publico.

En cuanto al plan de captacién es escueto, no establece cronograma de actuacion,
ni define numero de captadores, responsables, coordinadores, ni forma de
contacto con los municipios.
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Por lo que respecta al Plan de Promocidon. La propuesta incluye un plan de
promocioén integral que combina estrategias de difusidn fisica y digital, si bien se
limita a describir lo exigido en el Pliego de Prescripciones Técnicas. No se aporta
descripcion del merchandising.

En cuanto a los elementos online, se menciona la microsite, describiendo sus
funcionalidades, si bien no se hace mencion a la accesibilidad.

Asimismo, se menciona la difusion en Redes Sociales, no se describe cuales, ni
incluye cronograma.

En cuanto a las acciones de evaluacion, la propuesta incluye la encuesta de
satisfaccion, pero no detalla su contenido ni la forma y tiempo en que se llevara a
cabo.

Mas detallado se recoge el informe final de impactos que recoge aspectos
importantes como el numero de comercios participantes, numero de tickets
recaudados por municipio e importe medio de los mismos, impacto digital, etc.

Por lo que se refiere a la promocién post-evento. No se realiza ningun tipo de
descripcién de la misma, ni cronograma. Tan solo se limita a sefialar que se
realizaran actuaciones promocionales online en cada municipio durante un
periodo de hasta un mes tras la finalizacién de la feria.

En cuanto a las actividades de animacion, la propuesta incluye dos espectaculos
de gran formato, cada uno con una duracién aproximada de 50 a 60 minutos. Las
duraciones de estas actuaciones son valoradas positivamente e innovan con
respecto a las realizadas anteriormente que solian durar unos 30 minutos
aproximadamente.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Las actuaciones consisten en un circo-teatro de acrobacias y malabares y un
espectaculo de magia.

Respecto al espectaculo de animacién previo es detallado, si bien incluyen a tres
personas, una menos de lo exigido en el Pliego de Prescripciones Técnicas que
exige un minimo de 4 componentes.

Por lo que respecta a la descripcion de los elementos y mobiliario de la Feria,
sefalar que en la pagina 37 de la propuesta habla de carpas de 3x3 metros
plegables para puntos de informacion y actividades mientras que en la pagina 8
muestra una imagen inspiracional donde predominan los elementos de madera en
las casetas.
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No se describen los colores predominantes en los elementos utilizados en el
evento. Ni las caracteristicas de los mismos de forma individualizada.

Tampoco se describen las caracteristicas del equipo de sonido.

Por lo anteriormente expuesto, se valora con 7 puntos la creatividad e innovacion
del proyecto presentado por TOWER BRIDGE S.L.

« Calidad, novedad y diversidad de la Programacion de los
espectaculos (maximo 11 puntos)

PROPUESTA DE LA ASOCIACION BAMBOLEA:

Por lo que respecta a la calidad, novedad y diversidad de la Programacion, la
oferta de la ASOCIACION BAMBOLEA, incluye la realizacion de tres espectaculos
y una escuela de teatro, concebida como un guifiol. En él conoceran las aventuras
de diferentes personajes, todas ellas relatos relacionados con los beneficios del
consumo en el comercio local. Historias de comerciantes y consumidores,
adaptadas a todos los publicos

Los espectaculos, de 30 minutos cada uno, se realizan en el espacio denominado
“La Loca Academia”, con medidas de 12 metros cubicos, altura de 2,5 metros y
fabricado en aluminio y tela, en el cual los visitantes pueden disfrutar de 2
espectaculos circenses con acrobacias, malabares, equilibrios con distintos
elementos, hula-hoops, contorsiones, telas aéreas y otros nUmeros. Se enumeran
los materiales empleados en el apartado de la propuesta denominada “Recursos
Materiales”.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Los numeros son desarrollados por auténticos profesionales, con una dilatada
carrera profesional, en el sector, segun acreditan los curriculums aportados. Se
trata de numeros arriesgados que requieren de una alta destreza, lo que le
confiere al espectaculo gran calidad.

Todo ello desarrollado en un espacio decorado acorde a la tematica de la feria y
en armonia con las diferentes casetas y espacios.

Ademas, la propuesta incluye un tercer espectaculo denominado “Mercado
Magico”, que incluye una actuacién de magia de cerca en la que un mago
profesional sorprende con sus trucos a nifios y adultos

Los artistas que forman parte del equipo artistico desarrollan diferentes
habilidades lo que convierte en una representacion, a pequefia escala, de una
pista de circo al uso.
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Durante los espectaculos, pararan las actividades, para que la atencion del publico
se centre en los mismos.

Los monitores, pondran a disposicion del publico, pequefas esterillas para
sentarse en el suelo y de este modo, aislarles de frio del adoquin. Seran esterillas
pequefias para que sean usadas por nucleos de convivencia o familias. Sin duda
esto garantiza la confortabilidad del publico durante el desarrollo de los
espectaculos y ademas es una buena medida de higiene.

En caso de que en alguna hora concreta haya menos publico del esperado, la
compainiia se reserva la opcion de flexibilizar los horarios para buscar un momento
con mas afluencia y de este modo fomentar que los espectaculos sean disfrutados
por un mayor numero de gente, lo que favorece una mayor permanencia del
publico en la Feria.

El speaker, estara dinamizando en todo momento el espacio, interactuando
(siempre manteniendo las distancias) con el publico, presentando los
espectaculos y contando lo que va ocurriendo en cada punto de la feria. Esto
ayuda a la permanencia del publico visitante y realiza un efecto “llamada” para
acudir a la misma.

Respecto a la distribucion del espacio destinado al desarrollo de los espectaculos
indicados, de la cual se ofrece un plano en la pagina 7 de la propuesta, la
separacion y la localizaciéon de cada una de las carpas, nos parece adecuada para
facilitar la regulacion del flujo de visitantes a la Feria.

Asi pues, en cuanto a la diversidad de la programacion, la propuesta de la
ASOCIACION BAMBOLEA es importante el incremento del numero de
espectaculos conforme a lo previsto en el Pliego de Prescripciones Técnicas,
pasando de dos a tres, lo que permitiria la captacion de un amplio espectro de
publico, de diferentes gustos y edades, potenciales consumidores en los
establecimientos comerciales adheridos, siendo éste el objetivo del programa.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Por lo anteriormente expuesto, se valora con 10 puntos la calidad, novedad y
diversidad de la Programacion de los espectaculos presentada por la
ASOCIACION BAMBOLEA.

PROPUESTA IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L.:

La oferta incluye dos espectaculos, uno circense, otro de magia y el tercero es un
guifol realizados por un elenco formado por 5 artistas expertos/as y altamente
capacitados/as en diversas disciplinas circenses (malabares, clown, equilibrio,
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acrobacias, aéreos ...) y otras artes escénicas como la magia, el teatro de guifol
o cuentacuentos.

Se trata de numeros arriesgados que requieren de una alta destreza, lo que le
confiere al espectaculo gran calidad.

La caracterizacion (vestuario, peinado y maquillaje) y puesta en escena de la
compainia sefalan que es cuidada, ajustada evento y en completa alineacién con
la tematica. En este caso el vestuario se confecciona en exclusiva para la
campafa. Se consensua la estética con la Comunidad de Madrid hasta su
aprobacion final. Como hemos indicado anteriormente la Direccion General de
Comercio, Consumo y Servicios, no dispone de elementos de juicio previos
suficientes para determinar la idoneidad del mismo.

Los contenidos de los distintos espectaculos también seran confeccionados en
exclusiva para la campafia, de manera que permitan trasmitir el mensaje buscado
con la campana “comercio local, consumo responsable, compromiso con el medio
ambiente y utilizacién de energias limpias y renovables” manteniendo como hilo
conductor una tematica de fantasia.

Se valora positivamente la duracién de los espectaculos de 50 a 60 minutos en el
caso del espectaculo circense, de 45 a 50 minutos el de magia y de 30 a 45
minutos el teatro de titeres o guifiol.

Esta amplitud de horario permite una mayor permanencia del publico en la Feria,
lo que redunda en una mayor permanencia en la Feria lo que produce mayor
intensificacion e interiorizacién del conocimiento del comercio de proximidad.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Respecto a la distribucion del espacio destinado al desarrollo de los espectaculos
indicados, de la cual se ofrece un plano en la pagina 27 de la propuesta, la
separacion y la localizacién de cada una de las carpas, nos parece adecuada para
facilitar la regulacién del flujo de visitantes a la Feria.

No se describen las medidas ni las caracteristicas fisicas del espacio que alberga
dichos espectaculos.

Asi pues, en cuanto a la diversidad de la programacioén, la propuesta de IKEBANA
ANIMACION Y OCIO S.L es importante el incremento del nimero de espectaculos
conforme a lo previsto en el Pliego de Prescripciones Técnicas, pasando de dos
a tres, lo que permitiria la captacién de un amplio espectro de publico, de
diferentes gustos y edades, potenciales consumidores en los establecimientos
comerciales adheridos, siendo éste el objetivo del programa.
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Por lo anteriormente expuesto, se valora con 10,5 puntos la calidad, novedad y
diversidad de la Programacién de los espectaculos presentada por IKEBANA
ANIMACION Y OCIO S.L.

PROPUESTA TOWER BRIDGE S.L.:

La oferta incluye dos espectaculos de gran formato, cada uno con una duracién
aproximada de 50 a 60 minutos. Uno de caracter circense que incluye malabares
de alto nivel, acrobacias sobre rulos y monociclo y otro de magia con trucos de
gran impacto visual ademas de magia participativa.

Sefalar que el vestuario del espectaculo de magia esta tematizado, el mago
caracterizado como hechicero, en coherencia con la ambientaciéon del evento.
Asimismo, el de caracter circense sumerge al espectador en una historia de
duendes, hadas y criaturas del bosque en linea con la tematica de la campafa.

Estas presentaciones sefialan que han sido disefiadas para captar la atencion del
publico de todas las edades, combinando elementos visuales impactantes,
interaccion y una puesta en escena envolvente.

La amplitud de horario de los espectaculos permite una mayor permanencia del
publico en la Feria, lo que redunda en una mayor permanencia en la Feria lo que
produce mayor intensificacion e interiorizacién del conocimiento del comercio de
proximidad.

No se describen las medidas ni las caracteristicas fisicas del espacio que alberga
dichos espectaculos.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Por otra parte, segun el plano de situacién, contenido en la pagina 9 de la oferta,
los espectaculos se desarrollan en un espacio sito en la esquina superior derecha,
visto desde la entrada de la Feria. Esta localizacién no nos parece adecuada ya
que reduce la visibilidad de los espectadores puesto que el angulo de visién es
menor y, por otra parte, obstaculiza el acceso a las carpas colindantes.

Asi pues, en cuanto a la diversidad de la programacion, la propuesta de TOWER
BRIDGE, S.L. se ajusta a lo establecido en el Pliego de Prescripciones Técnicas.

Por lo anteriormente expuesto, se valora con 9 puntos la calidad, novedad y
diversidad de la Programacién de los espectaculos presentada por TOWER
BRIDGE S.L.

« Calidad, diversidad y el cumplimiento del objetivo de fomento del
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consumo responsable en las actividades de caracter recreativo e
interactivo dirigidas a un publico de todas las edades propuestas por
la empresa licitante en su Programaciéon (maximo 5 puntos).

La propuesta de la ASOCIACION BAMBOLEA, oferta las actividades de caracter
recreativo e interactivo, con utilizacién de materiales que integran el reciclaje y la
reutilizacion. Ejemplo de ello es la utilizaciébn de tintas profesionales e
hipoalergénicas de la “tienda de los tatuajes”, la utilizacién de flores y plantas
realizadas con materiales reciclados al 100% del “vivero” o “la tienda de las
manualidades”.

En la descripcion de los recursos materiales sefialan que el vestuario empleado
por artistas y técnicos es reutilizable.

En cuanto a los elementos promocionales, en el caso del material en papel se
sefala que se trata de fibra virgen procedente de bosques de gestidn sostenibles
con el certificado FSC, PEFC o en su defecto papel reciclado con un minimo de
85% de fibras reutilizadas y con blanqueo libre de cloro.

Destacar que, segun su oferta, las papeleras previstas en la Feria para recogida
de residuos cumplirian con los criterios de reciclabilidad.

Desde los espectaculos de animaciéon, como la escuela de teatro se lanzan
mensajes relacionados con los beneficios del consumo en el comercio local.

Sefalar que en todas las actividades interactivas y de ocio propuestas por la
ASOCIACION BAMBOLEA puede participar publico de todas las edades.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

A la vista de lo anterior, se valora con 4,5 puntos la calidad, diversidad y el
cumplimiento del objetivo de fomento del consumo responsable en las actividades
de caracter recreativo e interactivo dirigidas a un publico de todas las edades
propuestas por la ASOCIACION BAMBOLEA en su Programacion.

PROPUESTA IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L:

La propuesta de IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L incluye entre los contenidos
de los distintos espectaculos que seran confeccionados en exclusiva para la
campafa, de manera que permitan trasmitir el mensaje buscado con la campafia
“comercio local, consumo responsable, compromiso con el medio ambiente y
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utilizacién de energias limpias y renovables” manteniendo como hilo conductor
una tematica de fantasia.

Asi pues, el espectaculo “A (RRR)evueltas con la magia” va enfocado a contribuir
a interiorizar la regla de las 3R (reducir, reutilizar y reciclar) y a transmitir un
mensaje de respeto por la naturaleza.

Asimismo, los mensajes de bienvenida y cierre del evento y los de los animadores
resaltan el valor del comercio de cercania, el mensaje de cuidado del medio
ambiente ademas del objetivo del juego en cuestion.

Para la asistencia a los espectaculos proponen destinar una zona préxima al
escenario para el acceso al publico con movilidad reducida y/o cualquier otra
diversidad funcional que requeria su acomodacion en dicho espacio.

No se hace referencia a la reciclabilidad o reutilidad, de los elementos, mobiliario,
vestuario, atrezzo, y material offline utilizado en la Feria. Si se menciona respecto
del merchandising su relacién con el comercio sostenible y de cercania, son
productos resistentes pensados para ser reutilizados.

Las actividades interactivas van dirigidas a un al publico general sin distincién de
edad.

A la vista de lo anterior, se valora con 3,5 puntos la calidad, diversidad y el
cumplimiento del objetivo de fomento del consumo responsable en las actividades
de caracter recreativo e interactivo dirigidas a un publico de todas las edades
propuestas por IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L en su Programacién.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

PROPUESTA TOWER BRIDGE S.L.:

La propuesta de TOWER BRIDGE S.L sefiala que se basa en criterios de
sostenibilidad incorporando el reciclaje y la reutilizacién en cada una de sus
actividades. Indican que las experiencias propuestas no generan residuos ni
materiales desechables, lo que permite su replicabilidad en los 20 municipios
donde se llevara a cabo, si bien, no se describen dichos materiales.

La propuesta sefnala, respecto de cada una de las actividades y espacios dentro
del evento, que ha sido disefiada para integrar valores medioambientales,
promoviendo el uso consciente de los recursos y fomentando habitos de compra
y consumo mas sostenibles. A través de dinamicas interactivas, material educativo
y mensajes clave distribuidos en el espacio, el publico podra comprender el
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impacto de sus decisiones de consumo en la economia, la comunidad y el medio
ambiente.

En este sentido sefiala que se pretende generar una experiencia inmersiva en la
que el mensaje de sostenibilidad sea parte fundamental de la vivencia de los
asistentes.

*Actividades evitando la generacion de residuos.

o Todas las dinamicas han sido disefiadas para ser completamente reutilizables,
sin entregar materiales desechables ni generar desperdicios.

0 Se han desarrollado juegos y actividades que pueden repetirse en los distintos
municipios sin necesidad de reponer recursos materiales, optimizando el uso de
los elementos en cada edicion del evento.

0 Se evita el uso de papel impreso innecesario mediante la implementacién de
recursos digitales, carteleria informativa y materiales interactivos.

*Promocidn de habitos de consumo responsable:

o Educacion sobre el impacto del consumo: Se disefiaran carteles didacticos que
explican como las decisiones de compra influyen en la economia local, en la
comunidad y en el medio ambiente.

o Fomento de la compra en comercios locales: Se refuerza la importancia de
apoyar a los negocios de proximidad, destacando su papel en la sostenibilidad
econdmica y social de los municipios.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

o Promocion de la reparacion y reutilizacion: Se destaca la importancia de reparar
y reutilizar productos en lugar de desecharlos, fomentando la restauracion de
ropa, calzado, como alternativa al consumo desmedido

La ambientacién de cada zona estara decorada con materiales sostenibles,
fomentando la reutilizacién y la economia circular. Ejemplo es la “carpinteria de
los gnomos” donde se utilizan materiales reciclados.

La propuesta incluye la instalacién de puntos de reciclaje como contenedores
diferenciados para promover la sostenibilidad.

Asimismo, se sefiala que cada puesto tematico ha sido disefiado con un enfoque
pedagoégico que combina la inmersién en un mundo de fantasia con la transmisién
de valores sobre sostenibilidad y consumo responsable. Ademas de la integracion
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de materiales reciclados y reutilizables en cada actividad, el evento cuenta con
carteles informativos estratégicamente ubicados en cada espacio.

Estos carteles estan dirigidos especialmente al publico adulto y contienen
informacién clave sobre la importancia de comprar en el comercio local y cdmo
esta elecciéon impacta de manera positiva en la comunidad y en el medio ambiente.

Entre los mensajes que se incluyen destacan:

*Beneficios econdémicos del comercio local: explicaciéon sobre cémo el apoyo a los
pequefios negocios fortalece la economia del municipio, genera empleo y
contribuye a la dinamizacién comercial.

*Impacto medioambiental: informacién sobre cédmo la compra de productos de
proximidad reduce la huella de carbono, disminuyendo la necesidad de transporte
y embalaje.

*Calidad y cercania: Se resaltara que la compra en comercios locales fomenta un
trato personalizado, una mejor seleccién de productos y una mayor transparencia
en los procesos de produccién.

Ademas de los carteles, cada una de las actividades del evento incorpora un
mensaje de concienciacion vinculado a su tematica.

Las actividades interactivas van dirigidas a un al pablico general sin distincién de
edad.

A la vista de lo anterior, se valora con 4,5 puntos la calidad, diversidad y el
cumplimiento del objetivo de fomento del consumo responsable en las actividades
de caracter recreativo e interactivo dirigidas a un publico de todas las edades
propuestas por TOWER BRIDGE S.L en su Programacion.

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

CUADRO RESUMEN

ASOCIACION IKEBANA ANIMACION Y OCIO
LICITADOR TOWER BRIDGE S.L
BAMBOLEA S.L.

1. Valor de la creatividad, innovacion, calidad, novedad y diversidad del proyecto (hasta 26 puntos)

eCreatividad e innovacion
Proyecto (hasta 10 10 8 7

puntos)
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eCalidad, novedad,

diversidad y vinculacion
comercio local 10 10,5 9
espectdculos (hasta 11

puntos)
eCalidad, diversidad y el

cumplimiento objetivo
consumo responsable 4,5 3,5 4,5
actividades interactivas

(hasta 5 puntos)
Total apartado 1 24,50 22,00 20,50

2.- RECURSOS TECNICOS Y MATERIALES PUESTOS A DISPOSICION PARA
LA EJECUCION DEL CONTRATO, HASTA UN MAXIMO 10 PUNTOS.

o Cualificacion (curriculum vy experiencia en proyectos de
caracteristicas similares) del personal asignado para la ejecucion del
contrato (maximo 5 puntos).

PROPUESTA ASOCIACION BAMBOLEA:

Cabe senalar que desde el punto de vista de la cualificacién (curriculum vy
experiencia) del personal asignado, la propuesta de la ASOCIACION
BAMBOLEA acredita, tanto la experiencia como la formacién circense necesarias
de los miembros del equipo.

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

La propuesta integra un listado con un total de 26 profesionales, perfectamente
identificados, para la realizaciéon de tareas de coordinacién, personal técnico y de
apoyo, equipo de captacién, azafatas, personal encargado de tareas divulgativas
y personal que realiza las actuaciones artisticas, propiamente dichas y actividades
interactivas.

La propuesta incluye la presentacion de la compainia, destacando su implicacion
en otros proyectos de caracter social y de cooperacion tanto en Espafia como en
otros paises del mundo, realizando mencién expresa a los mismos.
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Aporta extenso listado de clientes, tanto en el ambito publico (Comunidades
Auténomas y Entidades Locales), como en el privado (asociaciones culturales y
empresas de reconocido prestigio en proyectos de animacién), con especifica
mencién a proyectos de promocion comercial de caracteristicas similares, entre
los que se encuentra la campafa “Comercios Magicos”, ediciones 2020,2021,
2022, 2023 y 2024. Asimismo, aportan un listado de clientes retail.

Asimismo, demuestra amplia experiencia en el ambito artistico pues aporta
relacion de festivales en los que ha participado, tanto nacionales como
internacionales.

En los curriculums aportados del elenco artistico, se menciona su formacién en
prestigiosas universidades, escuelas y companiias circenses y su experiencia en
circos tanto nacionales como internacionales. Ademas, el elenco ha participado
en multitud de eventos y festivales de circo tanto en Espafia como fuera de
nuestras fronteras.

Asimismo, junto al personal que realiza los espectaculos, identifica a personal
destinado a animacién, produccion, organizacién, gestién, control técnico,
desarrollo web, community manager y captadores.

A la vista de lo anterior, se valora con 5 puntos la cualificacion (curriculum y
experiencia en proyectos de caracteristicas similares) del personal asignado para
la ejecucién del contrato propuesta por la ASOCIACION BAMBOLEA.

PROPUESTA IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L:

La propuesta incluye la presentacion de la compania, aportando una relacion de
clientes entre los que se encuentran Administraciones Publicas y empresas del
sector privado.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Se menciona su implicacién en materia social, respecto a la infancia, familias y
comunidad, pero sin mencidén expresa a proyectos de estas caracteristicas.

Aporta relacién de proyectos de similares caracteristicas, entre los que se
encuentra la realizacién de “Comercios Magicos” en el afio 2017.

En cuanto al equipo menciona que cuenta con un coordinador, un responsable de
logistica, equipo de montaje (no especifica numero de componentes), equipo de
8-10 animadores, un responsable de produccién, un creativo/a, proveedores y
colaboradores (no especifica numero ni funciones respecto al programa en
cuestion). Aporta un pequefio organigrama que recoge lo enumerado
anteriormente.
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Sefalar que no identifica a ninguno de los efectivos mencionados anteriormente,
ni aporta curriculum vitae de ninguno de ellos por lo que por no es posible valorar
la cualificacién ni experiencia del personal en este ambito. Asimismo, al no
cuantificar al equipo de montadores ni especificar el nUmero y funciones de
proveedores/colaboradores con respecto a la Feria, tampoco se puede valorar la
idoneidad de los mismos.

Por todo ello, se valora con 0,5 puntos la propuesta de la IKEBANA ANIMACION
Y OCIO S.L en relacion a la cualificacion (curriculum y experiencia en proyectos
de caracteristicas similares) del personal asignado para la ejecucion del contrato.

PROPUESTA TOWER BRIDGE S.L.:

La propuesta incluye los curriculums vitae de la directora de la empresa, los
ejecutivos de cuentas, la responsable de comunicacién y la disefiadora. Se
acredita la formacién suficiente de todos ellos.

Realizan una descripcion de la experiencia de 6 artistas, no identificados,
simplemente aparecen relacionados con numeros.

No se realiza descripcion de los equipos de montaje y desmontaje, personal
técnico, de apoyo o azafatas.

Se aporta una relacion de eventos y trabajos realizados con diversas
Administraciones Publicas encuentran Administraciones Publicas de caracter
regional y local. Algunos de los trabajos mencionados son realizados para la
promocion del sector comercial.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Por todo ello, se valora con 2 puntos la propuesta de la TOWER BRIDGE S.L.:
en relacion a la cualificacidbn (curriculum y experiencia en proyectos de
caracteristicas similares) del personal asignado para la ejecucion del contrato

« Calidad de los materiales empleados, que sean necesarios para la
tematizacion de los espacios en los que se desarrollara la campana
(maximo 5 puntos).

PROPUESTA ASOCIACION BAMBOLEA:

La propuesta de la ASOCIACION BAMBOLEA describe detalladamente las
medidas y calidades empleadas, tanto en las casetas, vestuario y atrezzo, como
en los elementos utilizados para el desarrollo tanto de las actividades interactivas,
como de los espectaculos (madera, aluminio, hierro, tela, papel, etc.).
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Todos los elementos empleados siguen una estética homogénea, tanto por el color
(blanco y rojo) como por los materiales utilizados.

Los materiales empleados en el evento (casetas, vestuario, decoracién, etc.) son
disefiados y realizados directamente por el equipo de la Asociacion Bambolea, por
lo que es valorable su caracter artesanal, disefiados “ex profeso” para la campania,
pues disponen de taller propio para construir escenografias y sastreria para
disefio y confeccion.

Se aportan imagenes del vestuario, sefialando que se adaptara a las condiciones
climatolégicas, y del maquillaje, asi como una detallada relacién de los recursos
materiales con mas de 80 elementos a utilizar en las actividades interactivas,
estrategias bioclimaticas, ambientacion y escenografia, soporte técnico, sonido y
otros soportes.

Destacar la calidad de la propuesta de maquillaje, realizada “ex profeso” por
especialistas en maquillaje de fantasia que forman parte del equipo técnico de la
ASOCIACION BAMBOLEA.

En cuanto a la calidad de los elementos promocionales, sefialar que cada uno de
ellos se presenta con imagen y especificaciones de material, peso y medidas.

En cuanto a los equipos de animacion (furgoneta con pantalla digital) y sonido se
describen indicando tamario, resolucion, potencia y caracteristicas de los mismos.

Por lo que respecta a las herramientas promocionales, en concreto, la microsite,
esta adaptada a los algoritmos de Google y se ajusta a la normativa sobre las
condiciones basicas para el acceso de las personas con diversidad funcional. a
las tecnologias, contenido Web 2.1(WACG 2.1) del World Wide Web Consortium
(W3C).

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Por todo ello, se valora con 5 puntos la propuesta de la ASOCIACION
BAMBOLEA en relacion a la calidad de los materiales empleados, que sean
necesarios para la tematizaciéon de los espacios en los que se desarrollara la
campana.

PROPUESTA IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L:

La propuesta de la IKEBANA ANIMACION Y OCIO describe detalladamente las
medidas, potencia y calidades empleadas, tanto de las carpas y mobiliario de las
mismas (mostrador, estanterias, urna, etc.) como equipo del equipo de sonido.

31



*** ** **

Direccién General de Comercio,
Consumo y Servicios

Comunidad | CONSEJERIA DE ECONOMIA,
de Madrid | HACIENDAY EMPLEO

Asimismo, describe medidas, caracteristicas y materiales del escenario principal,
espacio guifiol/area de lectura, pértico de entrada y soportes chistera como
delimitadores de espacio, abrazafarolas y unidades de sombrilla como elementos
de sombra.

En cuanto a la calidad de los elementos promocionales, sefialar que cada uno de
ellos se presenta con imagen y especificaciones de material, peso y medidas.

La propuesta incluye un equipo de 8-10 profesionales de la animacioén, indica que
ird correctamente uniformado acorde a la tematica escogida. Sefialar, como
hemos indicado en anteriores apartados, no hay una propuesta en firme de
vestuario y estética de los elementos integrantes de la Feria, sino que se deja a
elecciéon de la Comunidad de Madrid, entre las 4 tematicas propuestas, sin
disponer de disefos, organizaciones de espacios y elementos previos que permita
tomar una decisién a tiempo y no perjudique o impidan, en el tiempo sefalado en
el Pliego, la implementacion de la Feria.

Tampoco esa homogeneizacién previa se desprende de otros elementos, como
las carpas extensibles de cuadrada Bolero, sefialando la oferta que son de color
rojo y los destinados a proporcionar sombra, sefialando que se cuenta con 6
unidades de sombrilla, 3 rojas y 3 azules, sin tener en cuenta el colorido
predominante en la Feria, dependiendo de la tematica.

No se hace referencia, respecto del material, a la reutilizacion o reciclabilidad de
los mismos.

Respecto a la microsite, no se menciona nada respecto a la accesibilidad para
personas con diversidad funcional a las tecnologias.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Por todo ello, se valora con 3 puntos la propuesta de la IKEBANA ANIMACION Y
OCIO S.L en relacion a la calidad de los materiales empleados, que sean
necesarios para la tematizaciéon de los espacios en los que se desarrollara la
campana.

PROPUESTA TOWER BRIDGE S.L.:

La propuesta de la TOWER BRIDGE S.L no detalla las medidas, caracteristicas,
potencia y calidades de los diversos elementos y equipos empleados en la
implementacion de la Feria. Tan solo menciona medidas de las carpas plegables
y de algunos de los elementos de merchandising como juego de pinturas cera,
lapiz infinito ecolégico, taza blanca personalizada, bolsa nevera y de tela.
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No hace mencién a aspectos importantes como la reutilizacién o reciclabilidad de
los diversos elementos integrantes de la Feria.

Tampoco mencionada nada respecto a las caracteristicas de la microsite y si la
misma cumple con requisitos de accesibilidad para personas con diversidad
funcional a las tecnologias.

Por todo ello, se valora con 0,5 puntos la propuesta de la TOWER BRIDGE S.L
en relacién a la calidad de los materiales empleados, que sean necesarios para la
tematizacion de los espacios en los que se desarrollara la campana.

CUADRO RESUMEN

TOWER BRIDGE
S.L.

LICITADOR ASOCIACION BAMBOLEA IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L.

2. Recursos técnicos y materiales (hasta 10 puntos)

eCualificacién del personal

5.

(hasta 5 puntos) > 0.5 2 g g
eCalidad de los materiales . 3 05 2%2
(hasta 5 puntos) ’ I
gs.s"

Total apartado 2 10 3,5 2,5 §§§
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3.- PLAN DE ACTIVIDADES QUE CONTEMPLE: SERVICIOS OFERTADOS, E;if’g
ORGANIZACION Y GESTION DEL TIEMPO Y ESPACIOS; PROTOCOLOS DE 3£%

ACTUACION, NORMAS GENERALES DE FUNCIONAMIENTO, LA GESTION
ESTRATEGICA DE ESPACIOS Y TIEMPOS DE EJECUCION, INCLUYENDO LA
ORGANIZACION, DESARROLLO Y CIERRE DEL PROYECTO,
CONTEMPLANDO LA RESPONSABILIDAD DEL PROYECTO Y LA
ORGANIZACION DE UN EQUIPO DE TRABAJO PARA REALIZAR LAS
DIFERENTES ACTIVIDADES Y TRABAJOS QUE INCLUYE EL PROYECTO
(MAXIMO DE 10 PUNTOS).

« Grado de detalle de la descripcion del plan de actividades (maximo 5
puntos).

« Grado de aprovechamiento de espacios y distribucion de los tiempos
de desarrollo de las acciones incluidas en el plan de servicios y
actividades ofertados (maximo 5 puntos).
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PROPUESTA ASOCIACION BAMBOLEA.:

Para la valoracién del apartado relativo al grado de detalle de la descripcién del
plan_de actividades, la oferta presentada por ASOCIACION BAMBOLEA, y
comenzando, dado que es la actividad previa al evento, por la “Captacién de
comercios participantes”, la propuesta describe una estrategia en cuatro fases
estratégicamente organizadas y planificadas que van, desde una primera toma de
contacto con el coordinador municipal del programa, pasando por la utilizacién de
herramientas online, a través de la creacion de una landing de captacion que se
incorpora al microsite de campafa con un resumen del contenido y la dinamica
del programa. En ella, los comercios que quieran participar a través de una Double
opt-in, dan su consentimiento online. Esta accién se complementa con un mailing
informativo con un intervalo de 96 horas a la landing de captacién. Posteriormente,
tras 24 horas, se realiza contacto telefénico con el comercio para explicarles la
campanfa y proceder a su registro.

En la fase denominada “preparacion”, no solo manejarian las bases de datos
proporcionadas por los municipios, sino que proponen incorporar bases externas
previamente filtradas y cualificadas.

La fase offline incluye acciones de seguimiento para verificar el correcto registro
de los comerciantes, se visita a los mismos y se les entrega el material
promocional.

La ultima fase es la fase de activacion de los comercios en el site de la campana
con sus datos e imagenes.

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Consideramos que la fase de captaciéon es muy completa e intensa ya que en un
breve espacio de tiempo se realizan tres acciones online dirigidas a incorporar al
mayor numero de comerciantes ademas de la visita posterior a los comercios
adheridos.

Por lo que respecta al funcionamiento del espectaculo y actividades, la oferta de
la ASOCIACION BAMBOLEA incluye un mapa de situacién de los elementos,
perfectamente definidos, que componen el evento (pagina 7) con indicacién las
zonas de sombra.

Asimismo, se refieren al cumplimiento del Protocolo establecido por el INAEM en
la “Guia de Buenas Practicas para el reinicio de la actividad musical en Espana
(junio 2020). Para ello, el equipo ha realizado el curso “Conocimientos basicos y
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medios de proteccion coronavirus-Covid-19” en OTP, prevencién de riesgos
laborales.

Dicho Protocolo trata, entre otras cuestiones, de control de aforo y de
distanciamiento social.

En este sentido, la propuesta incluye 3 tablones de anuncios para informar de las
normas de comportamiento relativas al Covid y demas elementos (gel
hidroalcohdlico, mascarillas y EPIs para la compafiia)

Asimismo, la oferta realiza una descripcion detallada, en el apartado 04 “Protocolo
Covid” de las medidas anti-covid a adoptar por los miembros del equipo, durante
el evento y con respecto al publico asistente, lo que refuerza la seguridad en el
desarrollo de los espectaculos y actividades. Esta descripcién aporta una mayor
confiabilidad y seguridad en el desarrollo del proyecto.

Siguiendo con el tema de seguridad, la propuesta incluye elementos de seguridad
y sanitarios como extintor, manta ignifuga, botiquin, y catenarias que proporcionan
una capacidad de respuesta inmediata ante posibles eventualidades que pudieran
suceder tanto al equipo de animacién como a los visitantes.

Por lo que respecta al bloque “Plan de Promocién”, bloque 05 de la propuesta,
destacar que, se incrementa notablemente el nimero de unidades de elementos
promocionales (280.190), de los cuales 79.500 son unidades de merchandising,
34.500 mas de lo establecido en el Pliego de Prescripciones Técnicas (45.000).

Este incremento permite una promocién mas eficaz y asegura a un mayor nimero
de visitantes a la Feria para recibir su recompensa por las compras realizadas, por
tanto, favorece y dinamiza el consumo en los diferentes municipios.

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Su propuesta introduce la figura del “coordinador del merchandising”, encargado
del transporte y material del mismo. Sin duda se trata de un elemento que
proporciona seguridad y eficacia en la divulgacién de los elementos
promocionales entre el publico asistente a la Feria, cuidando de que el material
llegue a los mismos a tiempo y en perfectas condiciones.

Junto a los elementos promocionales descritos detalladamente con indicacion de
materiales, composicién y colores, con aportacién de imagenes, conforme al
Pliego de Prescripciones Técnicas, la oferta de la ASOCIACION BAMBOLEA
incluye, sin coste para los municipios, la realizacién de 2 piezas creativas ad hoc
consistentes en un banner y un gif animado para los sites de los ayuntamientos
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participantes y asociaciones de comerciantes locales, para aumentar la visibilidad
de la campana en los soportes online.

La propuesta incluye un planning de Social Media, perfectamente definido, con
indicacién cronolégica de la difusién de los post, tweet y stories que se realizarian
por municipio.

Destacar en cuanto a los elementos promocionales offline, concretamente la
miniencuesta, concretan el numero de preguntas, el numero minimo de
segmentaciones y porcentaje de visitantes en cada municipio. Asimismo, destinan
un equipo de 2 personas encargadas de realizarlo.

Por otra parte, su oferta en el apartado 03 “Recursos Materiales”, en los que se
describe el vestuario del elenco artistico, maquillaje y decoracién. En concreto se
mencionan mas de 80 elementos empleados en escenografia, soporte técnico de
sonido, soporte para las actividades, los cuales incluyen los elementos de
estrategia bioclimatica, y otros elementos de caracter sanitario como existencia de
botiquin, extintores, catenarias, EPIs, mascarillas, entre otros.

Se trata de una enumeracién exhaustiva y detallada que refleja la completa
equipacion del personal, estructuras y elementos empleados para la
implementacion de las actividades y actuaciones, asi como todo lo destinado a
limpieza de espacios y utensilios, finalizando por los elementos destinados a la
prevencion y cumplimiento del protocolo Covid.

Por todo ello, se valora el grado de detalle de la descripcién del plan de actividades
de la oferta presentada por ASOCIACION BAMBOLEA en 5 puntos.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

En cuanto a la valoracién del grado de aprovechamiento de espacios y distribucién
de los tiempos de desarrollo de las acciones incluidas en el plan de servicios y
actividades ofertados presentado por ASOCIACION BAMBOLEA, el plano de
situacién de las casetas, incluido en la pagina 7 de la oferta, plantea una
disposicién de las mismas circular, lo que permite encauzar el flujo de asistentes,
evitando aglomeraciones, dejando amplios espacios entre los diferentes
elementos.

Esta Unidad promotora considera un buen aprovechamiento del espacio los
elementos destinados a generar zonas de sombreado y frescor como los 16
difusores de agua autbnomos, repartidos por las diferentes zonas de juegos y
espectaculos, 7 toldos, 5 sombrillas y dos carpas de 25 m2 donde los asistentes
podran resguardarse del sol.
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Debemos resaltar que en su conjunto la feria cuenta con 250 m2 de sombra entre
toldos, sombirillas y carpas, lo que representa el 50% del espacio total.

Esto supone un importante incremento respecto de ediciones anteriores y supone
que, en época estival, no se desincentive la asistencia a la Feria debido a las
condiciones climatologicas, permite que los visitantes disfruten de las actividades
de forma agradable y, por tanto, nos aseguramos una mayor estancia de los
mismos en la Feria.

Por otra parte, la oferta establece un protocolo de actuacion, con horario detallado
de cada uno de los pasos a seguir el dia del evento, asi como del pasacalle que
se realiza en el dia previo, desde la hora de llegada, actuaciones preliminares,
montaje, desarrollo de la actividad y desmontaje. En este apartado destaca la
temprana hora de llegada (7:00 horas) que aporta un amplio margen para atencién
de cualquier incidente o imprevisto hasta la hora de inicio del comienzo del evento
(10:00 horas).

La oferta indica un pasacalle previo, a modo de reclamo o anuncio, del comienzo
de los espectaculos y actividades. Este pasacalle tiene una duracién de 2 horas,
por lo que se considera tiempo suficiente para recorrer un amplio numero de
calles, de modo que la promocion previa sea mas efectiva.

Asimismo, el equipo técnico dispone de tres horas para comprobacién de
espacios, conexiones y pruebas de tension de luz, perimetrado, montaje y
caracterizacién del equipo artistico, tiempo suficiente para realizar estas tareas de
forma éptima.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

En cuanto al desarrollo de los espectaculos, propone la oferta el desarrollo de un
total de tres actuaciones diarias (entre las 12:00 y las 14:30 horas, con una
duracion de media hora cada una, diferentes entre si, en el espacio denominado
“La Plaza de los espectaculos”.

Dicha frecuencia y horario nos parecen adecuados, ya que entendemos necesaria
para encauzar el flujo de asistentes, y permitir la limpieza y desinfeccién de las
zonas destinadas al publico y a los artistas. Ademas, al ofrecer tres pases, se
reducen los tiempos de espera para ver los espectaculos, lo cual dinamiza y hace
mas atractivo el programa de actuaciones para el publico asistente, realizando de
este modo una gestién eficaz de los espacios y tiempos.

Por otro lado, nos parece conveniente la propuesta de realizacién de los
espectaculos al aire libre, lo cual permitira ser visualizados por un mayor nimero
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de asistentes. Asi mismo, permite controlar mas facilmente el flujo de personas,
entradas y salidas al evento.

Por otra parte, destacar que las diferentes actividades se encuentran
convenientemente descritas en la senalética de cada uno de los espacios que
cuentan qué actividad hay en cada tienda y los horarios de los espectaculos.

En cuanto al desmontaje, se realiza en dos horas y media, quedando liberado el
espacio a las 17.30 horas, estableciéndose una ultima revisién, en los cinco
minutos finales, por parte del coordinador del espacio que han ocupado durante
la feria con retirada de elementos de delimitacion.

Se trata de una retirada agil de los elementos integrantes de la Feria, liberandose
el espacio rapidamente para cualquier otro uso que la Corporacién Municipal
quisiera dar o simplemente para el disfrute de la ciudadania. Con este horario de
desmontaje se evita la prolongacién de ruidos y molestias en el tiempo, causando
los menores trastornos posibles para los municipios participantes.

Por todo ello, se valora con 5 puntos el grado de aprovechamiento de espacios y
distribucién de los tiempos de desarrollo de las acciones incluidas en el plan de
servicios y actividades ofertados por ASOCIACION BAMBOLEA.

PROPUESTA IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L.:

Para la valoracion del apartado relativo al grado de detalle de la descripcién del
plan de actividades, la oferta presentada por IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L.,
previamente al Plan de Captacién un cronograma previo al evento muy
exhaustivo, pero con ciertas indefiniciones. Plantean en las reuniones iniciales
confirmacion de objetivos y contenidos, estos deben estar ya perfectamente
definidos y claros en la propuesta, sin necesidad de revisiones o validaciones
posteriores, pues de lo contrario supondria un retraso en el inicio de la
implementacién de la misma.

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Asimismo, como ya sefialamos al comienzo del informe en el analisis de la
innovacion y creatividad, tanto la tematica como el contenido de las actividades
deben venir perfectamente definidas y desarrolladas, en todos sus aspectos y
elementos, en la propuesta. De esta forma se valora una propuesta que contenga
un plan sélido, coherente y detallado en todos sus aspectos sin condicionarlo a
decisiones ulteriores, lo que proporciona indefiniciones y falta de informacion
previa del aspecto final de la campana.
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En cuanto a la descripcién de las partes implicadas, se establecen algunas
reuniones, como la grupal con los responsables de los Ayuntamientos
participantes que, a nuestro parecer, y asi se realiza en la practica, se propicia por
parte de la Comunidad de Madrid, organizadora de la campafia. En esa reunion
previa se informa, por la Comunidad de Madrid, de los diferentes aspectos, tanto
de la fase de captacibn como promocion, implementacién y evaluacion de
impactos a los municipios participantes.

Determinados aspectos no deben ser evaluados o transmitidos por la empresa
adjudicataria como propone IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L, al sefialar que
ofreceran participar en actos de inauguracion, cierre, etc.

En cuanto al Plan de Captacion, lo estructuran en 3 fases, la primera la denominan
“‘Disefio del plan final de captacién”, lo que indica, como hemos sefalado
anteriormente, que no queda perfectamente definido desde el inicio en la
propuesta, sino que se trabajara tras la firma del contrato. IKEBANA ANIMACION
Y OCIO S.L vuelve a introducir elementos o fases sin concretar.

En esta misma linea de no concrecion, sefalar que las fases introducen
alternativas de actuacién como realizar la captacion en los tres primeros meses o
dividirla en dos periodos de mayo a julio y de septiembre a noviembre. Establecen
un primer contacto online, sin detallar la via, y/o telefénico. Siguen sin concretar
de forma clara el procedimiento en esta fase. Posteriormente, sefialan que tendran
un continuo contacto, sin especificar el medio y forma, para informarles de la
campafa de publicidad.

En la 12 fase del analisis se comprometen a revisar los comercios participantes en
ediciones anteriores, no proporcionan informacion del procedimiento para llegar a
dichos datos, ni como obtendran sus impresiones, comentarios y experiencia
sobre las ediciones pasadas. Asi como, tampoco se concreta como obtener el
conocimiento de los comerciantes que declinaron participar en ediciones
anteriores.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Entendemos que, por politica de proteccién de datos, esta informacién de
ediciones pasadas no es accesible a las empresas licitadoras, por lo que la
propuesta deberia concretar el procedimiento a seguir en estos casos para no
generar expectativas no realistas.

Lo mismo ocurre en la fase de contacto con el sector comercial, pues se parte de
la base de la existencia de asociaciones de comerciantes implicadas en la
estrategia y la cesion de los datos de sus asociados.
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No queda clara la tercera fase del Plan de Captacién, en lo relativo al
procedimiento de inscripcion de los comercios.

Supeditan la implementacion del Plan de Captacion a la aceptaciéon del mismo por
parte de la Direccion General de Comercio, Consumo y Servicios, lo que, de
nuevo, supondria un retraso en la implementaciéon del programa al no contar con
un claro detalle de la fase de captacion de los comercios.

Por lo que respecta a la animacion previa se describe de forma imprecisa, pues
no se detallan cuestiones como el vestuario, caracterizacién y enumera algunas
posibilidades de animacién musical sin una concrecion clara y precisa de la
misma.

En cuanto al Plan de Promocién, sefalar en lo que respecta a los regalos, se
menciona que seran canjeados los de fecha de dicho ticket, que tendra que ser
del dia del evento. Valoramos negativamente esta propuesta ya que, hasta la
fecha, la estrategia de “Comercios Magicos” contempla tickets de la semana
anterior al evento para incentivar no solo las compras el mismo dia de realizacion
de la Feria, sino los dias previos, de esta forma se dinamiza el consumo.

En cuanto al numero de unidades se ajustan a las 45.000 exigidas en Pliego.
Sefalar desde el punto de vista de la innovacién que el merchandising propuesto
es similar al de anteriores ediciones, con un caracter un poco repetitivo, en cuanto
a que en una buena parte consiste en bolsas o elementos de almacenaje.

Vuelve a dejar la eleccion en manos de la Direccion General de Comercio,
Consumo y Servicios la forma de realizarse el concurso. Sefialar respecto al
mismo que en la pagina 23 de su propuesta establece que habra tres premios,
consideramos que los mismos son de muy bajo importe, lo que no hace atractiva
la recompensa por la participacion en el mismo.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Por otra parte, vuelve a limitar la compra al mismo dia del evento y fijja un umbral
minimo por ticket de 10 euros lo que puede resultar desincentivador a la hora de
consumir en el comercio de la localidad.

Tampoco valoramos positivamente la propuesta de lkebana respecto a que sea la
persona del Ayuntamiento correspondiente la encargada de la entrega del premio,
puesto que, en primer lugar, no siempre es viable esa disponibilidad por parte de
la Corporacién Municipal y, en segundo lugar, es la Comunidad de Madrid la
responsable del programa, por lo que es la Direccion General de Comercio,
Consumo y Servicios la que establece el competente para la entrega.
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En lo referente a las herramientas promocionales se describen, aunque adolece
de algun aspecto importante dicha descripcién en las herramientas de difusion on
y offline. No se hace referencia a caracteristicas técnicas de la microsite (entre
ellas la accesibilidad), ni al numero de publicaciones en Redes Sociales, entre
otras cuestiones.

Por todo ello, se valora el grado de detalle de la descripcion del plan de actividades
de la oferta presentada por IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L en 3 puntos.

En cuanto a la valoracién del grado de aprovechamiento de espacios y distribucién
de los tiempos de desarrollo de las acciones incluidas en el plan de servicios y
actividades ofertados presentado por IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L, por lo
que respecta al cronograma del dia del evento, recogido en la pagina 11 de la
propuesta, sefiala como hora de llegada a las 8:00 de la mafiana, una hora mas
tarde de lo realizado en pasadas ediciones. Esto supone acortar el tiempo para
atender posibles imprevistos o incidentes que pudieran acaecer antes del inicio de
la Feria.

No establece el tiempo de duracion de desmontaje y recogida de los elementos
integrantes de la Feria, tan solo sefiala que tras 10 minutos desde el fin de la
actividad se producira el mismo. El cronograma aportado no nos da idea del
momento en que el espacio es totalmente liberado y disponible para otros usos.

Sibien se hace referencia, en la pagina 10 de la propuesta, a un plan de seguridad
cuya confeccion deja en manos de los ayuntamientos implicados. No se hace
mencion alguna a la implementacion del Protocolo Covid durante el evento.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

El plano de situacion de la Feria aportado en la pagina 26 de la propuesta no
contiene el nombre de cada una de las carpas, tan solo se diferencia la carpa de
informacion. En el plano se aprecian 7 carpas y en las descripciones de las
paginas posteriores se habla de 4 carpas extensible y 4 tenderetes de madera (ni
las carpas ni los tenderetes describen qué actividad van a albergar), ademas de
la carpa de informacién por lo que no es coherente la informacién suministrada
con el plano de situacion.

Por las descripciones realizadas de las carpas, tenderetes, carpa camerino y
carpa de informacién no observamos una coherencia entre materiales y colores
(unas de madera, otras de acero de diversos colores, unas rojas, otras en tono
crudo, otra serigrafiada). Esta diversidad de colores y materiales no proporcionan
una uniformidad clara a los elementos integrantes de la Feria lo que no la hace
atractiva desde el punto de vista visual ni le dota de coherencia.
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Por otra parte, al dejar a la eleccién de la Direccién General de Comercio la
tematica de la propuesta no queda claro cdmo se dispondrian esos espacios para
que fueran acordes con la tematica elegida y resultara coherente desde un punto
de vista estético.

Se describe detalladamente el equipo de sonido y ambientacién musical.

En lo que respecta al punto de informacioén, consideramos que no reune las
condiciones necesarias para asegurar el merchandising que alberga ya que el
espacio planteado es demasiado abierto en cuanto a los laterales se refiere y el
mostrador demasiado pequefio para el mismo. Asimismo, el material promocional
gqueda demasiado expuesto si es ubicado en estanterias visibles al publico con
facil acceso por los laterales de la carpa y mostrador.

En cuanto a las actuaciones de amenizacién de la Feria, se describen de forma
detalladas las tres actuaciones a realizar y horario de las mismas, con duracion
entre 30 y 45 minutos cada una de ellas.

En cuanto a los espacios mas abiertos, en concreto, el espacio “cuentacuentos’
no vemos muy coherente, con la actividad comercial, la funcionalidad que se le
dota de espacio de lectura y consideramos, ademas, que los elementos que se
proponen instalar durante la citada funcionalidad no son acordes ni con la estética
de la Feria, ni con la filosofia de la campafia de promocionar el comercio de
proximidad.

Los elementos de sombra propuestos son, a nuestro juicio, insuficientes para
refrescar el ambiente en época estival, proporcionando pocos espacios de
sombra, lo que se convertiria en un elemento desincentivador de la asistencia a
la Feria.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

Respecto al cierre del programa, por las mismas razones expuestas
anteriormente, es la Direccion General de Comercio, Consumo y Servicios la que
decide la participacion de agentes externos en el momento de la clausura, por lo
qgue no es pertinente la propuesta de IKEBANA en lo relativo a la invitacion al
responsable del Ayuntamiento en cuestion y/o a los/as presidentes de las
asociaciones de comerciantes.

Por todo ello, se valora con 3 puntos el grado de aprovechamiento de espacios y
distribucién de los tiempos de desarrollo de las acciones incluidas en el plan de
servicios y actividades ofertados por IKEBANA ANIMACION Y OCIO S.L.
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PROPUESTA TOWER BRIDGE S.L.:

Para la valoracién del apartado relativo al grado de detalle de la descripcién del
plan de actividades, la oferta presentada por TOWER BRIDGE S.L. El evento se
estructura en 10 puestos encantados, cada uno tematizado como un rincén del
bosque magico, con personajes caracterizados y actividades interactivas. La
propuesta incluye plano de situacién y descripcién detallada de los 10 espacios
consistentes en:

1.- La tienda de regalos encantados, como el punto donde los visitantes podran
canjear los tickets obtenidos en los comercios adheridos al evento por obsequios
especiales. No describe ni las caracteristicas del mismo, asi como forma de
almacenaje del material. Por otra parte, nos parece insuficiente y no cumple lo
exigido en Pliego (minimo 2 personas) una persona para atender dicho espacio
ya que suele acumularse bastante publico en las casetas destinadas al canje de
tickets por regalos, lo que requiere de suficiente personal para asegurar un
entrega rapida y eficaz de los mismos.

2.- El horno de la panadera hechicera. En este espacio, los visitantes ponen a
prueba su destreza moldeando figuras encantadas utilizando una masa especial,
similar a plastilina.

3.- La fruteria del hada magica. En este puesto, los visitantes deberan demostrar
su conocimiento sobre frutas y verduras lanzando y clasificando los alimentos en
cajas de madera.

4.- La libreria del roble sabio. Un rincén de lectura magico donde los asistentes
podran sumergirse en libros interactivos con historias de hechizos, criaturas
fantasticas y leyendas encantadas.

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv

mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

5.- La carpinteria de los gnomos constructores. Un area de construccion dividida
en dos partes: una con piezas de madera y otra con materiales reciclados. Los
ninos podran ensamblar estructuras de madera, como pequefas casas de
gnomos o puentes magicos.

6.- La tienda de moda de las hadas. Un photocall interactivo donde los visitantes
podran "vestir" a personajes magicos con diferentes prendas.

7.- La tienda de los animales del bosque. Un tablero de “Cuatro en Raya” gigante
con fichas que representan distintas criaturas del bosque.

8.- La tienda de deporte del gnomo saltarin. Un espacio donde los visitantes
podran poner a prueba su agilidad y destreza en desafios deportivos inspirados
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en la fantasia.

9.- La peluqueria de los duendes estilistas. Un juego de memoria gigante en el
que los participantes deberan encontrar pares de tarjetas con elementos de
peluqueria magica.

10.- La zapateria del elfo remendon. Un 'Pattern Challenge' en el que los visitantes
deberan memorizar y replicar secuencias de zapatos magicos.

Se trata de una propuesta innovadora, tanto por la tematica, como por la
descripcion de las actividades.

Se describen vestuario y maquillaje de 4 monitores, faltaria por describir el del
resto del personal que atiende el resto de las actividades y efectian funciones de
animacion y atencion al publico.

En cuanto al plan de captacion es escueto, no establece cronograma de actuacién,
ni define numero de captadores, responsables, coordinadores, ni forma de
contacto con los municipios.

Por lo que respecta al Plan de Promocién. La propuesta incluye un plan de
promocion integral que combina estrategias de difusién fisica y digital, si bien se
limita a describir lo exigido en el Pliego de Prescripciones Técnicas. No se aporta
descripcion del merchandising.

En cuanto a los elementos online, se menciona la microsite, describiendo sus
funcionalidades, si bien no se hace mencion a la accesibilidad.

Asimismo, se menciona la difusion en Redes Sociales, no se describe cuales, ni
incluye cronograma.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

En cuanto a las acciones de evaluacion, la propuesta incluye la encuesta de
satisfaccion, pero no detalla su contenido ni la forma y tiempo en que se llevara a
cabo.

Mas detallado se recoge el informe final de impactos que recoge aspectos
importantes como el numero de comercios participantes, numero de tickets
recaudados por municipio e importe medio de los mismos, impacto digital, etc.

Por lo que se refiere a la promocion post-evento. No se realiza ningun tipo de
descripcién de la misma, ni cronograma. Tan solo se limita a sefalar que se
realizaran actuaciones promocionales online en cada municipio durante un
periodo de hasta un mes tras la finalizacién de la feria.
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En cuanto a las actividades de animacioén, la propuesta incluye dos espectaculos
de gran formato, cada uno con una duracion aproximada de 50 a 60 minutos. Las
duraciones de estas actuaciones son valoradas positivamente e innovan con
respecto a las realizadas anteriormente que solian durar unos 30 minutos
aproximadamente.

Las actuaciones consisten en un circo-teatro de acrobacias y malabares y un
espectaculo de magia.

Respecto al espectaculo de animacién previo es detallado, si bien incluyen a tres
personas, una menos de lo exigido en el Pliego de Prescripciones Técnicas que
exige un minimo de 4 componentes.

Se valora con 2 puntos el grado de detalle de la descripcion del plan de
actividades, la oferta presentada por TOWER BRIDGE S.L.

En cuanto a la valoracién del grado de aprovechamiento de espacios y distribucién
de los tiempos de desarrollo de las acciones incluidas en el plan de servicios y
actividades ofertados presentado por TOWER BRIDGE S.L., la propuesta incluye
en su pagina 44 un cronograma que incluye el plan de captacién, no realista pues
establece fechas concretas para definicién de estrategias de captacion, las cuales
han debido quedar previamente definidas, elaboracion de material informativo,
distribucion del material promocional, refuerzo de promocion en via publica, etc.
El inicio de dicho cronograma lo marca el dia 22 de abril y el fin del mismo el 6 de
junio.

Sefalar que el Pliego de Prescripciones Técnicas establece como fecha de inicio
de los espectaculos el 1 de mayo por lo que, dependiendo de la firma del contrato,
la ejecucion de las actividades de captacion y promocién de los primeros
municipios participantes deberian concentrarse en periodos mas cortos de tiempo
para poder proporcionarles la visibilidad que el programa requiere.

La autenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

La pagina 49 de la propuesta de POWER BRIDGE, S.L., incluye un cronograma
que sefialan como “ficticio”, no refleja horas de realizacion de las actuaciones. Se
enumeran las operaciones realizadas tanto en la fase de montaje, desarrollo,
hasta el desmontaje del evento. Por lo que, al igual que comentamos en la oferta
de la empresa IKEBANA ANIMACION Y OCIO, S.L., el cronograma aportado no
nos da idea del momento en que el espacio es totalmente liberado y disponible
para otros usos, ni del momento en la Feria queda completamente montada y
preparada para su apertura al publico.
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En general, se describen las diferentes actuaciones de forma poco minuciosa,
pues no se establecen horarios concretos en los que se realizaran cada una de
las operaciones ni los efectivos que realizaran las mismas.

En la pagina 53 de la propuesta de POWER BRIDGE, S.L., se aporta un pequefo
cronograma, no coherente, que mezcla el inicio de la actividad de montaje (a las
8:00 horas), una hora mas de lo realizado hasta la fecha, nos reiteramos en lo
dicho en este punto en el analisis de la oferta de IKEBANA ANIMACION y OCIO,
S.L., con las actividades de promocién y evaluacién, Redes Sociales (sin
especificar cuales son) y que fecha todas ellas el 8 de junio. No se entiende este
cuadro y es incongruente con el desarrollo de la estrategia promocional.

Tampoco se aporta plano de situacién de los diferentes elementos integrantes de
la Feria.

Por todo ello, se valora con 2 puntos el grado de aprovechamiento de espacios y
distribucién de los tiempos de desarrollo de las acciones incluidas en el plan de
servicios y actividades ofertados por TOWER BRIDGE S.L.

CUADRO RESUMEN

LICITADOR

ASOCIACION BAMBOLEA

IKEBANA ANIMACION Y
OCIO S.L.

TOWER
BRIDGE S.L.

3. Plan de actividades, servicios ofertados, organiz

(hasta 10 pu

ntos)

acion y gestion del tiempo y espacios, etc...

eGrado detalle
Plan Actividades

(hasta 5 puntos)

¢ Grado de
aprovechamiento
de espacios y
distribucion de

los tiempos

(hasta 5 puntos)

Total apartado 3

10
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RESUMEN DE VALORACIONES:

De acuerdo con el informe realizado de las propuestas técnicas
cuantificables mediante juicio de valor, las valoraciones obtenidas en cada
apartado son las siguientes:

PUNTUACION CRITERIOS EVALUABLES MEDIANTE JUICIOS DE VALOR

(HASTA 46 PUNTOS)
IKEBANA
. i TOWER BRIDGE
LICITADOR ASOCIACION BAMBOLEA ANIMACION Y OCIO sL
S.L. -

1. Valor de la creatividad, innovacion, calidad, novedad y diversidad del proyecto (hasta 26 puntos)

*Creatividad e innovacion
Proyecto (hasta 10 puntos)
eCalidad, novedad, diversidad

y vinculacion comercio local

10 8 7

. 10 10,5 9
espectaculos (hasta 11

puntos)
eCalidad, diversidad y el
cumplimiento objetivo

consumo responsable 4,5 3,5 45
actividades interactivas

(hasta 5 puntos)
Total apartado 1 24,50 22,00 20,50

2. Recursos técnicos y materiales (hasta 10 puntos)

*Cualificacion del personal

Laautenticidad de este documento se puede comprobar en

https://gestiona comunidad madrid/csv
mediante el siguiente codigo seguro de verificacion:

5 0,5 2
(hasta 5 puntos)
eCalidad de los materiales

5 3 0,5
(hasta 5 puntos)
Total apartado 2 10 3,5 2,5

3. Plan de actividades, servicios ofertados, organizacién y gestion del tiempo y espacios, etc...
(hasta 10 puntos)

eGrado detalle Plan

actividades (hasta S puntos) > 3 2

*Grado de aprovechamiento

de espacios y distribuciéon de 5 3 2

los tiempos (hasta 5 puntos)

Total apartado 3 10 6 4
PUNTUACION FINAL 44,50 31,50 27,00

LA TECNICO DE APOYO

Firmado digitalmente por: RODRIGUEZ MUNOZ ANGELES
Fecha: 2025 03 24 11:27
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