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1. OBIJETO DEL CONTRATO

El presente contrato tiene por objeto la prestacion de los Servicios de montaje y desmontaje, mantenimiento,
funcionamiento, y arrendamiento de iluminacidon ornamental y otros elementos navidefios en el Parque Tercer
Depdsito e instalaciones en oficinas centrales de Canal de Isabel Il S.A., M.P. — Navidad 2025-2026 y conmemora-
cion del 175 aniversario de Canal de Isabel Il S.A., M.P.

2. OFERTAS PRESENTADAS

A continuacidn, se relacionan los licitadores cuyas ofertas han sido admitidas en el presente procedi-
miento de licitacion:

PARADISE EVENTS, S.L.
PALADAR EVENTOS, S.L.

2.1. Subcontratacion
La empresa licitadora PARADISE EVENTS, S.L ha presentado en el sobre n? 2 de la oferta la documen-
tacidn relativa a la subcontratacién. Sin embargo, toda vez que esta documentacién deberia aportarse
en el sobre n? 3 de conformidad con lo establecido en la clausula 11 del PCAP, la referida documentacion
se evaluara posteriormente.

3. CRITERIOS DE VALORACION DE LAS OFERTAS

Esta valoracion se realiza de conformidad con el apartado 8 B) del Anexo | del Pliego de Clausulas Admi-
nistrativas Particulares (PCAP).

Esta valoracion se establece en funcién de:

B) 1. Disefio del Recorrido Tematico por el Parque y calidad de la lluminacion Ornamental General y
Especifica (15 puntos):

B) 1.1. Creatividad del disefio del Recorrido y Originalidad de |a lluminacién Ornamental ................. 5 puntos:

- Se valorara que el trazado del recorrido previsto sea atractivo para los usuarios del Parque, y permita una
experiencia inmersiva en el conjunto de iluminacién y elementos ornamentales instalados.... 3 puntos.

- Se valorard igualmente que el disefio de la propuesta sea innovador, y que se perciba de forma clara como
algo diferente y actual con respecto a las tradicionales decoraciones navidefias de los espacios publicos.... 2
puntos.

B) 1.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivo y llamativo) de la lluminacion
OrNaMENtal.....cuccecieeeeeieee e 5 puntos:
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Se valorara la armonia de la iluminacidn con el Parque Tercer Depdsito en su conjunto, y su capacidad para
sorprender e impactar en el publico objetivo al que va dirigido, tanto a nifios como a adultos.

B) 1.3. Innovacidn tecnoldgica tanto en el disefio como en los materiales utilizados ...5 puntos:

Se valorara el uso de materiales y técnicas innovadoras en la produccion y disefio de la lluminacién
Ornamental, tales como sistemas de iluminacidn de ultima generacién, materiales sostenibles en todos los
elementos, que supongan una minimizacién de los residuos, etc.

B) 2. Elementos tradicionales de navidad (4 puntos):

B) 2.1. Creatividad y originalidad de los elementos ................. 2 puntos:

- Se valorara que los elementos tengan un leit motiv, o concepto general, una tematica que los usuarios
puedan entender facilmente, y preferiblemente que esté directamente relacionada con la gestién del agua

que lleva a cabo Canal de Isabel Il.....1 punto.

- Se valorara que el disefio de la propuesta sea innovador, y que se perciba de forma clara como algo
diferente y actual con respecto a las tradicionales decoraciones de navidad......1 punto.

B) 2.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivos y llamativos) de los
elementos.......ccceeveeeecenieennne. 2 puntos:

Se valorara la armonia de los elementos con el Parque Tercer Depdsito en su conjunto, y su capacidad para
sorprender e impactar en el publico objetivo al que va dirigido, tanto a nifios como a adultos.

B) 3. Areas de experiencia (15 puntos)

B) 3.1. Creatividad y originalidad del disefio de las experiencias ................. 5 puntos:

- Se valorara que las experiencias tengan un leit motiv, o concepto general, una tematica que los usuarios
puedan entender facilmente, y preferiblemente que esté directamente relacionada con las fiestas
navidefias, por ejemplo, el Belén, los Reyes Magos.... 3 puntos.

- Se valorara que el disefio de la propuesta sea innovador, y que se perciba de forma clara como algo
diferente y actual con respecto a las tradicionales experiencias inmersivas instaladas en espacios

publicos........... 2 puntos.

B) 3.2. Adecuacién de los elementos a la tematica especifica en la Zona de experiencia dedicada al 175
aniversario de Canal de Isabel Il ............... 5 puntos:
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Se valorara que la Zona de experiencia se adecue a la tematica del 175 aniversario de Canal de Isabel II.

B) 3.3. Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal de Canal de Isabel Il en la Zona de experiencia
dedicada al 175 aniversario de Canal de Isabel II ............ 5 puntos:

- Se valorara que en la Zona de experiencia quede muy clara y visible la imagen de Canal de Isabel II, la
actividad a la que se dedica la Entidad, es decir, el ciclo integral del agua urbana, abordando temas como la
sostenibilidad ambiental, econdmica y social de los sistemas de agua, la transformacion digital y sus
aplicaciones, el compromiso con la sociedad, etc...... 3 puntos.

- Se valorara igualmente la calidad estética, elegancia en la utilizacidn de los logos de marca de Canal de
Isabel II, asi como otros elementos que den visibilidad a la imagen de la Entidad ...... 2 puntos.

B) 4. lluminacién y decoracion de Oficinas Centrales de Canal de Isabel Il (Santa Engracia 125) (6 puntos)

B) 4.1. Creatividad y originalidad del diS€fi0 .........cccceevereererereveeeeeeeee e 3 puntos

Se valorara que el disefio de la propuesta sea innovador, y que se perciba de forma clara como algo diferente
y actual con respecto a las tradicionales decoraciones navidefias de los espacios publicos.

B) 4.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivas y llamativas) de la lluminacidon
OrnameNntal......cccceeeeeeeneeeeree et 3 puntos:

Se valorara la armonia de la iluminacién con las instalaciones de Oficinas Centrales de Canal de Isabel Il
(Santa Engracia 125) en su conjunto, y su capacidad para sorprender e impactar en los usuarios de dichas
instalaciones.

Para valorar la oferta del licitador se utilizara el siguiente baremo de puntuacién:

e EXCELENTE (100 % puntuacion maxima): maximo nivel de detalle y
adecuacion.

e BUENO (75 % puntuacion maxima): buen nivel de detalle y adecuacion.

e SUFICIENTE (50 % puntuacién maxima): nivel suficiente de detalle y
adecuacion.

e ESCASO (25 % puntuacidon maxima): nivel escaso de detalle y adecuacion.

e NO RELEVANTE (0 % puntuacién maxima): si la informacién aportada no
esta detallada y/o no es adecuada.

La mera transcripcion de los trabajos y condiciones previstas en el Pliego de Prescripciones Técnicas sera
calificada como NO RELEVANTE.
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Los criterios sujetos a juicio de valor deberdn establecerse Unicamente en el Sobre 2 “PROPOSICION
RELATIVA A LOS CRITERIOS SUJETOS A UN JUICIO DE VALOR”. En caso de incluir dicha documentacion en
cualquiera de los restantes sobres de la oferta, la oferta del licitador no sera tenida en cuenta en el
presente procedimiento de licitacion.

4. VALORACION DE LOS CRITERIOS SUJETOS A JUICIO DE VALOR

A) PARADISE EVENTS S.L.

CRITERIO B) 1. Disefio del Recorrido Temdtico por el Parque y calidad de la lluminacién Ornamental
General y Especifica (15 puntos)

Criterio B) 1.1: Creatividad del disefio del Recorrido y Originalidad de la lluminacién Ornamental (5
puntos)

La Experiencia inmersiva pretendida resulta convincente en la propuesta planteada, estd suficiente-
mente explicada en la Memoria presentada, y tiene un hilo argumental claro, de tal forma que resulta
atractiva para los usuarios del Parque.

Por otro lado, se aprecia cardcter claramente innovador en el disefio de la mayor parte de la iluminaciéon
ornamental.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  Experiencia inmersiva (0 a 3 puntos): 3 puntos
EXCELENTE

= Disefio innovador (0 a 2 puntos): 2 puntos
EXCELENTE

Criterio B) 1.2: Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivo y llamativo) de la
lluminaciéon Ornamental (5 puntos).

Se aprecia en los elementos planteados una calidad estética alta, evidenciada tanto en el cuidado de los

detalles formales como en la armonia visual que transmiten. Esta atencion al disefio sugiere una inten-

cion clara de generar una experiencia estética significativa para el observador.

Ademas, en la iluminacién planteada para el Parque Tercer Depdsito en su conjunto, se aprecia capaci-

dad para sorprender e impactar en el publico objetivo al que va dirigido, tanto a nifios como a adultos.
El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  (Calidad estética, elegancia y espectacularidad (0 a 5 puntos): 5 puntos
EXCELENTE

Criterio B) 1.3. Innovacion tecnoldgica tanto en el disefio como en los materiales utilizados (5 puntos)

Se hace escasa alusién al uso de materiales y técnicas innovadoras en la produccién y disefio de la llumi-
nacion Ornamental, m3as alla de la utilizacién de iluminacién LED.

El licitador obtiene los siguientes puntos:
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=  Innovacidn tecnoldgica (0 a 5 puntos): 1,25 puntos
ESCASO

CRITERIO B) 2. Elementos tradicionales de navidad (4 puntos):
Criterio B) 2.1. Creatividad y originalidad de los elementos (2 puntos):

Se aprecia en la mayoria de los elementos la existencia de un /eit motiv, o concepto general facilmente
entendible por los usuarios.

Por otro lado, algunos de los elementos elegidos, y el disefio de los mismos (soldados cascanueces, bas-
tones de caramelo) se percibe de forma clara como algo diferente y actual con respecto a las tradiciona-
les decoraciones de Navidad.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  Concepto general-tematica de la gestion del agua (0 a 1 puntos): 0,75 puntos
BUENO

= Disefio innovador (0 a 1 puntos): 0,75 puntos
BUENO

Criterio B) 2.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivos y llamativos) de los
elementos (2 puntos):

Se valora la calidad estética de gran parte de los elementos propuestos, asi como la capacidad para
sorprender e impactar en el publico objetivo al que va dirigido, tanto a nifios como a adultos, de algunos
de esos elementos (como la carroza magica, o los soldados cascanueces).

El licitador obtiene los siguientes puntos:
=  Calidad estética, elegancia y espectacularidad (0 a 2 puntos): 1,5 puntos
BUENO
CRITERIO B) 3. Areas de experiencia (15 puntos)
Criterio B) 3.1. Creatividad y originalidad del disefio de las experiencias (5 puntos):
Se valora muy positivamente sobre todo las ondas de color azul que se proyectan en el suelo en varias
ubicaciones, que hace que dichas zonas se perciban inmediatamente como una experiencia del agua,
concepto general directamente relacionado con Canal de Isabel II.
Se valora positivamente el disefio innovador de la propuesta en el Area de experiencia del “bosque mé-
gico” y de las citadas ondas de color azul, como algo diferente y actual con respecto a las tradicionales
experiencias inmersivas instaladas en espacios publicos.
El licitador obtiene los siguientes puntos:
=  Concepto general-tematica Navidad (0 a 3 puntos): 3 puntos
EXCELENTE

=  Disefio innovador (0 a 2 puntos): 1,5 puntos
BUENO
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Criterio B) 3.2. Adecuacion de los elementos a la tematica especifica en la Zona de experiencia dedi-
cada al 175 aniversario de Canal de Isabel Il (5 puntos):

Se valoran positivamente las diferentes propuestas de pantallas con la informacién del 175 aniversario
de Canal, asi como proyecciones en el suelo. No obstante, se considera que las alusiones al 175 aniver-
sario de Canal podrian ser mas numerosas.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  Tematica 175 aniversario Canal (0 a 5 puntos): 3,75 puntos
BUENO

Criterio B) 3.3. Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal de Canal de Isabel Il en la Zona de
experiencia dedicada al 175 aniversario de Canal de Isabel Il (5 puntos):

En la propuesta queda clara y visible la imagen de Canal de Isabel Il, si bien podria haberse hecho mas
hicapie en algunas actividades que Canal desarrolla.

Se valora positivamente la propuesta de utilizacién de la imagen de Canal tanto en la pantalla como en
la proyeccion en el suelo, alusiva al 175 aniversario.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  (Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal (0 a 3 puntos): 2,25 puntos
BUENO

=  Calidad estética en la utilizacion de logos de Canal (0 a 2 puntos): 1,5 puntos
BUENO

CRITERIO B) 4. lluminacion y decoracién de Oficinas Centrales de Canal de Isabel Il (Santa Engracia
125) (6 puntos)

Criterio B) 4.1. Creatividad y originalidad del disefio (3 puntos)

No se considera innovador el disefio de la propuesta de la iluminacion proyectada para los setos de la
entrada del Edificio 1. No presenta elementos que puedan considerarse novedosos sino que la solucidn
adoptada recurre a recursos formales y compositivos convencionales, sin introducir variaciones signifi-
cativas en cuanto a concepto, técnica o impacto visual. En este sentido, la propuesta resulta ademas de
escasa, falta de originalidad o valor afiadido desde el punto de vista creativo

Respecto de los elementos de la fachada de las Oficinas de Canal sitas en calle Santa Engracia 125, ni
siquiera se propone una simulacion.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  Creatividad y originalidad del disefio (0 a 3 puntos): 0 puntos
NO RELEVANTE

Criterio B) 4.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivas y llamativas) de la
lluminacién Ornamental (3 puntos):

Se echa en falta una propuesta mds completa y atractiva en lo que respecta a la calidad estética, la
elegancia y la espectacularidad de la iluminacidn navidena las Oficinas Centrales de Canal de Isabel I
(Santa Engracia 125). La intervencion actual resulta limitada en cuanto a recursos visuales y compositi-
vos, lo que reduce su capacidad para generar un impacto memorable en los potenciales usuarios. La falta
de elementos distintivos, juegos de luz dindmicos o una narrativa visual coherente hace que la propuesta
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no alcance el nivel de sofisticacién y atractivo que cabria esperar tal y como se solicitaba en el criterio
de valoracién. En este sentido, se considera que existe un amplisimo margen de mejora en la propuesta.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  (Calidad estética, elegancia y espectacularidad (0 a 3 puntos): 0,75 puntos
ESCASO

B) PALADAR EVENTOSS.L.

CRITERIO B) 1. Disefno del Recorrido Temadtico por el Parque y calidad de la lluminacion Ornamental
General y Especifica (15 puntos)

Criterio B) 1.1: Creatividad del disefio del Recorrido y Originalidad de la lluminacion Ornamental (5
puntos)

La Experiencia inmersiva pretendida no resulta del todo convincente en la propuesta planteada, no esta
suficientemente explicada, ni tiene un hilo argumental claro.

Por otro lado, no se aprecia caracter claramente innovador en el disefio de gran parte de la iluminacion
ornamental.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  Experiencia inmersiva (0 a 3 puntos): 1,5 puntos
SUFICIENTE

=  Disefio innovador (0 a 2 puntos): 1 punto
SUFICIENTE

Criterio B) 1.2: Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivo y llamativo) de la
lluminacién Ornamental (5 puntos).

En algunos de los elementos planteados se observa una calidad estética media pues, si bien cumple con
los criterios basicos de disefio y ambientacién propios de la iluminacidon ornamental navidefia, no logra
destacar de forma significativa en términos de refinamiento visual o impacto emocional.

En cuanto a la elegancia, se percibe una cierta armonia en la disposicion de los elementos y en la inte-
gracion con el entorno, aunque sin alcanzar un nivel de sofisticacion que eleve la experiencia estética
del visitante.

Ademas, en la iluminacién planteada para el Parque Tercer Depdsito en su conjunto, no se aprecia una
gran capacidad para sorprender e impactar en el publico objetivo al que va dirigido, tanto a nifios como
a adultos.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  (Calidad estética, elegancia y espectacularidad (0 a 5 puntos): 2,5 puntos
SUFICIENTE
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Criterio B) 1.3. Innovacion tecnoldgica tanto en el disefio como en los materiales utilizados (5 puntos)

Se hace escasa alusién al uso de materiales y técnicas innovadoras en la produccién y disefio de la [lumi-
nacion Ornamental, m3as alld de la utilizacion de iluminacién LED.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  |nnovacidn tecnoldgica (0 a 5 puntos): 1,25 puntos
ESCASO

CRITERIO B) 2. Elementos tradicionales de navidad (4 puntos):
Criterio B) 2.1. Creatividad y originalidad de los elementos (2 puntos):

Se echa en falta un /eit motiv, o concepto general, una tematica que los usuarios puedan entender facil-
mente, y por otro lado algunos elementos relacionados con el agua, como los barcos o los cangrejos, no
tienen que ver con la gestidn del agua que lleva a cabo Canal de Isabel II.

Por otro lado, los elementos elegidos, y el disefio de los mismos (renos, estrellas, balancin) no se percibe
de forma clara como algo diferente y actual con respecto a las tradicionales decoraciones de Navidad.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  Concepto general-tematica de la gestion del agua (0 a 1 puntos): 0,5 puntos
SUFICIENTE

=  Disefio innovador (0 a 1 puntos): 0 puntos
NO RELEVANTE

Criterio B) 2.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivos y llamativos) de los
elementos (2 puntos):

Se valora la calidad estética de algunos elementos, pero no asi la capacidad para sorprender e impactar
en el publico objetivo al que va dirigido, tanto a nifios como a adultos, por tratarse de elementos muy
conocidos.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

= Calidad estética, elegancia y espectacularidad (0 a 2 puntos): 1 punto
SUFICIENTE

CRITERIO B) 3. Areas de experiencia (15 puntos)
Criterio B) 3.1. Creatividad y originalidad del disefio de las experiencias (5 puntos):

Se valora positivamente, en particular, el Area de experiencia de las fuentes debido a su versatilidad y a
las multiples posibilidades que ofrece para la creacion de escenas luminosas dindmicas, envolventes y
con un alto potencial estético.

En contraste, otros espacios como el laberinto no alcanzan el mismo nivel de integracién. Su disefio
resulta algo desconcertante desde el punto de vista estético, con una disposicion y tratamiento luminico
que no parecen guardar una relacion clara con la tematica navidena. Esta falta de conexién conceptual
y formal limita su capacidad para contribuir de manera significativa al conjunto del recorrido.

Se valora positivamente sobre todo el disefio innovador de la propuesta en el Area de experiencia de las
fuentes, como algo diferente y actual con respecto a las tradicionales experiencias inmersivas instaladas
en espacios publicos.
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El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  Concepto general-tematica Navidad (0 a 3 puntos): 2,25 puntos
BUENO

= Disefio innovador (0 a 2 puntos): 1,5 puntos
BUENO

Criterio B) 3.2. Adecuacion de los elementos a la tematica especifica en la Zona de experiencia dedi-
cada al 175 aniversario de Canal de Isabel Il (5 puntos):

Se echan en falta mas elementos que hagan referencia en las Areas a la tematica del 175 aniversario de
Canal de Isabel Il. Con la propuesta presentada no se puede valorar adecuadamente esta adecuacion,
precisamente por la falta de imagenes relativas a la tematica especifica del 175 aniversario de Canal de
Isabel II.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  Tematica 175 aniversario Canal (0 a 5 puntos): 1,25 puntos
ESCASO

Criterio B) 3.3. Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal de Canal de Isabel Il en la Zona de
experiencia dedicada al 175 aniversario de Canal de Isabel Il (5 puntos):

En la propuesta no queda clara ni visible la imagen de Canal de Isabel Il, la actividad a la que se dedica la
Entidad, precisamente por la falta de imagenes relativas a la actividad de Canal de Isabel Il (salvo la
alusién al hipotético contenido visual que tendria lugar en las fuentes).

Se echa en falta una propuesta estética de utilizacién de los logos de marca de Canal de Isabel Il, asi
como otros elementos que den visibilidad a la imagen de la Entidad, por lo que resulta imposible la
valoracion de este aspecto.

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  (Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal (0 a 3 puntos): 0,75 puntos
ESCASO

=  (Calidad estética en la utilizacion de logos de Canal (0 a 2 puntos): 0 puntos
NO RELEVANTE

CRITERIO B) 4. lluminacion y decoracion de Oficinas Centrales de Canal de Isabel Il (Santa Engracia
125) (6 puntos)

Criterio B) 4.1. Creatividad y originalidad del disefio (3 puntos)

Se valora positivamente el disefio innovador de los elementos ornamentales propuestos para la fachada
de las Oficinas de Canal en la calle Santa Engracia 125, especialmente por su capacidad para reinterpretar
el motivo de una cascada de agua mediante recursos luminicos. Esta propuesta destaca por su originali-
dad, dinamismo y coherencia estética, logrando un efecto visual elegante y sugerente que enriquece la
imagen del edificio y lo vincula de forma creativa con el imaginario navidefio y con el elemento central
de la actividad de Canal de Isabel Il, el agua.
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En cambio, la iluminacidn proyectada para la entrada del Edificio 1 no alcanza el mismo nivel de innova-
cion ni de impacto visual. Se trata de una solucién mas convencional, con un tratamiento luminico que,
si bien cumple su funcidn decorativa, no aporta elementos diferenciadores con las propuestas clasicas.

El licitador obtiene los siguientes puntos:
=  Creatividad y originalidad del disefio (0 a 3 puntos): 1,5 puntos
SUFICIENTE

Criterio B) 4.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivas y llamativas) de la
lluminacién Ornamental (3 puntos):

Se valora positivamente la calidad estética y lo atractivo y llamativo de la propuesta de los elementos de
la fachada de las Oficinas de Canal sitas en calle Santa Engracia 125, (cascada de agua). Respecto de las
luces de los setos de la entrada del Edificio 1, no se valora tanto su espectacularidad, pero si su armonia
con las instalaciones de Oficinas Centrales de Canal de Isabel Il (Santa Engracia 125) en su conjunto

El licitador obtiene los siguientes puntos:

=  Calidad estética, elegancia y espectacularidad (0 a 3 puntos): 2,25 puntos
BUENO
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5.

PUNTUACION TOTAL DE LAS OFERTAS VALORADAS

Iluminacion Ornamental Parque Tercer Depdsito

B)1.

B) 2.

B) 3.

Diseiio del Recorrido Tematico por el Parque y calidad de la
Iluminacion Ornamental Generaly Especifica (15 puntos):
B) 1.1. Creatividad del disefio del Recorrido y Originalidad de
la Iluminacién Ornamental (5 puntos)

* %** PARADISE I * %**= PALADAR

Experiencia inmersiva 3 puntos.

100

Disefio innovador 2 puntos

100

B) 1.2. Calidad estética, eleganciay espectacularidad (que
sean atractivo y llamativos) de la Iluminacién Ornamental (5
puntos)

100

2,5

B) 1.3. Innovacidn tecnoldgica tanto en el disefio como en los
materiales utilizados (5 puntos)

Elementos Tradicionales de la Navidad (4 puntos):
B) 2.1. Creatividad y originalidad de los elementos (2 puntos)

1,25

1,25

Concepto general-tematica de la gestion del agua 1 punto

0,75

Disefio innovador 1 punto

0,75

B) 2.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que
sean atractivos y llamativos) de los elementos (2 puntos)
Areas de experiencia (15 puntos):

B) 3.1. Creatividad y originalidad del disefio de las experien-
cias (5 puntos)

o
o
<)

Concepto general-tematica Navidad 3 puntos

2,25

Disefio innovador 2 puntos

1,5

B) 3.2. Adecuacion de los elementos a la tematica especifica
en la Zona de experiencia dedicada al 175 aniversario de Ca-
nal de Isabel Il (5 puntos)

1,25

B) 3.3. Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal
de Isabel Il en la Zona de experiencia dedicada al 175 aniver-
sario de Canal de Isabel Il (5 puntos)

Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal 3 pun-
tos

0,75

Calidad estética y elegancia en la utilizacion de logos de Ca-

nal 2 puntos
. lluminaciény decoracion de Oficinas Centrales de Canal de

Isabel Il (Santa Engracia 125) (6 puntos):

B) 4.1. Creatividad y originalidad del disefio (3 puntos) 0 of |3 50 1,5
B) 4 2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que
sean atractivo y llamativo) de la Iluminacion Ornamental (3
puntos) 25 0,75] |3] 75 2,25
PUNTUACION TOTAL 27 17,25

* Puntos maximos de cada criterio
** 9% Valoracion (Excelente 100 %, Bueno 75 %, Suficiente 50 %, Escaso 25 %, No Relevante 0 %)
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Las puntuaciones totales, por lo tanto, son:
LICITADORES PUNTUACION TOTAL
PARADISE EVENTS, S.L. 27
PALADAR EVENTOS, S.L. 17,25
Firmado digitalmente por
 VIANUEL ANUEL
HERNANDEZ HERNANDEZ (R:A86488087)
(RA86488087) Fecha: 2025.07.07 16:58:16
) +02'00'

lefe del Area de Parques y Jardines
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