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12 ESPECIFICACIONES TECNICAS Y SUBCONTRATACION

Una vez analizado el contenido de las especificaciones técnicas/subcontratacidn de los licitadores que
se han presentado al contrato 114/2025, se ha apreciado lo siguiente:

Los licitadores que han presentado oferta en plazo y forma en el presente procedimiento de licitacién
han sido las siguientes empresas:

N.° LICITADOR
1 PALADAR EVENTOS,S.L.
2 PARADISE EVENTS, S.L.

Especificaciones técnicas:

En el presente contrato no aplican especificaciones técnicas.

Subcontratacién:

La empresa licitadora PARADISE EVENTS S.L. tiene la intencidn de subcontratar, y ha indicado en el DEUC
que si tiene la intencién de subcontratar prestaciones objeto del contrato. Ha presentado el Anexo VIl
cumplimentado correctamente. No integra solvencia.

22 OFERTAS ECONOMICAS

LICITADOR Porcentaje (%) de baja ofertado Importe en € (IVA Excluido)
PALADAR EVENTOS, S.L. 15,50 185.780,43 €
PARADISE EVENTS, S.L. 11,20 195.234,34 €

32 OFERTAS ANORMALMENTE BAJAS

Una vez realizados los cdlculos para comprobar si alguna de las ofertas se encontraba incursa en valor
anormal de conformidad con lo establecido en el apartado 8.1 del Anexo | del PCAP se ha comprobado
gue ninguno de los licitadores ha presentado una oferta anormalmente baja.

32 CRITERIOS DE VALORACION

Los criterios que han de servir de base para la adjudicacion del Contrato son los siguientes:
A) Criterios cuantificables mediante la mera aplicacion de formulas 60 puntos

A) 1. Valoracién econémica.................. 60 puntos

A) 2. Criterios técnicos cuantificables mediante la mera aplicacion de férmulas ....No aplica:
B) Criterios sujetos a un juicio de valor........ 40 puntos

B) 1. Disefio del Recorrido Temdtico por el Parque y calidad de la lluminaciéon Ornamental
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General y Especifica (15 puntos):
B) 1.1. Creatividad del disefio del Recorrido y Originalidad de la
Huminacion Ornamental ...........ccceeeveeeceeieseseseevecieeseens 5 puntos
B) 1.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivo
y llamativos) de la lluminacion Ornamental...............cccuuvuune... 5 puntos
B) 1.3. Innovacion tecnoldgica tanto en el disefio como en los materiales
VL] [7de Lo o XSSOSR 5 puntos
B) 2. Elementos Tradicionales de la Navidad (4 puntos):
B) 2.1. Creatividad y originalidad de los elementos ................ 2 puntos
B) 2.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivos
y llamativos) de los elementos...............cccceevevreunn.. 2 puntos
B) 3. Areas de experiencia (15 puntos)
B) 3.1. Creatividad y originalidad del disefio de las experiencias ......... 5 puntos
B) 3.2. Adecuacion de los elementos a la temdtica especifica en la Zona de
experiencia dedicada al 175 aniversario de Canal de Isabel Il ............... 5 puntos
B) 3.3. Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal de Isabel Il en
la Zona de experiencia dedicada al 175 aniversario de Canal de Isabel Il......5 puntos

B) 4. lluminacion y decoracion de Oficinas Centrales de Canal de Isabel Il (Santa Engracia 125)
(6 puntos)

B) 4.1. Creatividad y originalidad del disefio ..............cuuu.... ... 3 puntos
B) 4 2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivo y llamativo) de la
lluminacion Ornamental.............c.cccevevevvereunnnn. 3 puntos

A) Valoracion de los criterios cuantificables mediante la mera aplicacion de formulas 60 puntos
A) 1. Valoracién econémica. En el andlisis econdmico prima en orden decreciente, el
precio mds bajo teniendo este la valoracion mdxima, es decir, 60 puntos.

Se establece la siguiente formula:
Vi =60 * Omin/ Oi
Vi= Puntuacidn correspondiente a la oferta i.
Oi= Porcentaje de la oferta i, obtenido de restar a 100 la baja ofertada por la
empresa i
Omin= Porcentaje menor ofertado, obtenido de restar a 100 la mayor baja ofertada.

Justificacion de la formula empleada para la valoracion econdmica: la formula

referida hace que la maxima diferencia de puntuacion en la valoracion econémica
dependa de la relacidn entre la oferta econdmica mds baja y la oferta econdmica mds
alta. La oferta mds baja obtendrd 60 puntos. La diferencia de puntos entre las ofertas
dependerd de la dispersion real entre las ofertas presentadas por los licitadores

respecto de la oferta mds baja. De modo que la oferta mds baja obtendrd 60 puntos y la
mdxima diferencia de puntuacion en la valoracion econémica dependerd de la

relacion entre la oferta econdmica mds baja y la oferta econdmica mds alta.
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Los licitadores presentardn su oferta econédmica conforme al modelo establecido en
el Anexo Il.

A) 2. Valoracidn de los criterios técnicos cuantificables mediante la mera aplicacion
de formulas.
No aplica.

B) Valoracion de los criterios sujetos a un juicio de valor. 40 puntos
Esta valoracion se establece en funcion de:

B) 1. Disefio del Recorrido Temdtico por el Parque y calidad de la Iluminacidon
Ornamental General y Especifica (15 puntos):

B) 1.1. Creatividad del disefio del Recorrido y Originalidad de la lluminacion
Ornamental ................. 5 puntos:

- Se valorard que el trazado del recorrido previsto sea atractivo para los usuarios del
Parque, y permita una experiencia inmersiva en el conjunto de iluminacion y
elementos ornamentales instalados.... 3 puntos.

- Se valorard igualmente que el disefio de la propuesta sea innovador, y que se perciba
de forma clara como algo diferente y actual con respecto a las tradicionales
decoraciones navidefias de los espacios publicos.... 2 puntos.

B) 1.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivo y llamativo)
de la luminacion OrnamMeNtQl............ceceeeeveeeeeeeeieesiesiesessvecsiennns 5 puntos:

Se valorard la armonia de la iluminacion con el Parque Tercer Depdsito en su conjunto,
y su capacidad para sorprender e impactar en el publico objetivo al que va dirigido,
tanto a nifios como a adultos.

B) 1.3. Innovacion tecnoldgica tanto en el disefio como en los materiales utilizados ...5
puntos:

Se valorard el uso de materiales y técnicas innovadoras en la produccion y disefio de
la lluminacién Ornamental, tales como sistemas de iluminacion de ultima generacion,
materiales sostenibles en todos los elementos, que supongan una minimizacion de los
residuos, etc.

B) 2. Elementos tradicionales de navidad (4 puntos):
B) 2.1. Creatividad y originalidad de los elementos ................ 2 puntos:
- Se valorard que los elementos tengan un leit motiv, o concepto general, una temdtica
que los usuarios puedan entender fdcilmente, y preferiblemente que esté

directamente relacionada con la gestion del agua que lleva a cabo Canal de Isabel

- Se valorard que el disefio de la propuesta sea innovador, y que se perciba de forma
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clara como algo diferente y actual con respecto a las tradicionales decoraciones de
navidad......1 punto.

B) 2.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivos y
llamativos) de los elementos..........c.ccccvvvvvereerenne.. 2 puntos:

Se valorard la armonia de los elementos con el Parque Tercer Depdsito en su conjunto,
y su capacidad para sorprender e impactar en el publico objetivo al que va dirigido,
tanto a nifios como a adultos.

B) 3. Areas de experiencia (15 puntos)

B) 3.1. Creatividad y originalidad del disefio de las experiencias ................. 5 puntos:
- Se valorard que las experiencias tengan un leit motiv, o concepto general, una
temadtica que los usuarios puedan entender fdcilmente, y preferiblemente que esté
directamente relacionada con las fiestas navidefias, por ejemplo, el Belén, los Reyes
Magos.... 3 puntos.

- Se valorard que el disefio de la propuesta sea innovador, y que se perciba de forma
clara como algo diferente y actual con respecto a las tradicionales experiencias
inmersivas instaladas en espacios publicos........... 2 puntos.

B) 3.2. Adecuacion de los elementos a la temdtica especifica en la Zona de experiencia
dedicada al 175 aniversario de Canal de Isabel Il ............... 5 puntos:

Se valorard que la Zona de experiencia se adecue a la temdtica del 175 aniversario de
Canal de Isabel II.

B) 3.3. Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal de Canal de Isabel Il en la
Zona de experiencia dedicada al 175 aniversario de Canal de Isabel Il ............ 5 puntos:
- Se valorard que en la Zona de experiencia quede muy clara y visible la imagen de
Canal de Isabel Il, la actividad a la que se dedica la Entidad, es decir, el ciclo integral
del agua urbana, abordando temas como la sostenibilidad ambiental, econdmica y
social de los sistemas de agua, la transformacion digital y sus aplicaciones, el
compromiso con la sociedad, etc...... 3 puntos.

Se valorard igualmente la calidad estética, elegancia en la utilizacion de los logos de
marca de Canal de Isabel Il, asi como otros elementos que den visibilidad a la imagen
de la Entidad ...... 2 puntos.

B) 4. lluminacidn y decoracion de Oficinas Centrales de Canal de Isabel Il (Santa
Engracia 125) (6 puntos)

B) 4.1. Creatividad y originalidad del diSEA0 ...........ccveeeerveseeveeveaesrerennen 3 puntos
Se valorard que el disefio de la propuesta sea innovador, y que se perciba de forma
clara como algo diferente y actual con respecto a las tradicionales decoraciones
navidefias de los espacios publicos.
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B) 4.2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que sean atractivas y llamativas)
de la lluminacion OrnamMeNtal.............cceceveeeeveeecsisesiesieinseseinnns 3 puntos:

Se valorard la armonia de la iluminacion con las instalaciones de Oficinas Centrales de
Canal de Isabel Il (Santa Engracia 125) en su conjunto, y su capacidad para sorprender
e impactar en los usuarios de dichas instalaciones.

Para valorar la oferta del licitador se utilizard el siguiente baremo de puntuacion:

- EXCELENTE (100 % puntuacion mdxima): mdximo nivel de detalle y

adecuacion.

- BUENO (75 % puntuacion mdxima): buen nivel de detalle y adecuacion.

- SUFICIENTE (50 % puntuacion mdxima): nivel suficiente de detalle y

adecuacion.

- ESCASO (25 % puntuacion mdxima): nivel escaso de detalle y adecuacion.

- NO RELEVANTE (0 % puntuacion mdxima): si la informacion aportada no estd
detallada y/o no es adecuada.

La mera transcripcion de los trabajos y condiciones previstas en el Pliego de
Prescripciones Técnicas serd calificada como NO RELEVANTE.

Los criterios sujetos a juicio de valor deberdn establecerse tinicamente en el Sobre 2
“PROPOSICION RELATIVA A LOS CRITERIOS SUJETOS A UN JUICIO DE VALOR”. En
caso de incluir dicha documentacion en cualquiera de los restantes sobres de la
oferta, la oferta del licitador no serd tenida en cuenta en el presente procedimiento
de licitacion.

42 VALORACION ECONOMICA

LICITADOR Porcentaje (%) de baja ofertado Puntuacion
PALADAR EVENTOQOS, S.L. 15,50 60,00
PARADISE EVENTS, S.L. 11,20 57,09

Canal de Isabel II, Sociedad Andnima, M.P. inscrita en el Registro Mercantil de Madrid al Tomo 29.733, Folio 86, Seccidn 8, Hoja M-534929. Inscripcion 12. Denominaci6n en inscripcion 126, NIF A86488087, Domicilio Social: C/ Santa Engracia, 125, 28003 Madrid.

52 VALORACION CRITERIOS SUJETOS A JUICIOS DE VALOR

Iluminacion Ornamental Parque Tercer Depdsito

B)1. Disefio del Recorrido Tematico por el Parque y calidad de la

Iluminacion Ornamental General y Especifica (15 puntos): * %** PARADISE I * o%** PALADAR
B) 1.1. Creatividad del disefio del Recorrido y Originalidad de
la lluminacion Ornamental (5 puntos)

Experiencia inmersiva 3 puntos. 3| 100 3 |3 50 1,5
Disefio innovador 2 puntos 2| 100 21 |2[ 50 1
B) 1.2. Calidad estética, eleganciay espectacularidad (que
sean atractivo y llamativos) de la Iluminacién Ornamental (5

puntos) 5| 100 5 |5 50 2,5
B) 1.3. Innovacion tecnoldgica tanto en el disefio como en los
materiales utilizados (5 puntos) 5 25 1,25( |5 25 1,25
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B)2. Elementos Tradicionales de la Navidad (4 puntos):

B) 2.1. Creatividad y originalidad de los elementos (2 puntos)

Concepto general-tematica de la gestion del agua 1 punto

75

0,75

Disefio innovador 1 punto

75

0,75

B) 2.2. Calidad estética, eleganciay espectacularidad (que
sean atractivos y llamativos) de los elementos (2 puntos)

. Areas de experiencia (15 puntos):
B) 3.1. Creatividad y originalidad del disefio de las experien-
cias (5 puntos)

Concepto general-tematica Navidad 3 puntos

100

75

2,25

Disefio innovador 2 puntos

75

75

1,5

B) 3.2. Adecuacion de los elementos a la tematica especifica
en la Zona de experiencia dedicada al 175 aniversario de Ca-
nal de Isabelll (5 puntos)

75

25

1,25

B) 3.3. Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal
de Isabel Il en la Zona de experiencia dedicada al 175 aniver-
sario de Canal de Isabel Il (5 puntos)

Claridad y visibilidad del mensaje e imagen de Canal 3 pun-
tos

75

2,25

25

0,75

Calidad estética y elegancia en la utilizacion de logos de Ca-
nal 2 puntos

. lluminaciény decoracion de Oficinas Centrales de Canal de

Isabel Il (Santa Engracia 125) (6 puntos):

75

1,5

B) 4.1. Creatividad y originalidad del disefio (3 puntos) 0 0 50 1,5
B) 4 2. Calidad estética, elegancia y espectacularidad (que
sean atractivo y llamativo) de la lluminacién Ornamental (3
puntos) 25 0,75 75 2,25
PUNTUACION TOTAL 27 17,25

Canal de Isabel II, Sociedad Andnima, M.P. inscrita en el Registro Mercantil de Madrid al Tomo 29.733, Folio 86, Seccidn 8, Hoja M-534929. Inscripcion 12. Denominaci6n en inscripcion 126, NIF A86488087, Domicilio Social: C/ Santa Engracia, 125, 28003 Madrid.

* Puntos maximos de cada criterio
** 9 Valoracion (Excelente 100 %, Bueno 75 %, Suficiente 50 %, Escaso 25 %, No Relevante 0 %)
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62 CLASIFICACION DE LAS OFERTAS

La clasificacion de las ofertas es la siguiente:

A.1 Puntuacion B) Criterios
IMPORTE € (IVA % DE BAJA et sujetos a un TOTAL
EMPRESAS Excluido) OFERTADO Econémica  juicio de valor * PUNTOS
Puntuaciéon maxima % Baja 60 40 100
PALADAR EVENTOS, S.L. 185.780,43 € 15,50 60,00 17,25 77,25
PARADISE EVENTS, S.L. 195.234,35 € 11,20 57,09 27 84,09

* seguin informe de valoracion de las propuestas relativas a criterios sujetos a un juicio de valor.

CLASIFICACION

Orden Licitador Puntos
1 PARADISE EVENTS, S.L. 84,09
2 PALADAR EVENTOS, S.L. 77,25
31645464V Firmado digitalmente por
MANUEL  MANUEL
HERNANDEZ rechar2035071 141515

(R:A86488087) +0200°

Manuel Hernandez Polo
Jefe de Area de Parques y Jardines
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