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1 OBIJETO DEL INFORME DE VALORACION TECNICA:

El presente documento tiene por objeto comprobar el cumplimiento de los requisitos de
contenido minimo, comprobar el cumplimiento de los requerimientos técnicos de los pliegos y
realizar la valoracién de las ofertas técnicas de acuerdo con los criterios cualitativos evaluables
mediante juicios de valor y su puntuacidn, de las ofertas recibidas en la licitacion 6012500238
para el servicio de disefio grafico, ilustracion y maquetacién de elementos de comunicacion

corporativos de Metro de Madrid a través de Acuerdo Marco.

2 INFORMACION PREVIA A LA VALORACION TECNICA:

Las empresas que han manifestado interés en la licitaciéon han sido:

- ALCANDORA PUBLICIDAD, S.L.

- BUSINESS INNOVATION CONSULTING GROUP S.L
- THE BOX ADVERTISING, S.L.

- Movilidapp Ibérica S.L.

- GROW COMUNICACIONS A

- RODRIGUEZ Y CANO ESTUDIO, S.L.

- PRODIGIOSO VOLCAN, S.L.

- CROMATIKA COMUNICACION VISUAL, S.L.
- CONMUNICA MEDIATRADER, SLU

- Good News Television S.L.

- IMAGINA ANDALUCIA EXCLUSIVAS DE PUBLICID
- TECHHEROX S.L.U

- Undergraf

- BStudio

- Delabla Comunicacion SL

- Adlade Communication S.L.

- Inversiones Franchez SL

- Ardifusion S.L.

- DIGIRED.NET MULTIMEDIA S.L.

- KATAPULTING IDEAS S.L.

- Ciudad Comunicacion XXI SL

- Buenosaires Agencia Global S.L

- Take Away Internet SL

- Love Drama SL

- LATAPADERA CREACIONES. S.L

- Dilee Lectura Facil SCE

- NOMON DESIGN S.L

- DUMA DAVID LOOR ZAMBRANO

- ltop Management Consulting S.L.

- ASAP Global Solution SL

- CU Codigo Visual Sl

- TALENTO TRANSFORMACION DIGITAL SL
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- Publiprinters Global S.L.

- PLANNING, STRATEGY AND GROWTH SL
- CODEA STUDIO S.L

- Distrito Musical S.L.

De ellas, las que finalmente han presentado oferta han sido:

- ALCANDORA PUBLICIDAD, S.L. (en adelante ALCANDORA)

- BUSINESS INNOVATION CONSULTING GROUP S.L (en adelante BUSINESS INNOVATIO
- THE BOX ADVERTISING, S.L. (en adelante THE BOX)

- Movilidapp Ibérica S.L. (en adelante MOVILIDAPP)

- GROW COMUNICACION S A (en adelante GROW)

- RODRIGUEZ Y CANO ESTUDIOQ, S.L. (en adelante RODRIGUEZ Y CANO)
- PRODIGIOSO VOLCAN, S.L. (en adelante PRODIGIOSO VOLCAN)

- CROMATIKA COMUNICACION VISUAL, S.L. (en adelante CROMATIKA)
- CONMUNICA MEDIATRADER, SLU (en adelante CONMUNICA)

- Good News Television S.L. (en adelante GOOD NEWS)

- IMAGINA ANDALUCIA EXCLUSIVAS DE PUBLICIDAD (en adelante IMAGINA)
- TECHHEROX S.L.U (en adelante (TECHHEROX)

- Undergraf

- Delabla Comunicacion SL (en adelante DELABLA)

- Inversiones Franchez SL (en adelante INVERSIONES FRANCHEZ)

- DIGIRED.NET MULTIMEDIA S.L. (en adelante DIGIRED)

- KATAPULTING IDEAS S.L. (en adelante KATAPULTING)

- Ciudad Comunicacién XXI SL (en adelante CIUDAD COMUNICACION)
- Buenosaires Agencia Global S.L (en adelante BUENOSAIRES)

- Take Away Internet SL (en adelante TAKE AWAY)

- Love Drama SL (en adelante LOVE DRAMA)

- LATAPADERA CREACIONES. S.L (en adelante LATAPADERA)

- NOMON DESIGN S.L (en adelante NOMON DESIGN)

- ASAP Global Solution SL (en adelante ASAP)

- CU Codigo Visual Sl (en adelante CODIGO VISUAL)

- TALENTO TRANSFORMACION DIGITAL SL (en adelante TTD)

- Publiprinters Global S.L. (en adelante PUBLIPRINTERS)

- PLANNING, STRATEGY AND GROWTH SL (en adelante PSG)

- CODEA STUDIO S.L (en adelante CODEA)

Una vez revisada y validada la documentacién administrativa de las ofertas recibidas, se procede

a la valoracién técnica de las mismas.

3 CONTENIDO MiINIMO DE LA OFERTA:

El apartado 25 del cuadro resumen del Pliego de Condiciones Particulares establece como

contenido minimo lo que sigue:

La oferta técnica deberd presentarse con el contenido minimo siguiente:
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1. Propuesta de disefio para el ejercicio practico recogido en el apartado 5 del pliego de

prescripciones técnicas.

Una vez examinado el contenido minimo de las ofertas técnicas de cada uno de los licitadores,

todos han presentado el contenido minimo y cumplen con dichos requisitos.

4 REQUERIMIENTOS DE LOS PLIEGOS:

Los siguientes licitadores no cumplen con los requisitos exigidos en los pliegos respecto a la
oferta técnica. Esta debe ser, como recoge el apartado 5, “Forma de valoracién”, del pliego de
prescripciones técnicas, “...una creatividad que sera entregada en un archivo pdf, en formato

A4, que exprese o ilustre el concepto El metro del futuro...”

MOVILIDAPP IBERICA S.L.: presenta dos gréaficas diferentes.

- PRODIGIOSO VOLCAN, S.L.: presentan el desarrollo completo de una campafia de

publicitaria, con siete graficas diferentes.
- COMUNICA MEDIATRADER, SLU: presentan dos propuestas diferentes.
- UNDERGRAF: presenta tres ejercicios.
- BUENOSAIRES AGENCIA GLOBALS.L.: presentan dos propuestas.

- LOVE DRAMA S.L.: presentan el desarrollo completo de una campafia publicitaria con

tres graficas diferentes.
- NOMON DESGN S.L.: presentan tres graficas.
- PLANNING, STRATEGY AND GROWTH S.L.: presentan dos creatividades.

Si cumplen con los requisitos exigidos en los pliegos respecto a la oferta técnica: TAKE AWAY,
GROW, RODRIGUEZ Y CANO, CODEA, GOOD NEWS, ALCANDORA, TTD, CROMATIKA,
INVERSIONES FRANCHEZ, PUBLIPRINTERS, DELABLA, CIUDAD COMUNICACION, LATAPADERA,
THE BOX, CODIGO VISUAL, TECHHEROX, ASAP, DIGIRED, BUSINESS INNOVATION, IMAGINA y
KATAPULTING.

5 DESARROLLO DE LA VALORACION TECNICA (PUNTUACION):

La puntuacién maxima de los criterios técnicos es de 100 puntos. Para valorar las ofertas

técnicas de las empresas se ha atendido a los criterios establecidos en el apartado 27 del cuadro
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resumen del Pliego de Condiciones Particulares, cuyo detalle esta descrito en el punto 5 del

Pliego de Prescripciones Técnicas

Criterios cualitativos evaluables mediante juicios de valor:

a) Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

La originalidad y la innovacioén de la grafica se determinara en funcidn de si ésta es percibida
como Unica, innovadora o distinta, por la forma de plasmar el concepto solicitado o la técnica

empleada, en el contexto de las actuales tendencias en disefio grafico.

Si la grafica es percibida como Unica e innovadora y aborda la tematica desde Maximo

una perspectiva inusual a través de una técnica también innovadora 40 puntos
Si la originalidad de la obra solo reside en la forma de recombinar elementos Maximo

existentes, pero de forma sorprendente e innovadora, de manera que presenta

una estética o estilo poco comun 20 puntos
Si reinterpreta de forma novedosa el concepto a plasmatr, pero reproduce Maximo

formulas visuales ya vistas sin aportar una reinterpretacion o enfoque propio 10 puntos
Si la gréfica carece de novedad, personalidad o diferenciacion y podria

pertenecer a cualquier marca o proyecto sin que se note una personalidad 0 puntos

definida

b) Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

Se valorara la coherencia conceptual de la grafica de forma que exista una unidad légica y
significativa entre sus ideas, simbolos, formas y mensajes. Es decir, que todos los elementos
que la componen estén alineados con el concepto de referencia solicitado, representando al
universo de Metro de forma que también resulte coherente con los valores de la marca.

Si la gréafica gira claramente en torno al concepto definido y lo expresas de
forma logica o emocional, si los recursos visuales o técnicos refuerzan el

Maximo
mensaje o la emocion que se quiere transmitir y los simbolos, metaforas o
referencias se mantienen dentro de un mismo universo de sentido, coherente 30 puntos
con los valores de la marca
Si existe coherencia conceptual porque los elementos estan alineados con el
concepto de referencia solicitado, pero no se percibe con facilidad una légica Maximo
interna que hace que el espectador sienta en un primer vistazo que todo esté 15 puntos

conectado

Pag.5



Si la mayoria de los elementos que la componen estan alineados con el

Maximo
concepto de referencia solicitado, pero los recursos visuales o técnicos
empleados no refuerzan el mensaje que se quiere transmitir 7 puntos
Si hay contradicciones innecesarias entre lo que se dice, se muestra o se

0 puntos

sugiere

¢) Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)
Se valorara el impacto emocional y la funcionalidad de la gréfica en la medida en que esta

invite a imaginar el Metro del futuro de forma aspiracional y movilice en el espectador el
deseo de vivir ese momento

Si la grafica consigue impactar emocionalmente por su interpretacién de la

Maximo
idea y contribuya a generar una percepcién aspiracional de Metro, de manera
que cumple absolutamente con su propdsito comunicativo. 30 puntos
Si la grafica contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del Maximo
futuro, pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su
propdsito. 15 puntos
Si la grafica contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del Maximo
futuro, pero no cumple el propdsito del concepto creativo
P P prop P 7 puntos
Si la grafica no contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del 0 t
puntos

futuro

Las ofertas técnicas que igualen o superen los 50 puntos serdn calificadas como aptas o

técnicamente aceptables.

A continuacion, se realiza el andlisis de cada oferta, indicado la puntuacién obtenida en cada

uno de los apartados:

ALCANDORA

La puntuacién de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
o ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly = TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
ALCANDORA 40 15 15 \ 70 ‘
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Originalidad e innovacidn (Maximo 40 puntos)

Alcandora realiza una propuesta que es percibida como Unica e innovadora y aborda la tematica
desde una perspectiva inusual, a través de una técnica también innovadora. Por tanto, obtiene

40 puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

En la ilustraciéon presentada si existe coherencia conceptual porque los elementos estan
alineados con el concepto de referencia solicitado, pero no se percibe con facilidad una légica
interna que hace que el espectador sienta en un primer vistazo que todo esta conectado, por lo

que obtiene 15 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propdsito y obtiene 15

puntos.

ASAP

La puntuacién de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
L . » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly = TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
ASAP 10 7 15 32

Originalidad e innovacion (Maximo 40 puntos)

ASAP presenta una ilustracion que reinterpreta de forma novedosa el concepto a plasmar
solicitado, pero esto lo hace a través de formulas visuales ya vistas, poco innovadoras, que no

suponen una reinterpretacion de la férmula o un enfoque propio. Por ello, obtiene 10 puntos.

Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

La mayoria de los elementos que componen la propuesta de disefo presentada estan alineados
con el concepto de referencia solicitado, pero los recursos visuales o técnicos empleados no

refuerzan el mensaje que se quiere transmitir, por lo que obtiene 7 puntos.
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Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La ilustracién contribuye a generar una percepcién aspiracional del Metro del futuro, pero no

moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propdsito y obtiene 15 puntos.

BUSINESS INNOVATION

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

. Impacto
o . » Coherencia ]
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual ) ,
funcionalidad
BUSINESS INNOVATION 20 7 0 27

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

BUSINESS INNOVATION presenta una ilustracion cuya originalidad reside en la forma de
recombinar elementos existentes de forma sorprendente e innovadora, de manera que

presenta una estética o estilo poco comun, por lo que obtiene 20 puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

Algunos de los elementos que componen la propuesta de disefio estan parcialmente alineados
con el concepto de referencia solicitado, pero los recursos visuales o técnicos empleados no

refuerzan el mensaje que se quiere transmitir, por lo que obtiene 7 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La grafica no evoca Metro, si no el universo del Consorcio Regional de Transportes, por lo que
de ninguna forma contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro, por lo

gue obtiene 0 puntos.

CIUDAD COMUNICACION

La puntuacién de esta oferta es la siguiente:
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Impacto

. ) ., Coherencia ,
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
CIUDAD COMUNICACION 40 7 7 54

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

CIUDAD COMUNICACION realiza una propuesta que es percibida como Unica e innovadora y
aborda la temética desde una perspectiva inusual, a través de una técnica también innovadora.

Por tanto, obtiene 40 puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

Algunos de los elementos que componen la propuesta de disefio estan parcialmente alineados
con el concepto de referencia solicitado, pero los recursos visuales o técnicos empleados no

refuerzan el mensaje que se quiere transmitir, por lo que obtiene 7 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La ilustracion contribuye a generar una percepcién aspiracional del Metro del futuro, pero no

cumple el propdsito del concepto creativo, por lo que obtiene 7 puntos.

CODEA

La puntuacién de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
o ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly = TOTAL
conceptual . )
funcionalidad
CODEA 40 15 30 85

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

CODEA realiza una propuesta Unica e innovadora y aborda la tematica desde una perspectiva

inusual, a través de una técnica también innovadora. Por tanto, obtiene 40 puntos.

Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)
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En la ilustracion presentada si existe coherencia conceptual porque los elementos estan
alineados con el concepto de referencia solicitado, pero no se percibe con facilidad una légica
interna que hace que el espectador sienta en un primer vistazo que todo estd conectado, por lo

gue obtiene 15 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La grafica consigue impactar emocionalmente por su interpretacion de la idea y contribuya a
generar una percepcion aspiracional de Metro, de manera que cumple absolutamente con su

propésito comunicativo, por lo que obtiene 30 puntos.

CROMATIKA

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
L ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
CROMATIKA 20 30 15 65

Originalidad e innovacidn (Maximo 40 puntos)

CROMATICA presenta una ilustracién cuya originalidad reside en la forma de recombinar
elementos existentes de forma sorprendente e innovadora, de manera que presenta una

estética o estilo poco comun, por lo que obtiene 20 puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

La grafica gira claramente en torno al concepto definido y lo expresa de forma légica o
emocional. Ademas, los recursos visuales o técnicos refuerzan el mensaje y los simbolos,
metéforas o referencias se mantienen dentro de un mismo universo de sentido, coherente con

los valores de la marca, por lo que obtiene 30 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propésito y obtiene 15

puntos.
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CODIGO VISUAL

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
L ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
CODIGO VISUAL 10 15 15 40

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

CODIGO VISUAL presenta una ilustracion que reinterpreta de forma novedosa el concepto a
plasmar solicitado, pero esto lo hace a través de férmulas visuales ya vistas, poco innovadoras,
gue no suponen una reinterpretacion de la formula o un enfoque propio. Por ello, obtiene 10

puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

En la ilustracidn presentada si existe coherencia conceptual porque los elementos estan
alineados con el concepto de referencia solicitado, pero no se percibe con facilidad una légica
interna que hace que el espectador sienta en un primer vistazo que todo esta conectado, por

lo que obtiene 15 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propdsito y obtiene 15

puntos.

DELABLA

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
o ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
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DELABLA 10 30 15 55

Originalidad e innovacidn (Maximo 40 puntos)

DELABLA presenta una ilustracion que reinterpreta de forma novedosa el concepto a plasmar
solicitado, pero esto lo hace a través de formulas visuales ya vistas, poco innovadoras, que no

suponen una reinterpretacion de la férmula o un enfoque propio. Por ello, obtiene 10 puntos.

Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

La gréfica gira claramente en torno al concepto definido y lo expresa de forma légica o
emocional. Ademas, los recursos visuales o técnicos refuerzan el mensaje y los simbolos,
metaforas o referencias se mantienen dentro de un mismo universo de sentido, coherente con

los valores de la marca, por lo que obtiene 30 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propdsito y obtiene 15

puntos.

DIGIRED

La puntuacién de esta oferta es la siguiente:

, Impacto
o ) » Coherencia )
Originalidad e innovacién emocionaly = TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
DIGIRED 10 7 15 32

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

DIRIGED presenta una ilustracion realizada con |IA que intenta reinterpretar de forma novedosa
el concepto a plasmar solicitado, pero esto lo hace a través de formulas visuales ya vistas, poco

innovadoras, echandose en falta un enfoque propio. Por ello, obtiene 10 puntos.

Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)
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Algunos de los elementos que componen la propuesta de disefio no se perciben alineados con
el concepto de referencia solicitado, lo mismo que algunos de los recursos visuales o técnicos
empleados no refuerzan el mensaje que se quiere transmitir. La indefinicién de los rostros de
las personas que circulan por los andenes, la contradiccién en la perspectiva del tren y del andén,
y los errores en la continuidad del pavimento podo tactil restan coherencia a la ilustracion, por

lo que obtiene 7 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propdsito y obtiene 15

puntos.

GOOD NEWS

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

‘ Impacto
L ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly = TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
GOOD NEWS 40 30 15 85

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

GOOD NEWS realiza una reinterpretacion de un sencillo simbolo tipogréfico hace que su gréfica
sea percibida como Unica e innovadora y que se pueda afirmar que aborda la tematica desde
una perspectiva inusual, a través de una técnica, también, innovadora. Por tanto, obtiene 40

puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

El dibujo gira claramente en torno al concepto definido y lo expresa de forma légica o emocional.
Ademas, los recursos visuales o técnicos refuerzan el mensaje y los simbolos, metaforas o
referencias se mantienen dentro de un mismo universo de sentido, coherente con los valores

de la marca, por lo que obtiene 30 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)
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La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propdsito y obtiene 15

puntos.

GROW

La puntuacién de esta oferta es la siguiente:

. Impacto
o ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly = TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
GROW 40 30 30 100

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

GROW realiza una propuesta unica e innovadora y aborda la tematica desde una perspectiva

inusual, a través de una técnica también innovadora. Por tanto, obtiene 40 puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

El dibujo gira claramente en torno al concepto definido y lo expresa de forma légica o emocional.
Ademas, los recursos visuales o técnicos refuerzan el mensaje y los simbolos, metaforas o
referencias se mantienen dentro de un mismo universo de sentido, siempre coherente con los

valores de la marca, por lo que obtiene 30 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La ilustracién impacta emocionalmente por su interpretacion de la idea y contribuya a generar
una percepcion aspiracional de Metro y del futuro de la ciudad de Madrid, provocando en el
espectador el deseo de experimentar ese momento. De este modo, la propuesta cumple
absolutamente con su propdsito comunicativo y obtiene la puntuacién maxima en este campo,

30 puntos.

IMAGINA

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:
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Impacto

L . , Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual . _
funcionalidad
IMAGINA 20 7 0 27

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

IMAGINA presenta una ilustracién cuya originalidad reside en la forma de recombinar
elementos existentes de forma sorprendente e innovadora, de manera que presenta una

estética o estilo poco comun, por lo que obtiene 20 puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

Algunos de los elementos que componen la propuesta de disefio estan parcialmente alineados
con el concepto de referencia solicitado, pero los recursos visuales o técnicos empleados no
refuerzan el mensaje que se quiere transmitir. En lineas generales, la ilustraciéon no nos lleva a

Metro y al proyecto del que estamos hablando, por lo que obtiene 7 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La grafica no evoca Metro, por lo que no contribuye a generar una percepcion aspiracional del

Metro del futuro, por eso obtiene 0 puntos.

INVERSIONES FRANCHEZ

La puntuacién de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
o ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
INVERSIONES FRANCHEZ 40 7 15 62

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

La grafica de INVERSIONES FRANCHEZ es percibida como Unica, original e innovadora y que
se pueda afirmar que aborda la tematica desde una perspectiva inusual, a través de una

técnica, también, innovadora. Por tanto, obtiene 40 puntos.
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Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

Aunque la mayoria de los elementos que componen la ilustracién estan alineados con el
concepto de referencia solicitado, falla uno de los principales recursos visuales o técnicos
empleados: el dibujo del tren. El modelo de tren representado no se parece al del nuevo tren
que dara servicio en la linea 6, unos trenes cuyo disefio ya ha sido difundido y en el que
deberia estar inspirado el tren representado. Esto hace que no se refuerce el mensaje que se

quiere transmitir. Por tanto, obtiene 7 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propodsito y obtiene 15

puntos.

KATAPULTING

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

, Impacto
L ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly = TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
KATAPULTING 10 7 7 24

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

KATAPULTING presenta una ilustracién que reinterpreta de forma novedosa el concepto a
plasmar solicitado, pero esto lo hace a través de férmulas visuales ya vistas, poco innovadoras,
gue no suponen una reinterpretacion de la formula o un enfoque propio. Por ello, obtiene 10

puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

La mayoria de los elementos que la componen la grafica estdn alineados con el concepto de
referencia solicitado, pero los recursos visuales o técnicos empleados no refuerzan el mensaje

gue se quiere transmitir, por ello obtiene 7 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)
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La ilustracion contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro, pero no

cumple el propdsito del concepto creativo, por lo que obtiene 7 puntos.

LATAPADERA

La puntuacién de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
o ) » Coherencia .
Originalidad e innovacion emocionaly = TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
LATAPADERA 20 15 15 50

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

LA TAPADERA presenta una ilustraciéon cuya originalidad reside en la forma de recombinar
elementos existentes de forma sorprendente e innovadora, de manera que presenta una

estética o estilo poco comun, por lo que obtiene 20 puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

En la ilustracién presentada si existe coherencia conceptual porque los elementos estan
alineados con el concepto de referencia solicitado, pero no se percibe con facilidad una légica
interna que hace que el espectador sienta en un primer vistazo que todo esta conectado, por

lo que obtiene 15 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propdsito y obtiene 15

puntos.

PUBLIPRINTERS

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
L ) » Coherencia )
Originalidad e innovacién emocionaly | TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
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PUBLIPRINTERS 20 7 30 57

Originalidad e innovacidn (Maximo 40 puntos)

LA TAPADERA presenta una ilustracidon cuya originalidad reside en la forma de recombinar
elementos existentes de forma sorprendente e innovadora, de manera que presenta una

estética o estilo poco comun, por lo que obtiene 20 puntos.

Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

Aunque la mayoria de los elementos que componen la ilustracion estan alineados con el
concepto de referencia solicitado, falla uno de los principales recursos visuales o técnicos
empleados: el dibujo del tren. El modelo de tren representado no se parece al del nuevo tren
gue dara servicio en la linea 6, unos trenes cuyo disefio ya ha sido difundido y en el que
deberia estar inspirado el tren representado. Esto hace que no se refuerce el mensaje que se

quiere transmitir. Por tanto, obtiene 7 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La grafica consigue impactar emocionalmente por su interpretacion de la idea y contribuye a
generar una percepcion aspiracional de Metro, de manera que cumple con su propdsito

comunicativo, por lo que obtiene 30 puntos.

RODRIGUEZ Y CANO

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
o ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad

RODRIGUEZ Y CANO 40 30 30 100
Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

RODRIGUEZ Y CANO realiza una propuesta tnica e innovadora y aborda la temética desde una
perspectiva inusual, ya que presenta un futuro en el que, aunque los trenes funcionen sin
magquinista, el factor humano sigue siendo el corazén de Metro. Y todo esto es planteado,

también, a través de una excelente técnica. Por tanto, obtiene 40 puntos.
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Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

El dibujo gira claramente en torno al concepto definido y lo expresa de forma légica o
emocional. Ademas, los recursos visuales o técnicos refuerzan el mensaje y los simbolos,
metaforas o referencias se mantienen dentro de un mismo universo de sentido, siempre

coherente con los valores de la marca, por lo que obtiene 30 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La gréfica consigue impactar emocionalmente por su interpretaciéon de la idea y contribuye a
generar una percepcion aspiracional de Metro, de manera que cumple con su propdsito

comunicativo y obtiene 30 puntos.

TAKE AWAY

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
L ) . Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly = TOTAL
conceptual ) )
funcionalidad
TAKE AWAY 40 15 30 85

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

TAKE AWAY presenta una creatividad que es percibida como Unica, innovadora y distinta; por
la forma de plasmar el concepto solicitado segin el contexto de las actuales tendencias en

disefio grafico. Obtiene 40 puntos.

Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

Todos los elementos que componen el dibujo estan alineados con el concepto de referencia
solicitado. Aparecen representados los universos tanto de Metro como de la ciudad de Madrid
de forma coherente con los valores de la marca, pero no se percibe con facilidad una légica
interna que hace que el espectador sienta en un primer vistazo que todo esta conectado; por

tanto, obtiene 15 puntos.
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Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La grafica consigue impactar emocionalmente por su interpretacién de la idea y contribuye a
generar una percepcion aspiracional de Metro, de manera que cumple con su propdsito

comunicativo y obtiene 30 puntos.

ITD
La puntuacién de esta oferta es la siguiente:
. Impacto
. . y Coherencia _
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual ) .
funcionalidad
TTD 40 15 15 70

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

TTD presenta una ilustracion Unica e innovadora y aborda la tematica desde una perspectiva

inusual, a través de una técnica también innovadora. Por tanto, obtiene 40 puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

En la ilustracidn presentada si existe coherencia conceptual porque se percibe Metro, Madrid y
la linea 6, pero el hecho de que uno de estos elementos, como es el tren, no sea presentado
con algun rasgo de los nuevos trenes, no permite dar el maximo de puntuacién en este campo,
ya que la coherencia no es absoluta. Es decir, todos los elementos del universo de Metro y que
aparecen estan alineados con el concepto de referencia solicitado, menos el tren; por tanto,
no se percibe con facilidad una légica interna que hace que el espectador sienta en un primer

vistazo que todo estd conectado, por lo que obtiene 15 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propdsito y obtiene 15

puntos.
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TECHHEROX

La puntuacién de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
L ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly | TOTAL
conceptual ] )
funcionalidad
TECHHEROX 10 15 15 40

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)

TECHHEROX presenta una ilustracion que reinterpreta de forma novedosa el concepto a plasmar
solicitado, pero esto lo hace a través de formulas visuales ya vistas, poco innovadoras, que no

suponen una reinterpretacién de la férmula o un enfoque propio. Por ello, obtiene 10 puntos.
Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

En la ilustracion presentada si existe coherencia conceptual porque los elementos estan
alineados con el concepto de referencia solicitado, pero no se percibe con facilidad una légica
interna que hace que el espectador sienta en un primer vistazo que todo esta conectado, por

lo que obtiene 15 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propodsito y obtiene 15

puntos.

THE BOX

La puntuacion de esta oferta es la siguiente:

) Impacto
L ) » Coherencia )
Originalidad e innovacion emocionaly = TOTAL
conceptual , )
funcionalidad
THE BOX 20 15 15 50

Originalidad e innovacién (Maximo 40 puntos)
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THE BOX presenta una ilustracidn cuya originalidad reside en la forma de recombinar elementos
existentes de forma sorprendente e innovadora, de manera que presenta una estética o estilo

poco comun, por lo que obtiene 20 puntos.

Coherencia conceptual (Maximo 30 puntos)

En la ilustracion presentada si existe coherencia conceptual porque los elementos estan
alineados con el concepto de referencia solicitado, pero no se percibe con facilidad una légica
interna que hace que el espectador sienta en un primer vistazo que todo estd conectado, por

lo que obtiene 15 puntos.

Impacto emocional y funcionalidad (Maximo 30 puntos)

La propuesta presentada contribuye a generar una percepcion aspiracional del Metro del futuro,
pero no moviliza emocionalmente, por lo que cumple parcialmente su propdsito y obtiene 15

puntos.

6 CONCLUSIONES:

Segun el apartado 27 del cuadro resumen del Pliego de Condiciones Particulares, las ofertas
técnicas que igualen o superen (2) los 50 puntos seran calificadas como aptas o técnicamente
aceptables.

A continuacién, se presenta un cuadro con la puntuacién final en cada uno de los apartados de
la oferta presentada.
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IMPACTO
ORIGINAI.IDgD E COHERENCIA EMOCIONAL Y
INNOVACION CONCEPTUAL FUNCIONALIDAD

Grow 40 30 30
Rodriguez y Cano 40 30 30
Codea 40 15 30
Take Away 40 15 30
Good News 40 30 15
Alcandora 40 15 15
TTD 40 15 15
Cromatika 20 30 15
Inversiones Franchez 40 7 15
Publiprinters 20 7 30
Delabla 10 30 15
Ciudad Comunicacion 40 7 7

Latapadera 20 15 15
The Box 20 15 15
Cédigo Visual 10 15 15
Techherox 10 15 15
ASAP 10 7 15
Digired 10 7 15
Business Innovation 20 7 0

Imagina 20 7 0

Katapulting 10 7 7

Tras el andlisis de las puntuaciones, 14 ofertas presentadas han sido consideradas

técnicamente aceptables, al haber superado el umbral de los 50 puntos.

IMPACTO
jrovrrl Bl B
FUNCIONALIDAD
Grow 40 30 30 100
Rodriguez y Cano 40 30 30 100
Codea 40 15 30 85
Take Away 40 15 30 85
Good News 40 30 15 85
Alcandora 40 15 15 70
TTD 40 15 15 70
Cromatika 20 30 15 65
Inversiones Franchez 40 7 15 62
Publiprinters 20 7 30 57
Delabla 10 30 15 55
Ciudad Comunicacién 40 7 7 54
Latapadera 20 15 15 50
The Box 20 15 15 50

No han superado el umbral de los 50 puntos los siguientes licitadores: CODIGO VISUAL,
TECHHEROX, ASAP, DIGIRED, BUSINESS INNOVATION, IMAGINA y KATAPULTING.

Han quedado fuera de valoracidn por incumplimiento del pliego de prescripciones técnicas:
MOVILIDAPP IBERICA, PRODIGIOSO VOLCAN, COMUNICA MEDIATRADER, UNDERGRAF,
BUENOSAIRES AGENCIA GLOBAL, LOVE DRAMA, NOMON DESIGN y PLANNING, STRATEGY AND

GROWTH.
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