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INFORME DE NECESIDAD DEL CONTRATO PRIVADO PARA EL PATROCINIO DEL EVENTO
“MAD COOL FESTIVAL 2026".

Exp. P/SER-009330/2026

El Estatuto de Autonomia de la Comunidad de Madrid recoge, en su articulo 26.1.21 la
competencia exclusiva en materia de promocién y ordenacion del turismo en su ambito territorial.

La Ley 1/1999, de 12 de marzo, de Ordenacion del Turismo de la Comunidad de Madrid, en su
Capitulo Il del Titulo 11l se refiere a la promocion de turismo como el conjunto de actividades y
medios a través de los cuales la Consejeria competente en materia de turismo, favorece la
demanda de servicios turisticos en la Comunidad de Madrid y apoya la comercializacion de los
productos turisticos regionales en el ambito nacional e internacional.

Entre las competencias que tiene atribuida la Direccién General de Turismo y Hosteleria por el
Decreto 264/2023, de 5 de diciembre, del Consejo de Gobierno, estan, entre otras, las de
coordinacién, fomento y planificacion del sector y de la actividad turistica y la sostenibilidad; la
elaboracion de estrategias y planes que faciliten la creacion y promaocién de productos de alto valor
afadido para el turismo, con capacidad desestacionalizadora, asi como la promocion del sector
turistico madrilefio a nivel nacional e internacional.

En la Estrategia de Turismo 2023-2026 se establece entre sus objetivos la mejora del
posicionamiento y notoriedad del destino, asi como favorecer el atractivo y competitividad del
sector. Entre las lineas de trabajo previstas se encuentra el apoyo a la celebracién de eventos de
impacto turistico y del ambito cultural que contribuyan a reducir la estacionalidad de la demanda
por su celebracién en periodos de menor actividad turistica, asi como la realizacion de actuaciones
de comarketing en aquellos eventos de elevado potencial de atraccion de un turismo de valor.

En ejercicio de dichas atribuciones, la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte consideran de
interés publico su participacion en la celebracion del evento denominado “Mad Cool Festival 2026”.

Mad Cool Festival ha celebrado ya un total de 8 ediciones en la Comunidad de Madrid (en 2022
se reanudo la celebracion del festival, cuyas convocatorias de 2020 y 2021 se suspendieron por
la pandemia de COVID). En estas 8 ediciones el Festival ha recibido mas 900 artistas y mas de
1.500.000 asistentes. En su ultima edicion en 2025 la celebracion del Festival genero un impacto
econdémico en la region superior a los 36 millones de euros y generacion de 4.832 empleos (1.300
de forma directa y 3.000 de forma indirecta). Los asistentes al festival (162.000 personas y de ellas
el 25% eran visitantes internacionales) gastaron 12,6 millones de euros en la Comunidad de
Madrid. En cuanto a impacto publicitario durante el festival se realizaron mas de 2235
publicaciones en medios (prensa, medios digitales, radio y television) con un alcance de
707.658.538 usuarios, lo que supone un retorno publicitario de mas de 11 millones de euros.

En la edicion de 2026, que se celebrara del 8 al 11 de julio, se prevé un aforo estimado de 240.000
personas (60.000 por dia) de ellas un 25% de caracter internacional y un 27% de otros destinos
nacionales fuera de la Comunidad de Madrid, con un perfil de edad del 60% entre los 25 y los 44
afios

El festival MAD COOL celebrado el afio pasado tuvo la siguiente repercusion en medios: se
acreditaron 380 periodistas de 240 medios nacionales y 75 periodistas de 45 medios
internacionales que se hicieron eco del festival y su celebracion en la regién. Todas estas
apariciones supusieron una valoracion de retorno publicitario de mas de 28 millones de euros.
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Las redes sociales del Festival cuentan con 485 K de followers (164 K en Facebook, 272 K en
instagram y 49 K en X). Su pagina web cuenta con 7,4 millones de visitas anuales y 2,7 millones
de usuarios.

Mad Cool fue disefiado para ser un festival urbano y cémodo, situado a 30 minutos del centro de
Madrid. En esta préxima edicion se celebra de nuevo Madrid, en recinto Iberdrola Music en el
Distrito de Villaverde, convirtiéndonos en la piedra angular de unen gran proyecto cultural para la
ciudad de Madrid permitiendo crecer en cuanto a su capacidad (200.000 m2)

La participaciéon de la Consejeria de Cultura, Turismo y Deporte en este evento se pretende
canalizar a través de un patrocinio publicitario con contraprestaciones a satisfacer a favor de la
Comunidad de Madrid, que se concretan en el Pliego de Prescripciones Técnicas.

La Comunidad de Madrid como destino turistico tendra presencia publicitaria en el evento y su
imagen estard en todo momento visible y en el lugar estipulado. A este fin, se incorporara el
logotipo y nombre de la Comunidad de Madrid, en los soportes promocionales y publicitarios que
se produzcan con motivo del evento, exhibiéndose asimismo en todas las sedes y en los diversos
eventos promocionales y ruedas de prensa o similares, que se celebren con ocasion del mismo,
llevandose también a cabo una intensa accion promocional digital con caracter previo y posterior
a la celebracion del evento asi como en el propio recinto durante la celebracion del mismo, con el
objetivo de que tanto quienes asistan al festival, como quienes no lo hagan, descubran la
Comunidad de Madrid como destino turistico, y que, al mismo tiempo, los visitantes conozcan
todas las alternativas que el destino ofrece mas alla de Madrid capital.

En concreto, la Comunidad de Madrid tendra presencia, al menos, a través de:

- Presencia de la marca Comunidad de Madrid en todas las gréaficas y comunicaciones
referentes al Festival Mad Cool (Partner institucional con derecho a uso de nombre e
imagen de Mad Cool)

- Presencial de la marca Comunidad de Madrid en cartel, newsletter generales del Festival,
soporte pulseras y pulseras, welcome pack VIP/CLUB.

- Presencia en la web del festival, mediante colocacién de logotipo en un lugar destacado y
también en el apartado de patrocinadores, incluyendo link a la web de la Comunidad de
Madrid y descripcion.

- Inclusién en Mad Tales para el pack VIP, The Club y prensa

- Naming del escenario.

- Activacion digital en Mad Sound (apoyo a talento emergente mediante la realizacion de 8
videos musicales en diferentes localizaciones de la Comunidad de Madrid) y en My Hood
My Rules (campafia de 8 videos en la que los artistas emergentes nacionales nos
ensefiaran sus rincones y lugares favoritos)

- Activacion del recinto mediante 128 pases de un video promocional turistico cada uno de
los dias de duracion del festival en los escenarios principales (1 y 2).

- Espacio propio de promocién turistica de la Comunidad de Madrid en el recinto

- Accibn especial para medios internacionales durante el festival (pack especial)

- Espacio de informacion turistica dentro del recinto Mad Cool (Punto Info).

- Hospitality consistente en 82 entradas generales por cada dia, 20 entradas VIP por dia 'y
18 entradas The Club por dia.



Direccion General de Turismo y Hosteleria
Forerere CONSEJERIA DE CULTURA, TURISMO Y DEPORTE

Comunidad
de Madrid

La presencia de la Comunidad de Madrid, como contraprestacién al patrocinio de Mad Cool
Festival 2026, supone una gran proyeccién promocional de la Comunidad de Madrid, y la
posibilidad de llegar a un publico objetivo “cautivo” y numeroso.

Por todos estos motivos, dado el enorme interés turistico, musical y mediatico del evento, se
propone la suscripcidn de un contrato de patrocinio de este evento correspondiente a su edicién
2026, estando previsto un precio de licitacion de 1.089.000 euros (IVA incluido) impuestos incluidos
gue seré posteriormente objeto de negociacidn hasta alcanzar la cifra definitiva que se imputara al
subconcepto 28001, del programa 432A del presupuesto de gastos de la Comunidad de Madrid
para el ejercicio 2026. (Ley 6/2025 de 23 de diciembre por la que se aprueba los Presupuestos
Generales de la Comunidad de Madrid para 2026).

Madrid, a fecha de firma
LA DIRECTORA GENERAL DE TURISMO Y HOSTELERIA
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