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Y TERMINOLOGIA BASICA

Como introduccion al desarrollo de las normativas especificas de disefo, construccion grafica, composicion tipografica, formulacion vy reproduccion
cromatica que rigen la identidad visual corporativa de Canal de Isabel Il, se presentan en esta pagina, de forma conjunta, los elementos base que constituyen

el eje vertebrador del sistema de identificacion establecido, asi como también se especifica cual debera ser el formato del texto en apartados tecnicos y en
sus definiciones correspondientes.

Logotipo o forma verbal

Denominacion corporativa de la empresa, compuesta Ca nal

en la tipografia Sinova Medium, estrechada un 90%. de Isa bel ” Colores corporativos

Los colores corporativos son los cinco que se presentan
a la derecha de este texto, siendo el color corporativo
por excelencia el Azul Canal (aparece en primera posicion).

Tipografia del logotipo

: Cada uno de estos colores se utiliza en el simbolo de la
| | , abcdefghijkl . | . o
Es el alfabeto correspondiente a la tipografia mniopqrstuv marca y juntos pre_tenqlen identificar las principales fases
Sinova Medium (estrechada en un 90%) utilizada WXYZ de la gestion del ciclo integral del agua.

en la composicion de la denominacion corporativa. N
abcdefghijkl
mnnopqrstuv
WXYz

Simbolo Marca corporativa QJJ”
Signo grafico identificativo de la empresa que La integracién _d_e [o1S elementps presentados més arriba: Ca nal

simboliza el movimiento que se propaga en el agua, JJ —logotipo, definido con una tipografia determinada,

a traves de una grafica de formas circulares irregulares, \J simbolo y colores— conforman la marca Canal de Isabel Il d e |Sa bEI I |

como las ondas, significativas del ciclo del agua.
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Y TIPOGRAFIA

La version del logotipo se emplea en dos lineas, tanto en la configuracion horizontal y vertical de la marca de identidad. La tipografia establecida
para realizar la composicion del logotipo es la Sinova™, disehada en el ano 2010 por Christian Mengelt en cooperacion con Linotype, mientras que
para realizar la composicion de los textos v titulares incluidos en los soportes de comunicacion, la tipografia a utilizar es la Linotype.

Composicion horizontal

Canal
de Isabel |

Composicion vertical

Canal
de Isabel

Sinova Light
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY?Z

Sinova Light Italic

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU VWXYZ

Sinova Regular
abcdefghijklmnropqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Sinova Regular Italic

abcdefghijkImnnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Sinova Medium

abcdefghijklmninopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY?Z

Sinova Medium ltalic

abcdefghijkImninopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Sinova Bold

abcdefghijklmniaopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Sinova Bold Italic

abcdefghijklmnhaopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
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En este epigrafe se muestra la construccion geomeétrica del simbolo que compone la marca Canal de Isabel II. Esta formado por circulos perfectos
gue interactuan entre si para formar ondas de agua, que representan el ciclo de la gestion del agua mediante diversos colores, siendo la primera vy
guinta ondas el agua que proviene de la naturaleza y las tres centrales, la gestion del agua realizada por Canal de Isabel Il.

Canal </
de Isabel
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CORPORATIVOS

Los colores corporativos de la marca se definen segun la guia Pantone+ en su version C, garantizando una reproduccion precisa en cualguier proceso de
impresion. Todas las aplicaciones, sin importar el soporte o acabado, deben respetar estas tonalidades para mantener la coherencia visual de la identidad.
Se incluyen también los valores téecnicos: Pantone, CMYK, RGB, Web v pintura, para asegurar una correcta reproduccion en entornos impresos, digitales vy

fisicos, asi como gradaciones vy niveles de transparencia utiles para la creacion de elementos complementarios.

SIGNIFICADO

Agua natural

Captacion

Tratamiento

Saneamiento

Retorno del
agua a los rios

PANTONE

Pantone + 3115 C

Pantone + 3005 C

Pantone + 5435 C

Pantone + 2577 C

Pantone + 320 C

J

CMYK

75/0/11/0

100/30/0/0

25/5/0/9

35/58/0/0

100/0/41/0

RGB

0/193/213

0/132/201

166/187/200

167/123/202

0/156/166

St

WEB

#OO0CID5

#0084C9
#A6BBCS
#A77/BCA

#OO09CAb

o~

PINTURA

RAL 5018
RAL 5015
RAL 9006

RAL 4005

RAL 5021
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DE LA MARCA

En esta pagina se presenta la marca de Canal de Isabel I, en sus diferentes versiones de configuracion grafica, horizontal y vertical. Se establece
como marca de uso preferente la version horizontal. La version vertical de la marca se utilizara solo en aguellas aplicaciones que por

la configuracion o dimension del soporte lo requieran.

La marca estructura el simbolo y el logotipo en la disposicion vy relacion dimensional que se muestra en la ilustracion. Las cotas estan calculadas en
funcion de h, gue corresponde a la altura de la letra <n> de la palabra Canal.

) z,
Canal\\\y C I
delsabelll ~ %anal

2h

Vzh Vzh
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CON EL CLAIM

En aquellas aplicaciones en que se quiera proyectar la marca en convivencia visual con el claim corporativo, este se compondra en la tipografia
Sinova Regular o Sinova Medium.

El claim admitira tantas versiones de color como colores incluye la marca coporativa, aunque prevalecera la version en azul Canal, cuando no
acompane a la marca vy la version en turquesa cuando si lo haga.

), <7
Canal </ =
de Isabel || Canal Cuidamos el agua

de Isabel |l :
Cuidamos el agua Cuidamos el agua Cuidamos el agua

Canal<Z

La tipografia utilizada en la composicion del claim es la Sinova en
sus versiones Regular, para incorporar bajo la marca en su version

- \J’ horizontal y Medium, en el caso de la marca en su version vertical,
CoOmMo se observa en los ejemplos.

delsabelll » Canal
« + h de Isabell} ]

Cuidamos el agua

Cuidamos el agua
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PROTECCION

Se presenta en esta pagina el sistema de margenes minimos que deben establecerse como espacios diafanos de proteccion alrededor de la marca,
cuando se apligue entre textos, fotografias o ilustraciones. En las imagenes de esta pantalla, se establecen las cotas que definen los margenes
MiNiMos de proteccion.

Hi-
cient,
optae lam, sitiones maios eosam quatem enditat ipiendi tatatiae ped maios nus, om-
mossuntur as dolor reptate ndellita- sim doluptatem quatin con comnienetur? Ut hiliatem
1h ea dolorem qui idem sim quia non consed que di cum que occusa quatur, utasit la dollorem
quam est, que nia corehen dentios re simoluptaque esed modi tem aut perestiat.Uciet laut et odi blabo.
Ut lanis dolor moluptium qui quae millicia earunt et et moditibeat.Lor alibus essit moluptur, nonseca-

sh sh

Canal </

bo. Doluptaerion ra sum volor
pre nimusapis sed quia dolo-

repe nobis alit omni officil Qﬂ}
re iciumqui ut issuntur? Arum Ca n a I

coriam fugit qui te essunt.

net facearum hictatur sequi
odi conseque quassimus id e Sa e

mint id que minturi onsediti
oviducia conet rehent elici

audis aut eum evelliquias nos
rro remquaes ne nobisqui tet
iusda quoditi onemoss untio-
etur solupta temporae nis
Niam volo quae pos soluptate
dit doluptat explit, to dignisto
ute non elignienimet estisci-
quiati omnihit aturite vollorr
odiciume es aut lam alibus.

de Isabel Il |

Os dero officta tinihic iuntiusdae volorio nsecus.Vellor ant. Dipsaperunt.Offici dolut aut dere expliquia
dolumquis magnis aut verio. Musoisit molupta pra doluptat ut fugia volo od mint, comnirerorem aut
derrovid quiaspiet issumquam etur?

5h

el el

I/ah Hi
cient,

optae lam, sitiones maios eo- sam quatem enditat ipiendi tatatiae ped maios
nus, ommossuntur as dolor reptate ndellitasim doluptatem quatin con comnienetur?
Ut hiliatem ea dolorem qui idem sim quia non consed que di cum que occusa quatur, utasit
la dollorem quam est, que nia corehen dentios re simoluptaque esed modi tem aut perestiat.Uciet laut
et odi blabo. Ut lanis dolor moluptium qui quae millicia earunt et et
moditibeat.Lor alibus essit moluptur, nonsecabo. Dolup- N\ taerion  ra
sum volor audis aut eum evelliquias nos pre nimusapis \J} sed quia do-

iusda quoditi

'/
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lorro remquaes ne nobisqui tet repe nobis alit omni officil
onemoss untiore iciumqui ut issuntur? Arum etur solupta temporae nis
coriam fugit qui te essunt.Niam volo quae pos soluptate

hictatur sequi dit doluptat explit, to dignisto odi conse- a n a que quassa
tinihic juntiusdae volorio nsecus.Vellor ant. Dipsaperunt. Offici  dolut

aut dere expliquia dolumquis magnis aut verio. Musdam, d e IS a be | | | ea dolupta

net facearum

tiaspienihit molorore volorpo resectem facillam re nulpa qui beriorae

nis quist, ut eat offictatisit molupta pra doluptat ut fugia volo od mint,

comnis dolendendem que et eum quo della perro derese antem exerisi rest, nonet enis escil ernat quati
I/ah

as vel minvendae et rerorem aut derrovid quiaspiet issumquam etur?




REPRODUCCION

En esta pagina se presenta la marca de Canal de Isabel I, en sus diferentes versiones cromaticas.

La version policromatica sera utilizada cuando sea necesario mostrar la marca con todos sus colores corporativos. Su reproduccion sera en
cuatricromia. Las versiones monocromaticas se utilizaran cuando asi lo precise el soporte, ya sea por motivos de diseno o de impresion.

Version policromatica Azul

Canal </ Canal< Canal <Y Canal <
de Isabel | de Isabel |l de Isabel |1 de Isabel Il

Negro

Reproduccion sobre fondos de color corporativo Reproduccion sobre fondos de distintas intensidades

Canal < Canal < Canal<’ Canal < Canal <Y Canal <& Canal <
de I[sabel Il de Isabel Il de Isabel |l de Isabel Il de Isabel Il de Isabel Il de Isabel I

Z </ v . i 3
Canal< Canal & Canal < Canal </ Canal < Canal-Y o

de Isabel |l de Isabel Il de Isabel Il de |sabel Il

de Isabel Il de Isabel Il




Manual de identidad visual corporativa | Elementos base | Canal de Isabel Il

CONFIGURACION ESTRUCTURAL

No distorsionar la marca ni ningtlin No alterar el logotipo No modificar el espacio entre
elemento que la compone elementos de la marca

7 S Canal </ Canal </

al N I de Isabel Il
&?sargeln c&lasabgll de Isabel Il

No crear una nueva configuracion de la marca No modificar la relacion dimensional de la marca

<z
dcelasg‘t!eallll &/ Ca nal\\\%

de Isabel |l

.
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REPRODUCCION CROMATICA

No alterar el orden de los colores del simbolo No alterar el color del simbolo La version sobre fondos de color,

~ o siempre se reproducira integramente en blanco
Canal 2 Canal &<

de |Isabel || de Isabel |l Canal <
ana <
de Isabel Il Canal

No alterar el color del logotipo No aplicar efectos, sombras, siluetas, etc. d @ HS@ b@ﬂ H H

Canal 2 Canal =
de Isabel || de Isabel |

No reproducir la version monocromatica No variar la intensidad de tono
en otros colores

Canal < Canal<
de Isabel Il de Isabel I




DE LA EMPRESA

Composicion de la denominacion de la razon social

La denominacion corporativa para elementos graficos vy para uso en
documentos gue tengan caracter juridico se compondra con la primera letra
de cada término en mayuscula vy el resto en minusculas. Ademas, ira
acompanada con las siglas de la sociedad.

Composicion de la denominacion corporativa

Denominacion comun para elementos graficos y para uso en documentos
gue no tengan caracter juridico (cartas, publicaciones, notas de prensa,
espacios de publicidad, etc.); la denominacion corporativa siempre se
compondra con la primera letra de cada término en mayuscula vy el resto
en minusculas.

Forma abreviada de la denominacion corporativa

Denominacion corta, para cualguier uso, siempre gue se haya indicado al
inicio del documento el nombre completo; la denominacion corporativa
siempre se compondra con la primera letra de cada termino en mayuscula vy
el resto en minJdsculas.

Denominaciones no validas

Es totalmente erroneo en cualquier uso o circunstancia abreviar la
denominacion corporativa con otros usos gue no sean los agui establecidos.
Otro caso frecuente de error es la introduccion de articulos delante de la
denominacion, ya gue la denominacion de la empresa no los incluye. Por
tanto, la forma correcta de emplearlo seria -"de Canal de Isabel II” 0 “a Canal
de Isabel II"-, nunca “del Canal de Isabel II” 0 “al Canal de Isabel II”.
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Canal de Isabel I, Sociedad Andnima, M.P

Canal de Isabel
T T

Composicion en mayusculas

—_

Composicion en mayusculas

Canal
A3

Composicion en mayusculas
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