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MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA UTILIZACION DEL PROCEDIMIENTO NEGOCIADO POR
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AEREAS DIRECTAS DE IBERIA QUE CONECTAN DESTINOS DE EEUU Y HISPANOAMERICA
CON LA COMUNIDAD DE MADRID DURANTE 2026

N° Exp. P/SER-015079/2026

Entre las competencias que tiene atribuida la Direccion General de Turismo y Hosteleria por el Decreto
264/2023, de 5 de diciembre, del Consejo de Gobierno estan, entre otras, las de coordinacion, fomento y
planificacidn del sector y de la actividad turistica y la sostenibilidad; la elaboracién de estrategias y planes que
faciliten la creacién y promocién de productos de alto valor afiadido para el turismo, con capacidad
desestacionalizadora, asi como la promocion del sector turistico madrilefio a nivel nacional e internacional.

En la Estrategia de Turismo 2023-2026 se establece entre sus objetivos la mejora del posicionamiento y
notoriedad del destino, asi como favorecer el atractivo y competitividad del sector. Entre las lineas de trabajo
previstas se encuentran las acciones de co-marketing con agentes estratégicos mediante el disefio y
desarrollo de proyectos y actuaciones en colaboracién con agentes del sector turistico de diferente naturaleza
como las compafiias aéreas que promuevan la comercializacion directa del destino Comunidad Madrid en
aquellos segmentos de demanda objetivo. El alcance de estos acuerdos o proyectos se refiere a la realizacion
de campanas de promocion y comercializacion, el disefio y comercializacién de experiencias singulares, la
creacion y comercializacion de productos y paquetes alrededor del concepto “Greater Madrid”, etc.

La sociedad “IBERIA LINEAS AEREAS DE ESPANA, S.A. OPERADORA, SOCIEDAD UNIPERSONAL” es la
Unica aerolinea espafola que en la actualidad opera vuelos directos de pasajeros con trafico de tipo de
servicio regular a los mercados objeto del contrato y cuenta con acceso a medios de difusion en sus vuelos y
sus canales de comunicacién y marketing, lo que constituye un medio excepcional de soporte para las
acciones de promocion turistica de la Comunidad de Madrid. Ademas, esta acciéon de promocion ofrece la
posibilidad de realizar una presentaciéon en un mercado estratégico Hispanoamericano, en concreto en
México, sobre la oferta turistica de la Comunidad de Madrid a turoperadores, agentes y medios de
comunicacion locales, tras la inauguracién de una nueva ruta aérea que conecta las ciudades de Monterrey
y Madrid el 2 de junio de 2026.

Dado el interés de la Direccion General de Turismo y Hosteleria en el reposicionamiento del destino
Comunidad de Madrid los mercados norteamericanos, € Hispanoamericano se propone la suscripcion de un
contrato privado de patrocinio por el que la Comunidad de Madrid se obliga mediante una retribucion
econdmica a contribuir a la realizacion de la actividad de un patrocinado (Iberia), que a su vez contrae el
compromiso de colaborar en la publicidad de la Comunidad de Madrid como destino turistico.

Segun el articulo 168.a) apartado 2° de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre, por la que se aprueba la Ley de
Contratos del Sector Publico, el procedimiento a utilizar sera el negociado sin publicidad cuando por motivos
relacionados con la proteccion de derechos de exclusiva, el contrato sélo pueda encomendarse a un
empresario determinado.

Por reunir los requisitos establecidos en el mencionado articulo se ha elegido como patrocinada a la compafiia
IBERIA LINEAS AEREAS, S.A. OPERADORA, SOCIEDAD UNIPERSONAL, dado que es la Unica aerolinea
espanola que opera vuelos directos desde Madrid a los principales destinos norteamericanos e
Hispanoamericanos objeto del contrato. Dicha exclusividad queda acreditada mediante certificacion
correspondiente que se aporta en el expediente.
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Por tanto, de acuerdo con el citado articulo 168.a) apartado 2° de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre de la Ley
de Contratos del Sector Publico, el procedimiento a utilizar para la adjudicacion de este contrato privado de
patrocinio ha de ser necesariamente el negociado sin publicidad.

Madrid, a fecha de firma .
LA SUBDIRECTORA GENERAL DE PROMOCION TURISTICA
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