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Pliego de Prescripciones
Técnicas Particulares paTa la
contratacion de los Sefi‘VlClOS d
publicidad extermy para
TLMad de Radri) Television
Madrid, S. A,U




1.- Objeto del contrato B

El presente pliego tiene por objeto regular la contratacwgp%iel servicio de publicidad exterior en
medios exteriores presentes en la Comunidad de Madgaﬁ para publicitar la nueva OTT, TLMad,
de Radio Television Madrid, S.A.U. (en adelante Eﬁ’ VM) lo que incluye, pantallas digitales de
METRO de Madrid, pantallas digitales en estac,pnes de Cercanias de la Comunidad de Madrid,
pantallas digitales en la estacion de tren de A;bbcha autobuses de la EMT de Madrid, autobuses
interurbanos de la Comunidad de Madrlg& AVANZA.

o
Esta campaiia, pretende conseguir ch%rtura geografica dentro de la Comunidad de Madrid y el
mayor nimero de impactos de pub ico objetivo para TLMad durante el mes de duracion de la
misma. \é\
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El adjudicatario prestag@Pqus servicios bajo la superv1s1on y control de la Direccion de
Comunicacion y Magketlng de RTVM, que sera quién determine correcta exhibicion de la

campaiia, asi comgﬁh duracion contratada.

Para que la céﬁlpana sea eficaz y rentabilizar al maximo la inversion publicitaria, obteniendo
el mayor nimero de impactos al llegar al mayor nimero de personas en la Comunidad de
Madrid, se necesita cubrir con estos soportes publicitarios durante un periodo minimo de dos
semanas de duracion.

El medio exterior en el transporte piblico permite llegar a todo el target de TLMad, residente
en la Comunidad de Madrid porque se puede contactar con ellos mediante el uso que hagan del
Metro o autobuses y también en la calle al hacer exhibicion publicitaria en el exterior de los
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autobuses. De este modo, tanto siendo usuario del transporte publico como del privado, se es
potencialmente contactado por la campaina de comunicacion publicitaria.

La contratacion del presente servicio se realiza en atencion a las necesidades concretas que se
pretenden satisfacer y como consecuencia de la falta de medios internos suficientes para
acometer los trabajos objeto del presente contrato por parte de RTVM.

Los soportes publicitarios necesarios para esta camparia son comercializados por exclusivistas
de publicidad que tienen la concesion ganada mediante concurso publico.

Dado que cada soporte publicitario tiene unas caracteristicas diferenciadas y que las
concesiones de cada soporte publicitario corresponden a distintas exclusivas administrativas,
se dividira la campafia en tantos lotes como soportes publicitarios se contrataran en la campana.

Esta estructura por lotes permite adecuar el contrato a las necesidades de RTVM, permitiendo
dimensionar cada ambito, en funcion de los objetivos de comunicacion (presencia en la red de
Metro de Madrid, cobertura en las calles de la ciudad de Madrid a través de la EMT, refuerzo
de la misma en las carreteras y ciudades del area interurbana de la Comunidad de Madrid, donde
Avanza opera con sus autobuses y a través de Cercanias RENFE):

Division en lotes:
Lote 1. Campaiia TLMad Digital en el METRO Madrid.

Este lote comprende la contratacion de espaciosspublicitarios en la red de METRO de Madrid,
gestionada por Metro de Madrid S.A., cuya explotacion integral de la actividad publicitaria y
promocional ha sido adjudicada, a través'de concurso publico, en exclusiva a la Sociedad
JCDecaux Espaia, S.L.U

Lote 2. Campaiia TLMad Autobuses EMT.

Este lote comprende la contratacion de espacios publicitarios en autobuses urbanos de Madrid,
gestionados por la Empresa Municipal de Transportes de Madrid S.A. (EMT), cuya explotacion
integral de la actividad publicitaria y promocional ha sido adjudicada, a través de concurso
publico, en exclusiva a la Sociedad Global Media Entertainment, S.A.U

Lote 3. Campaiia TLMad buses interurbanos AVANZA.

Este lote comprende la contratacion de espacios publicitarios en los autobuses interurbanos de
Madrid gestionadas por AVANZA SPAIN, S.L., cuya explotacion integral de la actividad
publicitaria y promocional ha sido adjudicada, a través de concurso publico, en exclusiva a la
Sociedad Global Media Entertainment, S.A.U

Lote 4. Campaiia TLMad Digital Cercanias y Atocha.
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Este lote comprende la contratacion de espacios publicitarios en estaciones gestionadas por
ADIF Y ADIF- Alta velocidad, cuya explotacion integral de la actividad publicitaria y
promocional ha sido adjudicada, a través de concurso publico, en exclusiva a la Sociedad
Global Media Entertainment, S.A.U.

2.- Descripcion del servicio:

El servicio comprende la campafia publicitaria en medios exteriores relevantes en cuanto a
numero de usuarios, dentro del area geografica de la Comunidad de Madrid. Se busca impactar
al mayor nimero de personas porque cada uno de ellos, es usuario potencial de TLMad y por
tanto, no habra segmentacion geografica fuera de la CAM, ni por habitat, clase social ni sexo,
desde un punto de vista publicitario. Para conseguir este objetivo, a un coste por impacto
razonable, se buscan transportes ptblicos que concentren mucho trafico diario de personas. Por

ello, los soportes elegidos son: 4@
>
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Lote 1. Campaiia TLMad Digital en el METRO Madrid &
\fo

- Intercambiadores de METRO de Madrid: Plaza de Qastllla Nuevos Ministerios,
Avenida de América, Principe Pio, Sol, Plaza de Esggfna Moncloa, Gran Via, Cuatro

Caminos, Chamartin y Atocha. &
- Con un minimo total de 50 caras de exh1b1c1gm en funcionamiento durante todo el
horario de apertura del Metro. Q®

- El formato elegido es el digital en spzbt de 10’ sin sonido, de acuerdo a las
especificaciones publicitarias del MEIzRO

- La campafa comenzara el 1 de seggfembre y finalizard el 14 de septiembre.
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Lote 2. Campaifia TLMad Autobgses EMT
\0

- Autobuses de la EM\"IS‘ ‘de Madrid capital. Un minimo de 15 autobuses que cubran

diariamente recorrédos que permitan cubrir el area geografica mas amplia de la capital.
Q/(,)

- El formato @éfegido, por su buena visibilidad gracias al tamafio amplio, es el Gran
Lateral q)&‘e) consiste en un vinilo de minimo 285 cm de alto x 185 cm de alto en el
lateral izquierdo, una trasera y lateral derecho con area de vinilado de 150cm ancho x
60 cm alto y 150cm x 185cm respectivamente.

- La campaia comenzara el 7 de septiembre y finalizara el 4 de octubre.

Lote 3. Campaiia TLMad buses interurbanos AVANZA

- Autobuses interurbanos de AVANZA que cubran lineas dentro de la Comunidad de
Madrid. Un minimo de 15 autobuses que operen diariamente.
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- El formato elegido, por su buena visibilidad gracias al tamafio amplio, es también el
Gran Lateral que consiste en un vinilo de minimo 300 cm de alto x 180 cm de alto en
el lateral izquierdo, una trasera y lateral derecho con area de vinilado de 150cm ancho
x 50 cm alto y 120cm x 180cm respectivamente.

- La campafia comenzara el 7 de septiembre y finalizara el 4 de octubre.

Lote 4. Campaifia TLMad Digital Cercanias y Atocha

- Circuito de pantallas digitales en las estaciones de Cercanias de la Comunidad de
Madrid durante 2 semanas. Se contempla un minimo de 160 MUPIS distribuidos por:
Alcalda de Henares, Alcobendas-San Sebastian de los Reyes, Alcorcon, Aluche,
Aravaca, Asamblea-Entrevias, Atocha Cercanias, Chamartin = Cercanias,
Ciempozuelos, Coslada, Cuatro Vientos, Delicias, Doce de Octubre, El Casar, El
Escorial, El Pozo, Embajadores, Fuenlabrada, Getafe Centro, Humanes, Las
Margaritas, Las Rozas, Leganés, Majadahonda, Mendez Alvaro; Mirasierra, Mostoles,
Nuevos Ministerios, Orcasitas, Parla, Pinto, Piramides,» Pozuelo, Principe Pio,
Recoletos, Santa Eugenia, Sol, Torrejon de Ardoz, Cantoblanco, Valdelasfuentes,
Valdemoro, Vallecas, Vicalvaro, Villalba, y Villaverde:

- El horario de exhibicion sera el de apertura del servicio de trenes de Cercanias.

- Lacampaiia comenzara en el circuito digital de pantallas de Cercanias de la Comunidad
de Madrid el 7 de septiembre y se prolongaradurante dos semanas no consecutivas. La
campaia en las pantallas digitales de Atocha comenzara el 14 de septiembre y se
prolongaréa durante dos semanas no consecutivas.

Esta planificacion de fechas, permite tener un mes de cobertura de campafia alternando las 2
semanas contratadas de cada tipo deSoporte.

3.- Creatividades de la campaiia.

Para las pantallas digitales, el adjudicatario debera garantizar la posibilidad de emitir en
distintos horarios, si:RTVM lo considera necesario, diferentes creatividades, que le seran
facilitadas por parte de la Direccion de Comunicacion y Marketing don tiempo suficiente para

su emision.

Para los lotes 1 y 4 habra tres creatividades digitales.
Para los lotes 2 y 3 habra una tnica creatividad,

En el caso de los vinilos de los autobuses, el adjudicatario garantizara la calidad de producciéon
de las creatividades y debera incluir en el precio de la campaiia los costes de impresion grafica.

Todas las creatividades deberan ser entregadas por la Direccion de Comunicacion y Marketing
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al adjudicatario con una semana de antelacion a la fecha del inicio de campafia y con las
especificaciones técnicas facilitadas por este.

4.- Documentacion a entregar por parte de los licitadores

La documentacion a presentar en esta licitacion en el Sobre Unico, sera la misma para todos los
adjudicatarios, para todos los lotes.

A efectos de valorar los criterios sefalados para la adjudicacion del contrato, asi como para
determinar que todas las ofertas cumplen con los requisitos sefialados en el presente Pliego,
todos los licitadores deberan presentar la siguiente documentacion, en el Sobre Unico:

1.- Propuesta econdmica del soporte, detallando claramente: &
\QQ/
A\
1.1. Tarifa oficial de cada soporte. @@7’
1.2. Descuento aplicado sobre la tarifa. (\o@
NS
. F
2.- Oferta técnica, detallando claramente: &

(:b

2.1. Confirmacion de la duracion de la camparia con %echa de inicio y de finalizacion,
segun la vigencia detallada en el apartado VII. P:Lﬁzo de Ejecucion.
(’)
2.2. Desglose de la publicidad que se ofreqe’ “atendiendo a las necesidades descritas en
el PPT. o0
\\@
2.3. Especificaciones técnicas de@eada soporte para el correcto disefio, por parte de
RTVM, de los videos y Artes lj;fﬁales que componen la creatividad de la campana.
S
0
El licitador podra, en todo caso, Q]%11525,\§soentar toda aquella documentacion que considere relevante
para la definicion y calificacion‘de su propuesta, segun los criterios de adjudicacion del PCAP.
o
@

5.- Penalidades R

&

<O
Para todos los lotes@@uando sean detectados errores de exhibicion de la campana publicitaria,

RTVM, a travesad“e su Departamento de Comunicacion y Marketing, podra exigir una nueva
emision de la&ampana sin coste adicional, por el mismo tiempo en que deberia haber sido
emitida segun la planificacion aprobada previamente.

Adicionalmente, se podran imponer las siguientes penalidades:

e Por incumplimiento del compromiso de dedicar o adscribir a la ejecucion del contrato
los medios personales y materiales suficientes para ello: 10% del precio del contrato,
IVA excluido (articulo 192.1 de la LCSP).

e Por demora: 0,60 euros por cada 1.000 euros de precio, al dia, IVA excluido.
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e Por incumplimiento de la ejecucion parcial de las prestaciones definidas en el
contrato: 10% del precio del contrato, IVA excluido (articulo 192.1 de la LCSP).

e Por infraccion de las condiciones establecidas para la subcontratacion: 50 % del
importe del subcontrato (articulo 215.3 de la LCSP).

e Por incumplimiento de los pagos a los subcontratistas o servidores: 10% del precio
del contrato, IVA excluido (articulo 192.1 de la LCSP).

e Por incumplimiento de las obligaciones en materia medioambiental, social o laboral:
10% del precio del contrato, IVA excluido (articulo 192.1 de la LCSP).

e Por ejecucion defectuosa del contrato: 10% del precio del contrato, IVA excluido
(articulo 192.1 de la LCSP).

El total de las penalidades no podra superar el 50 % del precio del contrato (articulo
192.1 de la LCSP).

Pozuelo de Alarcon, a 30 de junio de 2026

Firmado digitalmente por I
-DNI S

Fecha:30/06/2026.

Fdo.: I
Jefe de Marketing RTVM
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