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MEMORIA JUSTIFICATIVA PARA LA ADJUDICACION DEL CONTRATO DE
PATROCINIO PUBLICITARIO DEL EVENTO FIPP WORLD MEDIA CONGRESS,
ORGANIZADO POR LA ASOCIACION DE REVISTAS DE INFORMACION (ARI) A
ADJUDICAR POR PROCEDIMIENTO NEGOCIADO SIN PUBLICIDAD

1.- INTRODUCCION

Entre las entidades adscritas a la Consejeria de Cultura y Turismo se encuentra la
empresa publica con forma de sociedad mercantil Madrid, Cultura y Turismo, S.A.U. de
acuerdo con el Decreto 264/2023, de 5 de diciembre, del Consejo de Gobierno, por el
que se modifica la estructura organica basica de dicha Consejeria. Dicha sociedad tiene
por objeto, entre otros, la gestién de la promocién del sector turistico madrilefio, asi
como gestion de acciones de promocion de la Comunidad de Madrid como destino
turistico en el mercado nacional e internacional, seguin consta en sus estatutos.

Madrid sera en 2026 la sede de la 482 edicion del FIPP World Media Congress, el
congreso internacional de referencia para los editores de revistas. Este encuentro
supone una oportunidad Unica para que editores, periodistas, creadores, empresas de
tecnologia y otros proveedores del sector se relinan en un mismo espacio para compartir
experiencias y establecer conexiones.

El 48th Congreso de FIPP estara organizado por FIPP, que desde el 1 de enero de 2026
es parte de WAN IFRA, la asociacién mundial de editores de medios de informacion
incluye también a todos los editores de diarios, y por ARI, la asociacion espafiola de
editores de revistas. El Congreso de FIPP se celebrara en el Hotel RIU PLAZA DE
ESPANA y en el Circulo de Bellas Artes (CBA) los dias 13, 14 y 15 de octubre de 2026.
El evento reunira en 2026 a profesionales de los medios de todo el mundo durante tres
dias de discusiones perspicaces, presentaciones magistrales, talleres y oportunidades
de networking inigualables. EI Congreso 2026 de FIPP sera una reunion inolvidable que
dara forma al futuro de los medios y esta pensado tanto para lideres experimentados de
la industria como para innovadores en ascenso. Los editores espanoles tendran un
papel destacado en el programa para dar a conocer su brillante actividad y el excelente
momento de desarrollo de este sector. Dentro del FIPP World Media Congress se
podran conocer las tendencias actuales emergentes, asi como los desafios que se
pueden encontrar en el sector de las publicaciones. Los ponentes analizaran diversos
temas de actualidad entre los que destacan la inteligencia artificial (1A), la sostenibilidad,
la diversificacion de los modelos de negocio y casos de éxito mas destacables.

La participacion en FIPP WORLD MEDIA CONGRESS dara visibilidad a la
COMUNIDAD DE MADRID como destino turistico y reportara beneficios de imagen del
destino. El beneficio que conseguira la Comunidad sera su promocion a nivel
internacional entre editores de publicaciones que pueden hacerse eco y ampliar la
cobertura de su experiencia y descubrimientos de la Comunidad durante su estancia.
Con el fin de promocionar y divulgar como destino turistico a la Comunidad de Madrid
Madrid Cultura y Turismo, S.A.U. ha querido sumarse en el apoyo a los eventos
organizados por ARI en calidad de patrocinador.

Asi mismo y de acuerdo con lo que establece el articulo 73 del Reglamento General de
la Ley de Contratos de las Administraciones Publicas, aprobado por Real Decreto
1098/2001, de 12 de octubre, se informa de las caracteristicas e importes de las
prestaciones objeto del contrato:
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- Plazo de ejecucion: desde su formalizacién hasta la finalizacion de todas las
actuaciones incluidas en el programa oficial del FIPP World Media Congress, previstas
entre los dias 12 y 16 de octubre de 2026, que concluira con el pago del precio
convenido.

- Tramitacion: Ordinaria.

- Procedimiento: Negociado sin publicidad.

- Forma de pago: Unico.

- Revisién de precios: NO

- El importe total del contrato (IVA incluido) asciende a 24.200,00 euros

El presupuesto base de licitacion es adecuado a los precios del mercado. Habiendo sido
calculado de conformidad con los costes directos e indirectos que implica, asi como
otros eventuales gastos segun se ha informado por el técnico responsable. Desglose:
Costes directos: 20.000,00€

Costes indirectos y otros eventuales gastos: 0,00€

El caracter exclusivo del contrato implica la necesaria ejecucion por una Unica empresa,
que cuenta con la exclusividad de la actividad, no siendo posible la divisién en lotes.

En cuanto a la solvencia econdémica el empresario acreditara un volumen anual de
negocio referido al mejor ejercicio dentro de los tres ultimos disponibles, que debera ser
igual o superior a debe ser igual o superior a 20.000,00€ (IVA no incluido), o bien un
seguro de indemnizacion por riesgos profesionales vigente durante toda la ejecucion del
contrato por el mismo importe.

De esta forma existe una adecuada proporcion con la dimensidon econdmica del contrato,
ajustandose la solvencia exigida al licitador con las necesidades delimitadas por el
organo de contratacién, y ello en aras de garantizar que el adjudicatario tenga la
capacidad suficiente para poder cumplir de forma adecuada el contrato.

En cuanto a la solvencia técnica el empresario debera presentar una relacion de los
principales servicios realizados, en los tres ultimos afos, de igual o similar naturaleza
que los que constituyen el objeto del contrato, cuyo importe anual acumulado en el afio
de mayor ejecucion sea igual o superior a 14.000,00 euros o bien una declaracion en la
que conste la experiencia profesional y titulos académicos de los técnicos o del
encargado de la ejecucion del servicio

Los criterios guardan proporcién con la complejidad técnica del contrato y tienen una
vinculacioén directa al objeto del mismo.

No procede subcontratacién. El objeto del contrato consiste en la celebracién de un
acuerdo de patrocinio con un operador econémico que ostenta derechos exclusivos de
explotacion de un determinado soporte, espacio, actividad o evento cuya notoriedad,
imagen de marca y capacidad de difusion resultan esenciales para alcanzar los fines
estratégicos de comunicacion de la entidad contratante. En este contexto, la
participacion directa del patrocinado resulta imprescindible para garantizar la
efectividad, el control y la trazabilidad de la accion publicitaria. La intervencién de
terceros mediante subcontratacion, especialmente si afecta a la gestion de espacios
publicitarios, contenidos, imagen o ejecucion de compromisos del patrocinio,
comprometeria los intereses legitimos de la entidad contratante, tanto en términos de
posicionamiento institucional como de retorno de imagen. Ademas, al tratarse de un
procedimiento tramitado por razones de exclusividad (art. 168.a.2° LCSP), basado en
derechos exclusivos del patrocinado sobre la actividad o soporte objeto del patrocinio,
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permitir la subcontratacion iria en contra del principio de necesidad que justifica la
eleccion de este procedimiento excepcional.

El contratista garantizara la seguridad y la protecciéon de la salud en el trabajo y el
cumplimiento de los convenios colectivos sectoriales y territoriales aplicables. En
aplicacion del articulo 202 de la LCSP, en cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 26
apartado 3 de la Ley 9/2017.

Madrid, 14 de julio de 2026
EL CONSEJERO DELEGADO DE MADRID
CULTURAY TURISMO, S.A.U
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